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Prerequisits

Formacié basica en metodologies de la recerca

Objectius

Dissenyar, crear i desenvolupar projectes de recerca basica i aplicada en Periodisme i Ciencies de la
Comunicacié. Aplicar la planificacio del treball cientific per a la recerca en mitjans. Utilitzar les técniques de
recerca quantitatives i qualitatives per a la recerca en mitjans. Desenvolupar el procés d'elaboracié d'un
projecte de recerca.Aplicar el métode cientific de forma adequada, plantejant hipotesis relatives a la
comunicacid, validant i verificant idees i conceptes i ressenyant correctament les fonts bibliografiques.

Competéncies

® Adaptar-se a noves situacions, tenir capacitat de lideratge i iniciativa mantenint la creativitat

® Analitzar, sintetitzar, organitzar i planifica la informacié.

® Asesorar, orientar y evaluar proyectos de investigacidon-accion en Periodismo y Ciencias de la
Comunicacién

® Assessorar, orientar i avaluar projectes de recerca-accio en Periodisme i Ciéncies de la
ComunicaciéCE

® Comunicar de forma oral i escrita coneixements en castella, catala i anglés.

® Dissenyar, crear i desenvolupar projectes basics de recerca en Periodisme i Ciéncies de la
Comunicacié

® Dissenyar, crear i desenvolupar projectes de recerca aplicada en Periodisme i Ciéncies de la
Comunicacié.

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca

® Posseir raonament critic, compromis étic i social i tenir respecte a la diversitat i a la multiculturalitat.

® Treballar de forma autdnoma, resolent problemes i prenent decisions.

® Treballar en equips de forma interdisciplinaria.

Resultats d'aprenentatge
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Adaptar-se a noves situacions, tenir capacitat de lideratge i iniciativa mantenint la creativitat

Analitzar, sintetitzar, organitzar i planifica la informacio.

3. Aplicar el métode cientific de forma adequada, plantejant hipotesis relatives a la comunicaci6, validant i
verificant les idees i conceptes, i referir correctament les fonts bibliografiques.

4. Aplicar els coneixements cientifics d'altres arees (psicologia, sociologia, economia, filologia, dret,

estetica ...) per profunditzar en la propia area

Aplicar la planificaci6 del treball cientific per a la recerca i innovacié en mitjans.

Aplicar la practica de la recerca

Comunicar de forma oral i escrita coneixements en castella, catala i anglés.

Contextualitzar els problemes metodologics

Contextualitzar els problemes metodologics (B)

10. Desenvolupar el procés d'elaboracié d'un projecte de recerca

11. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca

12. Posseir raonament critic, compromis étic i social i tenir respecte a la diversitat i a la multiculturalitat.

13. Treballar de forma autdonoma, resolent problemes i prenent decisions.

14. Treballar en equips de forma interdisciplinaria.

15. Utilitzar els procediments i instruments metodologics per a la recerca i innovacié en mitjans.

16. Utilitzar les tecniques de recerca quantitatives i qualitatives per a la recerca i innovacié en mitjans

N

© NG

Continguts

Part I. EIl CONTEXT TEORIC | INSTITUCIONAL DE LA RECERCA EN COMUNICACIO MEDIATICA

Tema I.1. Els fonaments del métode cientific.
1. Motivacions del cientific. 2. Diferéncia entre pensament i realitat, fets i idea. 3. Logica de la recerca: deduccio,
inducci6 i abducci6. 4. El circuit la producci6 cientifica: recerca, publicacio i impacte.

Tema |.2. Modalitats de la recerca cientifica.
1. Sabers teorics i sabers practics. 2. Motivacions i finalitats de la recerca. 3. Recerca teorica i aplicada: demandes
institucionals, empresarials i socials. 4. Les perspectives fonamentals: observacid, explicacio i experimentacio.

Practica

» Comentari i analisi de text: recerca en comunicacio i periodisme, societat de la informacio, societat del coneixement.
* Analisi de les webs de centres de recerca sobre comunicacio.

* Selecci6 en funcié d'un tema determinat de les principals revistes cientifiques.

o Comentari i analisi de text: motivacions de la recerca

o Exploracio de les principals revistes cientifiques del sector

o Analisi de I'impacte de les publicacions de comunicacié

0 Lectura d'una recerca institucional.

Part Il. OBJECTIUS DE LA RECERCA | ELECCIO DE LES TECNIQUES

Tema II.1. Conceptualitzacio6 de la recerca.

1. Plantejament del problema. 2. Formulacié inicial: Objectius, preguntes, justificacié i cerca de solucions. 3.
Conceptualitzacié: marc teoric general; marc teoric especific. 4. Determinar tipus de recerca. 5. L'analisi de l'estat de la
guestid. 6. Confrontacié de les pregunta inicials amb les derivades de I'estat de la guestid. 7. Formulacié de punts de
vista, conceptes especifics i hipotesis.

Tema Il.2. Selecci6 de les tecniques de recerca.

1. Procediments d'estudi i observacio. 2. Modalitats de registre de |'observacio. 3. Diferéncia entre metodes qualitatius i
guantitatius. 4. El valor de les estructures conceptuals i de les regularitats estadistiques. 5. Enquestes i entrevistes.
Instruments per a l'analisi quantitativa. 6. Universos i mostres. 7. L'andlisi qualitativa. L'analisi semiotica i del discurs.
Instruments per a l'analisi qualitativa.
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Tema I1.3. Obtenci6 i presentacio de resultats.
1. Discussi6¢ i avaluacio de resultats. 2. Confrontacié amb resultats anteriors. 3. Exposicié de resultats. 4. Revisi6 de la
comunitat cientifica. 5. Defensa dels resultats. 6. Estratégies de publicacié i difusio.

Practica
« Lectura i discussi6 d'alguns articles cientifics amb variades metodologies
» Redacci6 de sumaris de recerca a partir de la lectura del cos d'un article.

Part Ill. PREPARACIO/ELABORACIO D'UN PROJECTE DE RECERCA | INNOVACIO

Tema lIl.1. Definici6 d'un projecte de recerca i innovacio.

1. Models de recerca: académic i industrial i institucional. 2. Marc academic: recerques de master, tesi, ponéncies,
monografies i articles. Redacci6 i defensa. Normativa académica relacionada amb la recerca. 3. Marc industrial i
institucional: recerca aplicada, projectes de recerca i desenvolupament, projectes de demostracio i difusio, projectes
d'innovacio.

Tema IIl.2. Fases de realitzacio d'un projecte de recerca.

1. Plantejament del problema i delimitacid dels objectius i de I'objecte d'estudi. 2. Estratégia i tactica de la recerca i la
seva metodologia. 3. Marc teoric i estudi de I'estat de la quiestid. 4. Fonts bibliografiques i documentals. 5. Organitzacio
i planificacio de la recerca.

Practica
» Comentari i analisi de diversos tipus de projectes de recerca

« Confrontaci6 i discussié amb autors de projectes de recerca
* Preparacié d'una resposta a un call for tenders (licitacié de projecte amb finangament piblica)

Metodologia
Metodologia docent i activitats formatives
15 ECTS: 375h
ACTIVITATS DIRIGIDES: 25%
® Classes magistrals 32h
® Seminaris: 34h

® | aboratoris 27,75h
® Total: 93,75h

TREBALL AUTONOM: 60%
® Treball autonom 244h
ACTIVITATS SUPERVISADES: 15%

® Tutories i activitat d'avaluacié 37,25h 37,25h

TIPUS D'ACTIVITAT ACTIVITAT HORES RESULTATS D'APRENENTAT

Dirigides

Classes magistrals 32
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Identificar i descriure el procés del-
cientific i de la recerca en comunici
periodisme a partir dels principals
corrents, teories i arees de recerca
d'un punt de vista conceptual, metc
i de recerca.

Seminaris 34

Exposar i debatre textos sobre

metodologia i recerca en comunica
periodisme i presentar resums de l¢
i de conferéncies. Estudi de casos
recerques en comunicacio i periodi:

Laboratoris 27,75

Aplicar els coneixements teorics i e
métodes i técniques de recerca al [
de recerca.

Supervisades

Tutories 30

Activitat d'avaluacio 7,25

Autonomes

Estudi i cerca d'informacié 70

Aconseguir nivells d'autoaprenenta
cerca, seleccio i analisi de la inforn

Lectures 90,25

Lectura comprensiva de textos,
interpretacié i analisi de base de de
estudi, recensions, sintesis, realitze
d'esquemes, mapes conceptuals i 1
Capacitat d'autoaprenentatge.

Traball individual o en equip 83,50

Activitats formatives

Aplicar els coneixements assolits a
recerca sobre comunicacio, cooper
internacional i desenvolupament
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Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals, seminaris i practiques de laboratori 93,75 3,75 2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 12, 13, 15, 16

Tipus: Supervisades

Tutories i activitat d'avaluacio 36,75 1,47 2,3,7,8,9,11, 12,13, 14, 15, 16

Tipus: Autonomes

Estudi i cerca d'informacié, lectures i treball individual o 244 9,76 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11, 12, 13, 14,
en equip 15, 16

Avaluacio6

Treball de curs (40% de la nota)
Exposici6 i debat en classe de lectures i presentacio de resums de seminaris (20% de la nota)

Practiques supervisades de laboratori (20% de la nota)

Participacio en classe i tutories: 20% nota.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Exposicio i debat a classe de lectures i presentacié 20 0 0 2,3,6,7,8,9,12,13,15

de resums

Participacié a classe i tutories 20 0 0 2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 12, 13, 14,
15, 16

Practiques supervisades de laboratori 20 0 0 2,3,4,5,6,7,8,9, 13,15, 16

Treball de curs 40 0,5 0,02 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12, 13,
14, 15, 16
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Jiménez Soler, Ignacio (2007). Comunicacién e innovacion : atributos de la innovacion y claves para darla a
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Gedisa.

Wimmer, Roger D. y Dominick, Joseph R. (1996) La investigacion cientifica de los medios de comunicacion.
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REVISTES ESPECIALITZADES:

Analisi. Quaderns de comunicacio i cultura.
Anuario FUNDESCO

Anuario El Pais

Communication

Conexiones

deSigniS

European Journal of Communication
International Journal of Cultural Studies
NORDICOM

RALVQPT
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SIGNA
TELOS
VARIETY

VERSUS

WEBSITE

http://www.accd.cat

http://www.aecid.es
http://ceisal2016.usal.es/es/

http://www.cis.es

http://www.clacso.org.ar/

http://www.csic.es/

http://divulgared.es/
http://cordis.europa.eu/news/rcn/18921_es.html
http://www.ecuaderno.com/guia-de-recursos-en-internet-para-investigadores/
http://www.eshorizonte2020.es/
http://www.francofil.net/es/inv_esp.html
http://www.investigacionyciencia.es
http://www.ird.fr/

http://www.mineco.gob.es/
http://www.mineco.gob.es/

http://www.oei.es/cursolicitaciones/contenedor.php?ref=presentacion

ALTRES WEBSITES:

http://www.abc.org.uk

http://www.auditel.it
http://www.beta.undp.org/undp/es/home.html
http://www.dircom.org

http:/iwww.gfk.com
http://www.guionactualidad.uab.cat
http://www.idescat.cat

http://www.ine.es
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http://www.itu.int/ITU-D/ict/statistics
http://www.mediametrie.fr
http://www.mcu.es/cine/MC/CDC/index.html
http://www.ofcom.org.uk

http://www.ojd.es
http://www.ojd.com/observatoire
http://www.wan-ifra.org/es
http://www.statistics.gov.uk
http://www.uis.unesco.org
http://www.unesco.org
http://www.vincos.it/world-map-of-social-networks
http://oitve.wordpress.com
http://web.worldbank.org

NOTA: La bibliografia de consulta i la corresponent a lectures per temes per al debat a I'aula es publiquessin
al Campus Virtual a l'inici del curs.



