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Prerequisits

No hi ha cap requisit per cursar aquesta assignatura

Objectius

Opinioé Publica i Opinié Publicada sén dos conceptes que veurem durant el curs com evolucionen per
convertir-se en un debat sobre la comunicacio.

Aprenentatge en l'analisi com a part de la reflexio sobre la matéria impartida.

Competencies

Ciéncia politica i gesti6 publica

® Argumentar des de diferents perspectives teoriques.

® Demostrar un bon nivell d'expressié escrita en diferents registres.

® Emprar les diferents aportacions tedriques sobre actors i xarxes d'actors, aixi com les caracteristiques
de l'acci6 col'lectiva

® Explicar les actituds i els comportaments politics, individuals i col-lectius, aixi com el procés de formacio
i expressio de les preferéncies politiques

® |dentificar els principals actors del sistema politic, examinar les seves interaccions i avaluar el seu
comportament en el seu entorn i en el sistema politic, des d'una perspectiva tedrica i aplicada

® Sintetitzar i analitzar informacié de manera critica.

® Treballar autbnomament.

® Treballar en equip i en xarxa, en particular en condicions interdisciplinaries.

® Utilitzar les principals técniques de la informacié i la documentacioé (TIC) com a eina essencial en
I'analisi.

Resultats d'aprenentatge

1. Argumentar des de diferents perspectives tedriques.

2. Demostrar un bon nivell d'expressié escrita en diferents registres.

3. Emprar les diferents aportacions tedriques sobre actors i xarxes d'actors, aixi com les caracteristiques
de l'acci6 col-lectiva



4. Explicar les actituds i els comportaments politics, individuals i col-lectius, aixi com el procés de formacié
i expressio de les preferéncies politiques

5. Identificar els principals actors del sistema politic, examinar les seves interaccions i avaluar el seu

comportament en el seu entorn i en el sistema politic, des d'una perspectiva teorica i aplicada

Sintetitzar i analitzar informacié de manera critica.

Treballar autbonomament.

Treballar en equip i en xarxa, en particular en condicions interdisciplinaries.

Utilitzar les principals técniques de la informacio i la documentacié (TIC) com a eina essencial en

I'analisi.
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Continguts

1. Escola de Chicago

2. Paul Lazarsfeld

3. Walter Lippmann

4. Elisabeth Noelle-Neuman. La espiral del silenci
5. Message Box

6. Sondejos

7. Opini6 Publicada. Opinié Publica
8. Escenaris estratégics

9. Imatge i Politica

10. Efecte Agenda

11. Democracia d'Opinid

Metodologia

La metodologia de I'assignatura obliga a I'estudiant a reflexionar sobre els seus coneixements adquirits des de
primer curs. La base del curs sera una reflexié sobre els temes de la politica i la comunicacié i la construccié
de I'Opinié publica.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 45 1,8

Debat a l'aula sobre la lectura d'un element concret del temari 25 1

Tipus: Supervisades

Tutories 15 0,6

Tipus: Autonomes

Redaccioé d'un comentari sobre lectures 15 0,6




Treball de curs 50 2

Avaluacio
Participacio a classe: 15%
Seminaris de treball a classe: 50%

Treball de curs: 35%

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

participacio a classe 15% 0 0 1,3,4,5,6,7,8,9

Seminaris de treball a classe 50% 0 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Treball de Curs 35% 0 0 1,2,3,4,5,6,7,9
Bibliografia

Gergen, David-Lewis, Ann-lzurieta, Roberto, (2005), Cambiando la escucha, Buenos Aires (la Crujia)
Lippmann, Walter (2003), La Opinién Publica, Madrid (Langre)

Maarek, Philippe, (2009 ), Marketing politico y Comunicaciéon, Barcelona (Paidos)

Martin Salgado, Lourdes (2002), Marketing Politico, Barcelona (paidos)

Morris, Dick (2003), Juego de poderes, Buenos Aires (El Ateneo)

Noelle-Neuman, Elisabeth, (1995), La espiral del silencio, Tecnos (Barcelona)



