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Prerequisits

No sén necessaris coneixements previs d'economia.

Objectius

Es tracta d'una assignatura de primer curs, primer semestre, per tant, de formacio
basica.

L'assignatura proporciona els instruments basics de I'analisi economica que han de
permetre analitzar i entendre el funcionament de les economies de mercat, posant
emfasi en el comportament de les empreses i en les diferents estructures de mercat.

Els objectius formatius de I'assignatura es poden sintetitzar en els seglents punts:

1. Tenir els coneixements teodrics basics de la micro i macroeconomia

2. Coneixer el funcionament dels mecanismes de mercat (oferta, demanda) en diferents
contextos

3. Demostrar I'adquisicio dels coneixements a través de I'expressié escrita i oral.

Competéncies

® Aplicar els coneixements de les diferents disciplines de les ciéncies socials a I'estudi de la cultura com
a parametre organitzador dels mercats, en I'ambit de la publicitat com a sistema principal de la
comunicacio persuasiva.

Resultats d'aprenentatge

1. Relacionar les teories economiques que estudien el funcionament del mercat i de les empreses amb
els diferents ambits de la comunicacié persuasiva.



Continguts

1.- L'economia i I'empresa com a objectes d'estudi

Part |: L'Economia de Mercat

2.- L'economia de mercat

El funcionament de I'economia de mercat. Analisi de la demanda. Analisi de I'oferta.
L'equilibri del mercat.

3.- Introduccié a la Macroeconomia

La demanda agregada i I'oferta agregada. El diner, els bancs i la politica monetaria. La
politica fiscal.

Part II: L'Empresa

4.- Els costos i la produccio

Els factors i el producte. Economies i deseconomies d'escala. Els costos de produccié.

5.- Les empreses dels mercats competitius

La Competencia Perfecta. El comportament de les empreses i la maximitzacio de
beneficis.

6.- Els mercats de competéncia imperfecta

El Monopoli. La discriminacio de preus. L'Oligopoli. La Competéncia Monopolistica. La
Publicitat.

Metodologia

Teoria: L'assignatura es basa en uns continguts tedrics que convé que els estudiants
vagin assimilant al llarg del curs per tal de poder realitzar tota la part més aplicada
(practiques: exercicis, tests...).

Practiques: Realitzacio d'exercicis practics a nivell individual i també per grups en les
classes de practiques. Es concentraran en la segona part del curs.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

classes magistrals (teoria) 42 1,68 1



seminaris 18 0,72 1

Tipus: Supervisades

tutories 8 0,32 1

Tipus: Autonomes

estudi 65 2,6 1

Avaluacio6

L'avaluacio de l'assignatura es dura a terme de manera continua al llarg del curs tenint
en compte els seguents criteris: Per aprovar I'assignatura sera imprescindible obtenir
una mitjana igual o superior a 5. Al llarg del curs es realitzaran un minim de 2 proves
escrites, que contaran en total un 50% en la nota final, i a I'acabar el curs, un examen
final que significara un 35% de la nota. Addicionalment, es realitzaran altres exercicis, a
classe i/o a través del Campus Virtual, que serviran per complementar la nota final de
I'assignatura (15% de la nota).

Els no presentats: Els estudiants que iniciin el procés d'avaluacié continuada esgoten la
convocatoria i tindran una nota final d'aprovat o suspés de l'assignatura, en cap cas de
no presentat. L'excepcid és que només s'hagi presentat a un dels tres exercicis escrits,
en aquest cas, la nota és 'no avaluable'.

Els alumnes que hagin participat de I'avaluacio continuada i suspenguin la teoria,
podran recuperar-la sempre que hagin obtingut una nota minima de 3 punts, i hagin
realitzat la revisio ordinaria. La nota assolida en I'examen de recuperacié (activitat de
reavaluacid) de la teoria sera la nota definitiva d'aquesta part; el resultat d'aquesta
activitat no ha de representar la qualificacio final. La recuperacio tindra lloc dins del
periode que estableix el calendari académic de la facultat.

Sense perjudici d'altres mesures disciplinaries que s'estimin oportunes, i d'acord amb la
normativaacademica vigent, es qualificaran amb un zero les irregularitats comeses per
I'estudiant que puguin conduir a una variacio de la qualificacié d'un acte d'avaluacio. Per
tant, copiar o deixar copiar una practica o qualsevol altra activitat d'avaluacié implicara
suspendre-la amb un zero, i si és necessari superar-la per aprovar, tota I'assignatura
quedara suspesa. No seran recuperables les activitats d'avaluacié qualificades
d'aquesta forma i per aquest procediment, i per tant I'assignatura sera suspesa
directament sense oportunitat de recuperar-la en el mateix curs académic.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
exercicis i resolucié casos practics 15% 8 0,32 1
Proves escrites a realitzar en les dates especificades 85% 9 0,36 1
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