UNB

Estructura de la Comunicacié

Universitat Autdbnoma
de Barcelona Codi: 103866
Crédits: 6

Titulacio Tipus Curs Semestre

2501935 Publicitat i Relacions Publiques FB 1 2
Professor de contacte Utilitzacié d'idiomes a l'assignatura
Nom: Mercé Diez Jiménez Llengua vehicular majoritaria: catala (cat)
Correu electronic: Merce.Diez@uab.cat Grup integre en anglés: No

Grup integre en catala: Si

Grup integre en espanyol: No
Equip docent

Nuria Torras Planas

Lluis Reales Guisado

Prerequisits

Es recomanable el seguiment de les informacions d'actualitat sobre el sistema de mitjans i el sector publicitari,
principalment a Catalunya, Espanya i Europa.

Objectius

L'Estructura de la Comunicacio estudia les indUstries comunicatives i culturals, aixi com els actors economics,
politics i socials que les configuren amb el seu comportament i estrategies. L'assignatura es centra,
concretament, en l'organitzacié i funcionament dels mitjans de comunicacié i, tenint en compte I'especificitat de
la titulacio, en el paper de la publicitat.

L'atencié es focalitzara en els sistemes de mitjans de comunicacié catala i espanyol, emmarcant-los dins del
context de I'Europa occidental, i més concretament dels paisos mediterranis. Amb tot, també farem esment
d'altres sistemes de mitjans, com el nord-america, atesa la seva influéncia en el desenvolupament dels
europeus i llatinoamericans.

A més de descriure I'estructura dels sistemes mediatics (com s'organitzen i funcionen) es pretén aportar claus
d'interpretacio del perqué. Per tant, es tindra en compte el marc historic, economic, politic, social i tecnologic
en que es configuren.

L'objectiu central de I'assignatura és desenvolupar una actitud reflexiva i la capacitat de poder analitzar
criticament fets comunicatius d'actualitat.

Competencies

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.



Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

Demostrar esperit critic i autocritic.

Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autonom.

Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llengles oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, aixi com el seu valor per a la practica professional mitjangant casos concrets.
Gestionar el temps de manera adequada.

Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Usar una tercera llengua com a forma de treball i expressio professional en els mitjans de comunicacio.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

2. Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

3. Demostrar esperit critic i autocritic.

4. Descriure l'estructura dels mitjans de comunicacio i les seves dinamiques.

5. Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autonom.

6. Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llenglies oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

7. Diferenciar les especificitats dels llenguatges comunicatius escrits i audiovisuals.

8. Gestionar el temps de manera adequada.

9. Identificar el sistema de mitjans de comunicaci6 i els grups que han ostentat en un determinat moment
el poder d'informar, i poder detallar el marc legal que crea un determinat govern sobre els mitjans de
comunicacio.

10. Identificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacio.
11. Identificar els fonaments estructurals del sistema comunicatiu.
12. Relacionar I'analisi social i els impactes de les noves tecnologies de la comunicacié.
13. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
14. Trobar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i historia de la
comunicacié en una tercera llengua.
Continguts

1. Estructura de la Comunicacié: marc conceptual i perspectives tedriques

1.1. El qliestionament de la comunicacié de masses

1.2. Els estudis sobre sistemes de mitjans

2. Els debats internacionals sobre la produccio i comercialitzacioé de béns i serveis culturals

3. L'actuacio publica sobre els sistemes de mitjans

3.1. El control del funcionament dels mitjans audiovisuals

3.2. Radiotelevisions publiques

3.2.1. Governanga

3.2.2. Financament

3.3. Ajuts a la premsa i publicitat institucional

4. Empreses i grups de comunicacio: la concentracié com amenaga al pluralisme

5. La ciutadania i els mitjans de comunicacié: del dret d'accés al dret a comunicar



Metodologia

Dos tergos de la docéncia presencial es desenvoluparan amb el grup complet i un terg en seminaris amb
grups reduits.

Les sessions amb el grup complet es portaran a terme a partir de:

-classes magistrals a carrec del professorat, que explicara els continguts basics relatius als blocs tematics
apuntats i aclarira els dubtes relatius a les lectures que hagin de fer els estudiants.

-la posada en comu i discussio de questions d'actualitat, amb la participacio activa de I'alumnat, per tal
d'actualitzar el temari i identificar elements clau referents a I'evolucié dels sistemes de mitjans.

Als seminaris es realitzaran activitats orientades a la planificacio i realitzacié de treballs de recerca en grup,
tutoritzats pel professorat. També poden portar-se a terme activitats de discussié sobre temes d'actualitat o
textos que es puguin considerar rellevants per aprofondir en els continguts de I'assignatura.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 37,5 1,5 1,3,4,9,11,12,13

Seminaris 16 0,64 1,2,3,4,6,8,9,11,12,13, 14

Tipus: Supervisades

Avaluacio 3 0,12 3,4,6,8,9, 11,12

Tutories 6,5 0,26 1,3,4,9,11,12,13

Tipus: Autonomes

Treball de I'alumne 80,5 3,22 1,2,3,4,5,6,8,9, 11,12, 14

Avaluacio
Es realitzara a partir de tres tipus d'evidéncies d'aprenentatge:

1.- Una prova amb preguntes test i/o de resposta breu centrades en els continguts tractats a les classes de
teoria (incloses les referéncies a qiiestions d'actualitat). Representara un 20% de la nota final.

2.- Examen final, amb preguntes de desenvolupament relatives a tot el temari. Equival al 50% de la nota final.

3.- Realitzacio i presentacio d'un treball de recerca en grup, que suposara el 30% de la nota final. Cada treball
s'avaluara amb una nota per a tots els signants del grup. Aquesta qualificacio es podra matisar, a l'algao a la
baixa, en funcié de les tasques realitzades per cada signant.

En totes les evidencies d'aprenentatge es tindran en compte els seglients aspectes expressius i formals:
-Adequacié del registre a un context academic

-Correccio6 ortografica i sintactica



-Claredat expositiva
-Presentacio acurada

Per aprovar cal haver superat obligatoriament I'examen final (no fara mitjana amb la resta de qualificacions si
esta suspes; en aquest cas, la qualificacié de I'assignatura sera la de I'examen final). Si no es fa aquest
examen, la qualificacio final sera "no avaluable".

Els estudiants que, com a resultat de totes aquestes evidéncies d'aprenentatge, no aconsegueixin aprovar
I'assignatura i hagin obtingut almenys un 3 a I'examen final, tindran I'opcié de presentar-se a un examen de
reavaluacio. La nota d'aquest examen de reavaluacio -sempre que sigui igual o superior a 5- fara mitjana amb
la prova de seguiment i el treball en grup (amb els percentatges ja indicats). Aixd implica que el curs podria
quedar suspés tot i haver superat I'examen de reavaluacio.

Si algun estudiant vol presentar-se a I'examen de reavaluacié per pujar nota, haura d'assumir els seus
resultats, tant si son positius com si son negatius.

En el suposit que no se superi I'examen de reavaluacio, la qualificacié de I'assignatura sera la que s'obtingui
en aquest examen.

Estudiants a partir de segona matricula

Els estudiants de segona o tercera matricula poden optar a I'avaluacié mitjangant una Unica prova de sintesi o
examen final (també amb opcié a reavaluacié, en les mateixos condicions que els estudiants d'avaluacio
continuada)[1].

Els estudiants de segona o tercera matricula hauran de comunicar per correu electronic la seva opcio
d'avaluacié a la professora responsable de teoria a comengament de curs, en la data que indiqui. S'entendra
que els estudiants de segona o tercera matricula que no comuniquin explicitament per correu electronic la
seva opci6 d'avaluacié faran I'examen final.

En l'avaluacié mitjangant examen final, la qualificacio de I'assignatura correspondra a la qualificacio de
I'examen final.

[1] D'acord amb l'article 117.2 de la Normativa Académica de la Universitat Autonoma de Barcelona aplicable
als estudis universitaris regulats de conformitat amb el Reial Decret 1393/2007, de 29 d'octubre, modificat pel
Reial decret 861/2010 de 2 de juliol.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen final 50% 2 0,08 1,3,4,6,7,8,9,10, 11, 12

Prova de seguiment 20% 1 0,04 1,3,4,6,8,9, 11,12

Treball de recerca 30% 3,5 0,14 1,2,3,4,5,6,8,9,11,12,13, 14
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