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Prerequisitos

No hay.

Objetivos y contextualizacion
1. Explicar la relacién entre los medios de comunicacién social y la cultura politica.

2. Distinguir las diferentes formas de influencia de los medios de comunicacion en la opinion publica y en los
procesos de socializacion politica.

3. Analizar la orientacién de los publicos hacia los medios de comunicacioén y la politica.

Competencias

® Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Poseer y comprender, de forma detallada y fundamentada, los aspectos tedricos y practicos del campo
de la comunicacion y de la cultura.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

® Saber analizar las nuevas formas de comunicacion social generadas por las TIC (tecnologias de la
informacion y de la comunicacion) con el fin de innovar en las practicas de produccién mediatica y
cultural y resolver los problemas planteados en los nuevos entornos.

® Ser capaz de planificar y dirigir proyectos de investigacion basica y aplicada en comunicacion
mediatica y cultura.

Resultados de aprendizaje

1. Analizar las caracteristicas de la comunicacioén politica mediatizada y de las nuevas formas de
comunicacion politica.

2. Demostrar capacidad de seleccion de las teorias cientificas adecuadas al estudio de las situaciones
requeridas.

3. Demostrar comprensién del campo de la comunicacion y cultura politicas y su evolucion reciente.



4. Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.
5. Hacer propuestas innovadoras a los problemas que derivan del tratamiento mediatico de los asuntos
politicos
6. Identificar los actores principales y sus estrategias
7. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.
8. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo
9. Saber disefar proyectos de investigacion en el campo de la comunicacion y la cultura politica.
10. Saber planificar y dirigir flujos informativos en los medios de comunicacién para contribuir a la
resolucion de problemas sociales
11. Saber planificar y dirigir proyectos de comunicacion para actores politicos y sociales

Contenido

26-10-2017. Programacion del curso: funcionamiento de las clases, actividades formativas y trabajo de
curso. Definicidon de comunicacién politica.

02-11-2017. Definicion de cultura politica. Diferentes aproximaciones a la cultura politica y areas de
trabajo.

16-11-2017. Teorias de la democracia y papel de los medios de comunicaciéon de masas.
23-11-2017. Relacion entre comunicacion mediatica y cultura politica.

30-11-2017. Opinion publica, medios de comunicacion y democracia.

14-12-2017. Medios de comunicacion tradicionales y procesos de creacion de opinién publica.
21-12-2017. Nuevos medios y participacion politica.

11-01-2018. Visibilidad de los actores politicos y sociales.

18-01-2018. Expresiones comunicativas de la sociedad civil.

25-01-2018. Prueba de sintesis.

Metodologia

La docencia compaginara clases tedricas, practicas i estudio de casos. La participacion y el aprendizaje
individual seran clave y los alumnos habran de presentar sus propios materiales de reflexion, trabajos o
documentos -escritos o audiovisuales- de los medios de comunicacién. En las diferentes sesiones cada
alumno presentara una lectura especializada correspondiente al tema tratado. La profesora realizara
también tutorias individuales para el seguimiento de los trabajos de los alumnos.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Classes magistrales 30 1,2 1,2,3,5,6

Tipo: Supervisadas

Realizacion de trabajos para la evaluacion del curso 20 0,8 7,2,3,8

Tipo: Autonomas




Lecturas, realizacion de trabajos 100 4 1,7,2,3,5,6

Evaluacion
1. Participacion en clase, presentacion y discusion de textos (25%).

2. Realizacion de una prueba de seguimiento del médulo (75%), que se efectuara el dia 25 de enero de
2018.

La asistencia a clase es obligatoria. Los alumnos que dejen de asistir a mas del 20% de las clases tendran
una calificacioén final de "No evaluable".

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Participacion en clase, presentaciones y discusion de textos  25% 0 0 1,7,2,3,5,6,8,9,11,4
Prueba de seguimiento del médulo 75% 0 0 2,6,9,10
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