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Prerequisits

L'assignatura no té cap prerrequisit més enlla del coneixement general d'alld referent a geoinformacio.

Objectius

Assolir i comprendre coneixements que aportin una base per ser originals en el desenvolupament i/o aplicacié
d'idees, sovint en un context d'investigacio.

Aplicar els coneixements adquirits i la seva capacitat de resolucié de problemes en entorns nous o poc
coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris) relacionats amb la seva area d'estudi.

Ser capacos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular judicis a partir d'una
informacié que, sent incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les responsabilitats socials i étiques
vinculades a l'aplicacié dels seus coneixements i judicis.

Saber comunicar les seves conclusions, els coneixements i raons ultimes que les sustenten a publics
especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense ambiguitats.

Assolir les habilitats d'aprenentatge que permetin continuar estudiant d'una manera que haura de ser en gran
manera autodirigida o autdbnoma.

Competencies

® Analitzar les necessitats dels usuaris i els requeriments funcionals i dinterficie per definir i dissenyar
aplicacions geoespacials dusuari final en entorns corporatius o oberts al public.

® Concebre, dissenyar i elaborar documents cartografics i, en general, productes de geovisualitzacié de
dades geoespacials, i implementar els processos corresponents de produccié i de publicacio per
mitjans analogics i digitals.

® Concebre, dissenyar i gestionar la implementacié daplicacions intel-ligents dinformacié geoespacial per
a la gesti6 de les ciutats i del territori (ciutats intel-ligents).

® Concebre, dissenyar i gestionar productes o serveis daplicacié de la informacié geoespacial.



® Desenvolupar idees imaginatives, creatives i innovadores en projectes de sistemes, serveis, productes

o aplicacions dinformacio geoespacial.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seva capacitat de resoluci6 de

problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seva area d'estudi.

Que els estudiants sapiguen comunicar les seves conclusions, aixi com els coneixements i les raons
ultimes que les fonamenten, a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense
ambiguitats.

Que els estudiants siguin capacos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a l'aplicacio dels seus coneixements i judicis.

Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autdbnom a autodirigit.

Tenir coneixements que aportin la base o l'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o
I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca.

Utilitzar els coneixements de manera critica, i comprendre i assumir la responsabilitat ética, la legislacio
i les implicacions socials de s i la difusio de la informacié geoespacial i els seus productes derivats.

Resultats d'aprenentatge
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. Analitzar les necessitats dels usuaris de la geoinformacié per definir nous productes de dades i serveis

dinformacio.

. Conéixer els diversos tipus de llicéncies de distribucid, Us i reproduccié generals i especifiques per a

cartografia, dades geoespacials i programari.

. Conéixer la legislacio sobre publicacié i difusio de dades i resultats derivats de la cartografia i la

informacié geoespacial i, en general, de tot tipus de dades, inclosa la proteccioé de dades de caracter
personal.

. Coneéixer les tendéncies actuals i els segments de mercat relatius al negoci de produccio, tractament i

distribucié de geoinformacio.

Desenvolupar i posar en practica idees imaginatives, creatives i innovadores en els processos de
projectar i dissenyar documents cartografics.

Desenvolupar idees imaginatives, creatives i innovadores en projectes de sistemes, serveis, productes
o aplicacions dinformacié geoespacial.

Establir el projecte tecnic de produccié i distribucié de productes o serveis dinformacié geoespacial.
Establir les especificacions tecniques de productes o serveis dinformacié geoespacial.

Establir lestratégia i el pla de distribucié o comercialitzacié de productes o serveis dinformacié
geoespacial.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seva capacitat de resolucié de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seva area d'estudi.

Que els estudiants sapiguen comunicar les seves conclusions, aixi com els coneixements i les raons
ultimes que les fonamenten, a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense
ambiguitats.

Que els estudiants siguin capacos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a I'aplicacié dels seus coneixements i judicis.

Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autbnom a autodirigit.

Reconeéixer les capacitats potencials de les noves tecnologies en la generacié de geoinformacio.
Redactar i gestionar projectes dR+D+l en lambit de la gestié intel-ligent de les ciutats.

Tenir coneixements que aportin la base o l'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o
I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca.

Utilitzar els coneixements de manera critica, i comprendre i assumir la responsabilitat ética, la legislacio
i les implicacions socials de s i la difusio de la informacié geoespacial i els seus productes derivats.

Continguts



* Fonaments dels sistemes d'intel-ligéncia i analitica de negoci.
* Bases de dades analitiques.

* Aplicacions analitiques I: Sistemes OLAP.

* Aplicacions analitiques II: Mineria de dades.

* Entorns de Data Discovery.

» Desenvolupament d'aplicacions analitiques.

* Models de negoci i plans de negoci.

* Customer Development.

» Cadenes de valor a la informacié geoespacial.

» Segments de clients a la informacié geoespacial.

+ Canals de distribucié i formules de comercialitzacio.
* Models d'ingressos.

» Desenvolupament associatiu i cooperatiu.

Metodologia

Les classes expositives han de servir per donar als alumnes el contingut tedric i conceptual de l'assignatura.
A les hores lectives s'incentivara la lectura i la reflexié autobnoma: bibliografia, estudis i exercicis.

Durant les hores lectives es realitzaran exercicis de resolucié de problemes i casos practics a l'aula.

A les practiques d'aula s'incentivara el debat, el punt de vista critic i possitiu.

L'aprenentatge es basara en la deteccid i resolucio de problemes

Tallers de posada en comu per reforgar la comprensié de la vessant conceptual i tedrica de I'assignatura.
Es realitzaran presentacions i exposicions orals dels treballs elaborats.

S'incentivara la lectura d'articles i informes d'interés.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Exposicié de conceptes basics 24 0,96 2,4,7,9,13, 14, 16

Realitzacié de practiques guiades i presentacions 12 0,48 1,5,6,10, 11,12, 17

Tipus: Supervisades

Resolucié de practiques 15 0,6 1,2,3,5,6,7,10,12,13, 15

Tipus: Autonomes




Lectures, estudis i exercicis 39 1,56 2,3,4,7,8,9,13,14

Sintetitzacié de coneixement i disseny de serveis 30 1,2 1,5,7,8,10,12

Avaluaci6

L'avaluacio de I'assignatura és basara I'absorci6 del contingut que I'alumne n'hagi fet dels continguts de la
mateixa.

Els treballs, les defenses i les practiques han de ser les que permetin als docents avaluar l'assimilacié
d'aquests continguts.

La nota del modul vindra determinada en un 70% per I'entrega i avaluacio dels treball i practiques, i en un 30%
per la defensa publica dels treballs.

Per superar I'assignatura caldra lliurar com a minim el 80% dels treballs i practiques i assistir al 80% de les
clases.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Defensa publica de treballs 30 9 0,36 1,2,3,5,6,10, 11,17
Entrega d'informes i treballs 50 18 0,72 4,6,7,8,9,10, 12, 13, 14, 15, 16, 17
Realitzacié de practiques 20 3 0,12 6,9, 13,17
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