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Prerequisitos

Asignatura de cuarto curso del grado de comunicacién audiovisual. Es necesario que los estudiantes esten
familiarizados con el uso de plataformas de publicacion de contenidos en Internet. Buena parte de la
bibliografia es en inglés, por lo que se hace necesario un buen nivel de lectura en esta lengua.

Objetivos y contextualizacion

Adquirir conocimientos basicos y actuales en las disciplinas adyacentes a la creacion de contenidos digitales:
disefio, usabilidad, publicacion, analitica web, atraccion de trafico en buscadores (SEO) y redes sociales y
generacién de negocio.

Adquirir un mayor conocimiento de los aspectos tecnolégicos vinculados a la publicacion y difusion de
contenidos digitales.

Desarrollar una mayor cultura digital en lo tedrico y en lo practico.

Introducirser en el uso de herramientas de analitica web, SEO y SMO, asi como en las funcionalidades
avanzadas de los gestores de contenidos profesionales.

Competencias

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracién de
productos comunicativos.

® Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

® Demostrar espiritu critico y autocritico.

® Desarrollar estrategias de aprendizaje autonomo.

® Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales asi
como su valor para la practica profesional.

® Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.



® Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.
® Gestionar el tiempo de forma adecuada.

Resultados de aprendizaje
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Analizar la dimension econémica de los medios de comunicacion.

Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

Aplicar los principios tedricos al analisis de los procesos audiovisuales.

Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de
productos comunicativos.

Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.
Demostrar espiritu critico y autocritico.

Desarrollar estrategias de aprendizaje autonomo.

Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.

Fundamentar las corrientes semioéticas contemporaneas y aplicarlas a la comunicacion y al periodismo.
Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.
Gestionar el tiempo de forma adecuada.

Identificar los fenédmenos y plantear los problemas tedricos relativos a la comunicacion audiovisual.
Identificar los principios teéricos de la produccién y consumo audiovisual.

Valorar los impactos sociales de la mediacion tecnoldgica en la comunicacion contemporanea.

Contenido

1. Contenidos y Cultura Digital.

2. Tecnologias de publicacion. Del HTML a los CMS.

3. Disefio, usabilidad y Arquitectura de la Informacion.

4. Analitica Web.

5. Atraccion de trafico de usuarios.

5.1 Buscadores (Search Engine Optimization)

5.2 Plataformas sociales (Social Media Optimization)

6. Contenidos digitales y modelos de negocio.

Metodologia

Actividades dirigidas

a) Clases magistrales: explicacién de los conceptos tedricos y practicos.
b) Seminarios: trabajo en grupo y/o actividades de seguimiento de una publicacién digital.
c¢) Practicas de laboratorio: gestion de una publicacion digital.

Activdades supervisadas

a) Tutorias presenciales individuales o en grupo.

Actividades autonomas



a) Estudio: lectura y sintesis de textos historicos, cientificos y divulgativos.
b) Visionado de materiales audiovisuales.
c) Gestién de una publicacion digital.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 15 0,6 1,2,3,6,8,10, 13, 14, 15
Précticas de laboratorio 22,5 0,9 4,5,7,8,9,12
Seminarios 15 0,6 1,2,3,4,5,7,6,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3 1,3,6,8,10,13, 14,15

Tipo: Autonomas

Estudio 32,5 1,3 1,2,3,4,5,7,6,8,10, 12,13, 14, 15

Gestion de una publiacién digital 30 1,2 1,4,5,7,6,8,9,11,12,15

Visionado de materiales 20 0,8 1,3,4,5,7,10,12, 13, 14,15
Evaluacién

La evaluacion se relaizara a partir de 3 ejes: examenes de teoria, seminarios y la practica de gestién de una
publicacién digital.

Los estudiantes que suspendan los examenes de teoria con una nota minima de 3 sobre 10 tienen derecho a
re-evaluacion.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examenes 30 3 0,12 1,2,3,4,5,7,6, 8,10, 12, 13, 14, 15

Practica 60 1,5 0,06 1,4,5,7,6,8,9,11,12, 15

Seminarios 10 3 0,12 1,2,3,4,7,6,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15
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