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Prerequisitos

Para realizar esta asignatura el alumnado debe haber cursado previamente las asignaturas de Teoria y
estructura econdmica, Historia de la comunicacion y Estructura de la comunicacion, necesarias para abordar
la economia y gestion de los medios de comunicacion.

Objetivos y contextualizacion

- Introducir al alumnado en la gestion empresarial de la industria de la comunicacion. Emprendeduria e
innovacion.

- Profundizar en el conocimiento de las ciencias econdmicas y empresariales desde la perspectiva de la
comunicacion.

- Situar la empresa de la comunicacion en el entorno general o macroeconémico y el entorno especifico o
industrial.

- Resaltar la importancia de las estrategias de gestion empresarial en el disefio, implantacién y desarrollo de
los medios de comunicacion.

- Aplicar la metodologia cientifica de invetigacion en aspectos relacionados con la gestiéon empresarial y el
analisis econdmico de la comunicacién.



Competencias

® Aplicar el método cientifico de forma adecuada, planteando hipotesis relativas a la comunicacion

periodistica, validando y verificando las ideas y conceptos, y resefiando correctamente las fuentes.
Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

® Demostrar conciencia ética asi como empatia con el entorno.

Demostrar un conocimiento adecuado de la realidad socio-comunicativa de Catalufia en el contexto
espanol, europeo y mundial.

Desarrollar un pensamiento y un razonamiento criticos y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los
marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la materia y sus diferentes ambitos y
subareas, y adquirir un conocimiento sistematico de la estructura de los medios de comunicacion.

® Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.
® Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.

Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Resultados de aprendizaje

. Analizar la dimensién econémica de los medios de comunicacion.

2. Aplicar de forma transversal los métodos cientificos en el analisis de la relacién entre cambio
tecnolégico y accesibilidad a los medios.
3. Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.
4. Demostrar consciencia ética i empatia amb I'entorn.
5. Desarrollar un pensamiento y un razonamiento criticos y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.
6. Describir la estructura, el funcionamiento y la gestion de la empresa de comunicacion.
7. Describir la realidad socio-comunicativa de Catalufia en el contexto espafiol y europeo desde el punto
de vista politico.
8. Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.
9. Explicar la realidad socio-comunicativa de Catalufia en el contexto espafnol y europeo desde el punto
de vista economico y el tejido empresarial.
10. Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.
11. Identificar los fundamentos de las teorias y de la historia de la comunicacion.
12. Identificar los principios teéricos de la produccién y consumo audiovisual.
13. Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.
14. Valorar los impactos sociales de la mediacion tecnoldgica en la comunicacion contemporanea.
Contenido

La restructuracion econdémica y politica en las tres ultimas décadas incluye como ingrediente fundamental,
pero no unico, un cambio en la industria de la comunicacion. Este curso busca dar respuestas a las
transformaciones en esta industria, asi como a los cambios que ha tenido en las técnicas de gestion
empresarial, que requieren un replanteamiento de la gestion de las empresas de comunicacion. El contenido
del curso se divide en ocho temas:

1.- Particulariedades de la comunicacion como a actividad econdmica

2.- La empresa de comunicacion en el entorno macroeconémico

3.- La empresa de comunicacion en el entorno industrial

4.- La funcién de marketing en la empresa de comunicacion

5.- La funcién de produccion en la empresa de comunicacion

6.- La organizacion de la empresa de comunicacion



7.- La funcién financera en la empresa de comunicacién
8.- Estrcutura juridico-econémica de la empresa de comunicacion

El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género

Metodologia
La asignatura consta de una parte tedrica y una parte practica.

La parte tedrica se desarolla en una sesién semanal de dos horas de clase en el aula donde se explican los
conceptos sobre el funcionamiento y organizacién de las empresas de comunicacion (medios impresos,
audiovisuales, digitales, publicidad y relaciones publicas), consideradas como unidades econémicas de
produccidn y situadas en el entorno macroecondmico, social e industrial en el que actuan.

La parte practica consiste en la elaboracién de un plan empresarial en equipo que se tutoriza y guia a través
de las sesiones semanales de seminarios que se haran en grupos mas reducidos. El alumnado profundizara
en los aspectos de emprendeduria, a partir de ejercicios y analisis de casos reales, con el objetivo de elaborar
un plan de empresa dentro de la industria de la comunicacion.

Actividades

Resultados de

Titulo Horas ECTS .
aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clases tedricas en el aula 34 1,36 1,3,4,6,5,8,9,10, 13,
14

Seminarios. Elaboracion plan empresarial 14 0,56 1,3,4,6,5,8,9, 10, 13,
14

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7 0,28 1,3,4,6,5,8,9,10, 13,
14

Tipo: Autonomas

Lecturas, estudio, busqueda de informacién, trabajo en equipo 87,5 3,5 1,3,4,6,5,8,9, 10, 11,

elaboracion plan empresa 12,13, 14

Evaluacioén

Para superar la asignatura hay que aprobar todas y cada una de las actividades de evaluaciéon que consisten
en dos examenes tedricos (el 7 de noviembre y el 9 de enero) y un trabajo en grupo que se realizara en los
seminarios y con trabajo en casa y que se entregara el 9 de enero.

La asistencia a clase, tanto en teoria como en los seminarios, es obligatoria y solo se admite que el alumnado
falte a un 20% de las sesiones.

Las notas de cualquier prueba se publicaran en el Campus Virtual y el alumnado podra revisar la correccion
con una tutoria individual.



Las ultimas semanas de curso se destinaran a actividades de reavaluacion. El alumnado podra recuperar
cada una de las dos pruebas de teoria con un examen final el miércoles 30 de enero.

Para recuperar el trabajo practico, el alumnado debera superar un examen practico el miércoles 30 de enero.

El alumnado sera cualificado como No evaluable si no se presenta a ninguna de las tres actividades de
evaluacién continuada ni a las pruebas de recuperacion.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examen tedrico 1 30% 1,5 0,06 1,3,4,6,5,8,9,10,12, 13, 14

Examen tedrico 2 30% 1,5 0,06 1,3,4,6,5,8,9,10, 11, 13, 14

Trabajo: Elaboracion plan empresa 40% 4,5 0,18 1,2,3,4,6,7,5,8,9,10,13, 14
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