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Prerequisits

Los contemplados en el Plan Docente.

Objectius

En la seva construccid, parlant en termes estructuralistes, s'han tingut en compte els seguients objectius: 1.-La
justificacié cientifica de I'assignatura a partir de la integracié dels fonaments d'altres disciplines. 2.-L'estudi
dels diferents conceptes, clarificant les seves interrelacions i la seva validesa empirica, establint relacions
causals entre els diferents objectes d'estudi. 3.-La comprensié dels diferents models de comunicacié com els
que ajuden a entendre el comportament de l'individu, especialment el relacionat amb |'adquisici6 i Us de béns i
serveis. 4.-El coneixement dels destinataris dels missatges, tant des d'una perspectiva psicologica, com social
i econdmica. 5.-La problematica del missatge, els seus objectius, el seu llenguatge i les diferents etapes des
de I'emissio del missatge, la seva codificacid, produccié i interpretacié o descodificacié. 6.-Entendre les bases
teoriques de la historia de la publicitat; les diferents perspectives econdmiques, politiques i socials. 7.-El
coneixement dels mitjans de comunicacio per a la difusié del missatge, un camp molt complex i important ja
que son el vehicle o canal pel qual arriba la informacié al receptor. 8.-La percepcid i els efectes de la
comunicacio, analitzant la seva influéncia i efectivitat, ja que en un sentit cognitiu tota informacié genera una
resposta, tant perceptiva com afectiva en el receptor.

Tot aix0 buscant una sensibilitzacié dels estudiants en el desenvolupament de I'activitats de recerca,
construccid, critica de la publicitat, donant-los a conéixer les diferents formes i possibilitats d'orientacio
professional (el treball proposat anira en aquest sentit).

Competencies

® Aplicar els coneixements de les diferents disciplines de les ciéncies socials a I'estudi de la cultura com
a parametre organitzador dels mercats, en I'ambit de la publicitat com a sistema principal de la
comunicacio persuasiva.

® Demostrar que coneix l'estructura professional i economica del sistema empresarial dels mitjans de
comunicacio.

® Demostrar que coneix l'impacte social dels mitjans de comunicacié.

® Demostrar que coneix la legislacié desenvolupada en I'ambit de la comunicacié social.



® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els

marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, aixi com el seu valor per a la practica professional mitjangant casos concrets.

Resultats d'aprenentatge
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. Descriure I'estructura del sistema empresarial dels grans grups de publicitat i relacions publiques.

Distingir i explicar els grans corrents culturals que fonamenten I'analisi de la comunicacio persuasiva.
Explicar les teories que caracteritzen la comunicacio persuasiva en I'ambit estructural de la produccié,
la distribucio i la recepcio dels missatges publicitaris i de les accions de relacions publiques.
Identificar la diferéncia entre mitjans convencionals i no convencionals en el sistema publicitari.
Identificar les fonts de la tradicio artistica i literaria en I'analisi dels missatges publicitaris.

Interpretar la legislacio desenvolupada en I'ambit de la publicitat i les relacions publiques.

Reconeixer i descriure els codis deontologics i els principis étics d'autoregulacio de I'activitat
publicitaria.

Reconéixer i distingir la tipologia professional i les funcions dels diferents subjectes que intervenen en
I'activitat publicitaria.

Reconeéixer i valorar I'impacte de I'actualitat informativa en la construccioé de missatges publicitaris.

Continguts

TEMARI:

1. RELACIONS DE LA PUBLICITAT AMB EL MARQUETING
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. 1 Definicié de marqueting

. 2 El marqueting i la societat de consum

. 3 Variables i determinants del marqueting
. 4 Les quatre variables del marqueting-mix

. FONAMENTS DE LA PUBLICITAT
. 1 Definicié de publicitat

. 2 Caracteristiques, topics i funcions de la publicitat

. 3 Breu perspectiva historica

. FINALITATS DE LA PUBLICITAT

. 1 Tipologia de la publicitat

. 2 Objectius publicitaris

. 3 Productes i serveis

. 4 Imatge de marca

. 5 Posicionament

. L'AGENCIA COM MODEL D'EMPRESA PUBLICITARIA

. 1 Definicié d'agéncia
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. 2 Funcions i tipus d'agéncia

. 3 Organigrama d'una agéncia
. 4 Pressupost i remuneracié publicitaria

. LA CREATIVITAT

. 1 Definicié de creativitat

. 2 Eix, tema, missatge

. 3 Analisi del missatge

. 4 Principals creatius

. PROCES | REALITZACIO D'UNA CAMPANYA PUBLICITARIA
. 1 Fases del procés

. 2 El briefing i el contrabriefing

. 3 Estrategies de comunicaci¢ i difusio
. EL CONSUMIDOR | EL TARGET

. 1 Definicié de consumidor i de target
. 2 El comportament del consumidor

. 3 El pretest

. 4 El postest

. LA DIFUSIO

. 1 Els mitjans de comunicacié com difusors de publicitat
. 2 Els mitjans publicitaris

. LA PLANIFICACIO DE MITJANS

. 1 Public objectiu i audiencia

. 2 Cobertura

. 3 Altres conceptes

. 4 Criteris generals de planificacié de mitjans

10. LES RELACIONS PUBLIQUES

10. 1 Definicié de relacions publiques

10. 2 Caracteristiques de les relacions publiques

10. 3 Breu perspectiva historica

10. 4 Tipologia de les relacions publiques



Metodologia
La metodologia docente incluye actividades,dirigidas,supervisads y autonomas. Se combinara las clases

tedricas con grupos de debate en clase. Se haran también tutorias para la parte practica de la asignatura

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Auténomas 82,5 3,3 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Clases teodricas y seminarios 37,5 1,5 1,2,3,4,56,7,8,9

Tipus: Supervisades

Supervisadas 23,7 0,95 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Avaluacié

1.-EXAMEN TIPO TEST: Es un examen tipo test con preguntas abiertas o cerradas. (40% de la nota final). La
nota de este examen (sea cual sea la nota) hace media con las notas de los tres trabajos obligatorios.

2.-TRABAJO INDIVIDUAL TEORICO SOBRE UN TEMA DEL PROGRAMA: El alumno elegira el tema que
crea mas conveniente del programa y hara un trabajo de recopilacion de informacién (10% de la nota final)

3.-TRABAJO INDIVIDUAL SOBRE CONCEPTOS BASICOS DE COMUNICACION Y MARKETING: El alumno
,en base a unos conceptos dados por el profesor,buscara informacién sobre cada uno de estos conceptos.
Representa el 10% de la nota final.

4.-TRABAJO EN GRUPQO: Se elegira un producto o servicio y se hara un proyecto de comunicacion y
marketing para una empresa real o ficticia (40% de la nota final)

Para superar la asignatura es obligatorio aprobar los tres trabajos resefiados en este documento. También
realizar el examen tipo test.

* El profesor se reserva el derecho de valorar la actitud en clase. Esta valoracion podra repercutir o tener
incidencia en la nota final

ACTIVIDADES DE REEVALUACION.
Se podra rehacer un trabajo suspendido, sin embargo, habra una penalizacion de un punto sobre la nota final

de la asignatura. Si el trabajo no se aprueba en esta segunda valoracion la asignatura quedara suspendida.

Activitats d'avaluacio

ECTS Resultats
d'aprenentatge
Examen tipo test (preguntas abiertas y cerradas) 40% 24 0,1 1,2,3,4,5,6,7,8,
9
Trabajo en grupo sobre la comunicacién de un producto o 40% 2,4 0,1 2,3,5,9
servicio.



Trabajo individual sobre conceptos basicos de comunicaciony  10% 0,75 0,03 1,2,3,4,5,6,7,8,

marketing. 9
Trabajo individual tedrico sobre un tema del programa 10% de la 0,75 0,03 1,2,3,4,5,6,7,8,
nota 9
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*El profesor colgara unos materiales en el campus virtual. Estos materiales conjuntamente con la bibliografia
adjunta y las clases

tedrricas entraran para el examen.



