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Prerequisits

L'alumnat ha d'haver aprovat I'assignatura de Teoria i Estructura de les Relacions
Publiques

Objectius

® Presentar a l'alumnat les relacions publiques des de diferents i disruptives perspectives, aixi com el
valor que aporten al negoci les estrategies de comunicacié empresarial.

® Desenvolupar l'esperit critic necessari per conéixer i analitzar en profunditat negocis, productes, serveis
i empreses de sectors diversos de manera que sigui possible construir-ne accions de RRPP concretes.

® Comprendre la funcié de les relacions publiques com a eina de comunicacio efectiva per tot tipus
d'organitzacions.

Competéncies

® Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.
® Demostrar que coneix les teories del management en la direccio d'empreses publicitaries i
organitzacions.

Resultats d'aprenentatge

1. Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.
2. Diferenciar els formats de representacioé de les activitats de relacions publiques (consultories,
esdeveniments especials, fires, gestié de crisi, publicity, etc.).

Continguts

1. Introduccié a les relacions publiques per sectors especifics.
2. Les RRPP en I'entorn de les start-ups i les pimes. Accions efectives amb poc pressupost.
3. Els esdeveniments en entorn multinacional (B2B i gran consum). Cas practic.




4. Les relacions publiques al sector del motor. Gung-Ho i Cross cultural Awareness, la perspectiva
internacional.

Les relacions publiques al tercer sector. La perspectiva de les ONG's. Comparte.org.

Les relacions publiques en entorn Tecnologic.

Les relacions publiques en el context politic i en un procés electoral. Cas practic.

Product Placement y Branded Content. Una aproximacio a les noves accions de comunicacio, visibilitat
i notorietat.
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Metodologia

Les classes seran molt dinamiques, amb molts casos practics, debat participatiu,
exercicis i poc contingut teoric. En ocasions portarem la realitat a 'aula.

El sistema d'aprenentatge es centrara en el learning by doing o learning on the job. Hi
haura diverses sessions amb la preséncia de professionals convidats d'empreses que
presentaran casos reals. A partir d'aquests exemples I'alumnat fara un treball a classe
que es podra complementar a casa abans d'entregar-lo al professor.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Supervisades

Treball en grup 40 1,6 1

Tipus: Autonomes

El-laboracio projecte de RRPP de |'assignatura 50 2 2

Avaluacio
Assisténcia 20%
Participacio 20%

Treball en grups 60%

Treball en grups

Pla de relacions publiques per una empresa (el professor escollira la marca). El projecte
sera defensat per I'alumnat al final del semestre a 'aula en format presentacié
d'agencia. El treball es presentara en PowerPoint en una exposicié de no més de 30
minuts per grup.

Caldra adjuntar una memoria en Word en la que constara com s'ha realitzat la proposta,
els dubtes que el treball plantegi en la seva elaboracié i les solucions aportades. Articles
que posin en context I'empresa, estratégia, calendari, accions, objectius, pressupost,
etc.

El professorat tindra en compte la qualitat dels conceptes exposats, la oratoria i
seguretat en l'exposicid, la originalitat en la posada en escena i, entre d'altres, la
identitat visual de la presentacio en el seu conjunt.

Aquell alumnat que obtingui una nota de 3,5 punts podra presentar-se a la reevaluaci6 per mitja d'un treball de
projecte de RRPP. El projecte el definira el professorat.



Activitats d'avaluacio

Resultat:

Titol Pes Hores ECTS . oooiais
d'aprenentatge

Projecte de RRPP per l'assignatura  Pla de comunicacié i RRPP de tematica de 40 1,6 1,2

lliure eleccio.
Treball a classe en casos reals Exercisis plantejats de RRPP en format de 20 0,8 1,2
(empreses, etc.) "realitat a I'aula”.
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