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Prerequisitos

Es recomendable el seguimiento de las informaciones de actualidad sobre los sistemas de medios,
principalmente, en Catalufia, Espafia y Europa, asi como de las tendencias de cambio en los mercados
transnacionales y global de la comunicacion audiovisual.

Objetivos y contextualizacion

Esta asignatura se propone introducir al alumnado en el conocimiento de las caracteristicas estructurales de
los sistemas de medios del entorno europeo, prestando especial atencion a los casos catalan y espariol,
aunque también mediante el andlisis de los ambitos transnacional e internacional. Se trata de que las y los
estudiantes conozcan a fondo el entremado mediatico (incluidas sus dimensiones econémica, juridica,
politica y cultural) en el que desarrollaran su actividad profesional en el futuro.

De esta manera, se les ofrecera una primera aproximacion al estudio, por un lado, de los actores
econdmicos, politicos y sociales y de las politicas publicas de comunicacioén y cultura que conforman o
contribuyen a modelar esos sistemas de medios y, por otro lado, de las transformaciones de la industria
mediética en las Ultimas dos décadas, como consecuencia de los cambios tecnoldgicos, econémicos y
culturales experimentados por nuestra sociedad.

El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género.

Competencias



® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de
productos comunicativos.

® Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

® Demostrar espiritu critico y autocritico.

® Desarrollar estrategias de aprendizaje autonomo.

® Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales asi
como su valor para la practica profesional.

® Gestionar el tiempo de forma adecuada.

Resultados de aprendizaje

1. Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

2. Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de
productos comunicativos.

3. Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

4. Demostrar espiritu critico y autocritico.

5. Desarrollar estrategias de aprendizaje auténomo.

6. Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

7. Gestionar el tiempo de forma adecuada.

8. Identificar los fundamentos de las teorias y de la historia de la comunicacion.

9. Identificar los fundamentos estructurales del sistema audiovisual.

10. Identificar los principios teéricos de la produccién y consumo audiovisual.
Contenido

1. Introduccién: delimitacién conceptual y perspectivas tedricas de aproximacion al estudio de los sistemas
de medios. Sistemas mediaticos comparados. Concepto y enfoques de las politicas de comunicacion.

2. Andlisis de los actores econdmicos privados que contribuyen a la articulacion de los sistemas de medios:
grupos de comunicacion, asociaciones empresariales, organismos de medicién de audiencias y empresas
de telecomunicaciones con negocios en el ambito audiovisual.

3. Analisis de los actores politicos publicos que contribuyen a la articulaciéon de los sistemas de medios:
reparto de competencias entre administraciones publicas, politicas de medios y culturales en Espafia y en
Cataluna y reguladores independientes del audiovisual.

4. Analisis de los actores econémicos publicos que contribuyen a la articulacion de los sistemas de medios:
los mediospublicos de comunicacion. Concepto de servicio publico, modelos de gobierno y modelos de
financiacion. Estudio de los casos de RTVE y la CCMA.

5. El sector de la television de &mbito estatal: panorama general de la evolucién econémica e industrial del
sector, sistemas de difusién de la sefial y tendencias de consumo. Introduccién a la historia de la televisién.
Panorama y caracteristicas de la oferta. Nuevos servicios audiovisuales.

6. El sector de la televisién de ambito autonémico y local en Catalufa: regulacién, actores publicos y
privados y evolucion de la oferta y del consumo.

7. El sector de la radio: analisis de la evolucién econémica y tecnoldgica del sector y de su regulacion.
Introduccién a la historia de la radio.Panorama y caracteristicas de la oferta, y tendencias de consumo, en
Espana y en Catalufa.

8. El sector de la prensa: rasgos estructurales del mercado, evoluciéon econdmica del sector, sistemas de
ayudas a la prensa y modelos de negocio en Internet.



Metodologia

Dos tercios de la docencia presencial (dos horas) se desarrollaran con el grupo completo y un tercio (una
hora), en seminarios con grupos reducidos.

Las sesiones con el grupo completo se concretaran en clases magistrales a cargo de la profesora, que
explicara los contenidos basicos referidos a los temas apuntados y aclarara las dudas relacionadas con las
lecturas obligatorias que tenga que hacer el alumnado.

En los seminarios se pondran en comun y discutirdn cuestiones de actualidad, a partir de la realizacién de
una serie de ejercicios sobre cuestiones complementarias de los contenidos explicados en el bloque tedrico.
La participacion activa del alumnado sera particularmente importante en los seminarios.

Actividades
Titulo Horas ECTS ::f’::::;‘: e
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 34 1,36 1,2,5,4,6,8,9,10
Seminarios: debates de actualidad, ejercicios y actividades de 14 0,56 1,2,3,5,4,6,7,9

investigacion

Tipo: Supervisadas

Tutorias 8 0,32 1,2,38,5,4,7,9

Tipo: Autonomas

Actividades de investigacion 42 1,68 1,2,3,5,4,6,7,9
Estudio auténomo 42 1,68 1,2,5,4,6,7,8,9,10
Evaluacién

La evaluacion de la asignatura se realizara a partir de tres tipos de evidencias de aprendizaje:

® Una prueba de seguimiento sobre los contenidos explicados en el bloque tedrico, que representara
un 20% de la calificacion final.

® Un examen final con preguntas relativas a todo el temario. Equivaldra al 50% de la calificacion final.

® Actividades précticas realizadas en el marco del seminario y orientadas a aplicar los conocimientos
adquiridos en las clases tedricas o a profundizar en ellos. En su conjunto, suponen un 30% de la nota
final.

La evaluacion del seminario se realizara a partir de las siguientes actividades: a) Asistencia regular y
participacién activa en las clases del seminario (10%); b) Un ejercicio de seguimiento del seminario (10%); c)
Un debate sobre la regulacién de los medios de comunicacion; d) Una prueba final sobre los contenidos del
seminario (60%).

Para aprobar la asignatura es obligatorio haber superado el examen final (si se ha suspendido, no hara
media con la prueba de seguimiento ni con la nota del seminario). Si no se hace este examen,la nota final
sera un "No evaluable".



El plagio en cualquier actividad evaluable, o copiar en las pruebas de evaluacién escritas, supondra un
suspenso automatico de la asignatura, que sera calificada con un 0.

El procedimiento de revisién de las distintas pruebas de evaluacién sera comunicado por el profesor
responsable de las mismas el dia que haga publicas sus calificaciones.

Calendario de evaluacion:

® Séptima sesion del seminario: Ejercicio de seguimiento del seminario.
® 3 de abril: Prueba de seguimiento del bloque tedrico.

® Pendltima sesion del seminario: Debate.

® Ultima sesion del seminario: Prueba final del seminario.

® 5 de junio: Examen final del blogque teérico.

Estas fechas pueden variar en virtud de circunstancias excepcionales que puedan darsedurante el curso.
Sistema de recuperacion:

Para participar en el proceso de recuperacion, el alumnado tendra que haber sido previamente evaluado en
un conjunto de actividades cuyo peso equivalga a un minimo de dos terceras partes de la calificacién total
de la asignatura y ha de haber obtenido una nota media en la asignatura de, como minimo, 3,5 puntos
(prueba de seguimiento + examen final + seminario). El alumnado que cumpla estos requisitos tiene la
opcion de presentarse a un examen final de reevaluacion de la prueba final del bloque tedrico que tendra
lugar el dia 26 de junio. La nota de este examen de reevaluacion, siempre que sea igual o superior a 5, hara
media ponderada con las notas de la prueba de seguimiento y del seminario para calcular la calificacion final
del alumno en la asignatura.

Por su caracter eminentemente préactico, las actividades y ejercicios del seminario estaran excluidos del
sistema de recuperacion, asi como también lo estara la prueba de seguimiento del blogue teoérico.

El curso 2018-2019 el alumnado de segunda o tercera matricula de la asignatura de Estructura de la
Comunicacién puede optar a la evaluacién mediante una Unica prueba de sintesis o examen final (también
con opcidn a la reevaluacion, en las mismas condiciones que los estudiantes de evaluacion continuada), de
acuerdo con el articulo 117.2 de la Normativa Académica de la Universidad Autbnoma de Barcelona
aplicable a los estudios universitarios regulados de conformidad con el Real Decreto 1393/2007, de 29 de
octubre, modificado por el Real decreto 861/2010 de 2 de julio. Se entendera que el alumnado de segunda o
tercera matricula que no comunique explicitamente por correo electrénico su opcién de evaluacion, en el
plazo anunciado a principios de curso para ello, opta por hacer Unicamente el examen final.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examen final 50% 4 0,16 1,4,6,7,8,9,10

Prueba de seguimiento 20% 2 0,08 1,4,6,7,8,9,10

Seminario de actividades practicas 30% 4 0,16 1,2,3,5,4,6,7,8,9
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Durante el curso se sugeriran otras referencias bibliograficas complementarias y fuentes en linea para
profundizar en los contenidos explicados y hacer un seguimiento de la actualidad informativa del sector.



