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Contacto

Nombre: Amparo Huertas Bailén

Correo electrénico: Amparo.Huertas@uab.cat

Prerequisitos

Ninguna indicacién

Objetivos y contextualizacion

Uso de idiomas

Lengua vehicular mayoritaria: espafiol (spa)
Algun grupo integramente en inglés: No
Algun grupo integramente en catalan: No

Algun grupo integramente en espafol: Si

El objetivo de Métodos de Investigacion en Comunicacion es que el alumnado obtenga el conocimiento y las
competencias suficientes para poder desarrollar(evaluar) un estudio con rigor cientifico. Esta es una

asignatura obligatoria.

El objetivo final de la asignatura es contribuir a que el alumnado pueda:

(a) afrontar (y evaluar) una investigacion cientifica en el ambito de la comunicacién (saber actuar).

(b) desarrollar capacidad critica y autocritica ante la practica comunicativa (saber ser).

Competencias

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracién de

productos comunicativos.

® Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.
® Demostrar conciencia ética asi como empatia con el entorno.
® Demostrar conocimiento y habilidades para desarrollar un trabajo practico o teérico con base cientifica.

® Demostrar espiritu critico y autocritico.

® Desarrollar estrategias de aprendizaje autonomo.

® Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

® Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.

® Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.

® Gestionar el tiempo de forma adecuada.

Resultados de aprendizaje




1. Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.
2. Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de
productos comunicativos.
3. Conocer y aplicar el método cientifico en la investigacion en comunicacién audiovisual.
4. Construir un discurso teorico relativo a una cuestion de investigacion.
5. Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.
6. Demostrar conciencia ética asi como empatia con el entorno.
7. Demostrar espiritu critico y autocritico.
8. Desarrollar estrategias de aprendizaje autonomo.
9. Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.
10. Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.
11. Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.
12. Gestionar el tiempo de forma adecuada.
13. Plantear preguntas cientificas y establecer hipotesis relativas a la investigacion en comunicacion.

Contenido
Introduccién: Actividad cientifica y comunicacién

® Caracteristicas generales del método cientifico (investigacion basica y aplicada)

® Ambitos de estudio en el area de la comunicacién: practica profesional (produccion), legislacion,
productos audiovisuales (analisis audiovisual y de contenidos) y publicos (audiencia y recepcion)

® Tipologias y lineas de investigacion generales dominantes: investigacion social y analisis de contenido.

® Sectores con actividad cientifica: académico, institucional y comercial

Etapas del proceso cientifico

® Definicion del objeto de estudio (¢, Qué queremos saber? Contextualizacion cultural, social, histdrica y/o
econdémica)

® Desarrollo del marco teérico (¢ Qué se sabe sobre eso?)

® Disefio metodoldgico (;,Coémo lo podemos saber?)

® Andlisis descriptivo e interpretativo (¢ Qué hemos descubierto?)

Conceptos basicos sobre el método cientifico

® Construccién del marco tedrico, modelos de comunicacion (teorias) y epistemologia (conceptos)
® Hipotesis / Preguntas

® Variables (Tipologia)

® Universo / Muestra-Corpus

Investigacion social (usos, consumo, interpretacion, percepcion, opiniones,...)

® Métodos cualitativos: observacion etnografica y etnografia digital, focus group, entrevista en
profundidad, historia de vida

® Métodos cuantitativos: encuesta-sondeo (estadistica), cuestionario, investigacion experimental

® Triangulacion: fusién cuantitativos y cualitativos

Analisis de contenido (discurso, representaciones, estereotipos,...)

® Métodos cualitativos: analisis de la retorica, narrativa y semiotica. Estudio de caso
® Métodos cuantitativos
® Triangulacion: fusién cuantitativos y cualitativos

La investigacion sobre comunicaciéon en Catalunya y Espaia

® Linias de investigacion y tendencias en el contexto internacional
® Fuentes de informacion disponibles: revistas cientificas y otros soportes de difusiéon



Metodologia
El desarrollo de la asignatura implica la realizacién de diferentes tipos de actividades formativas:
Activitades dirigidas

® Clases magistrales: explicacion general del contenido que incluye la asignatura.

® Seminarios. Su objetivo es profundizar -con trabajos individuales/en grupo y actividades especificas-
sobre aspectos basicos a partir del analisis y la reflexion

® Practicas en laboratorio. El principal objetivo es que el alumnado compruebe cémo se desarrolla una
investigacion a partir del disefio de un proyecto propio.

Actividades supervisadas
® Tutorias presenciales individuales o en grupo. Su finalidad es resolver problemas de aprendizaje.

Activitats autonomas

® El alumnado tendra que hacer las lecturas indicadas como obligatorias y todas la actividades
planificadas para un correcto desarrollo de los seminarios y de las practicas de laboratorio.

Actividades
Titulo Resultafdo.s de
aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales con soporte TIC 15 0,6 4,9
Practicas de laboratorio 22,5 0,9 1,2,4,8,7,11,12
Seminarios de discusion y debate de casos (producciones audiovisuales) y 15 0,6 4,8,9,10,11, 13

articulos cientificos

Tipo: Supervisadas

Tutorias (actividad presencial individual o en grupo orientada a resolver 7,5 0,3 56,8,7
problemas de aprendizaje)

Tipo: Autonomas

Estudio: Lectura y sintesis de documentos cientificos 37,5 1,5 2,4,5,9, 11
Preparacion practicas laboratorio 15 0,6 1,2,8,12
Realizacion de trabajos encargados para el desarrollo de los seminarios 30 1,2 1,4,3,5,6,7,9,10,
11,12,13
Evaluacién

Las competencias de esta asignatura se evaluaran por medio de diferentes procedimientos:
- Examen escrito (30 %). Individual - Recuperable

- Entrega de trabajos y participacion en seminarios (20 %). Trabajo en grupo e individual - Recuperable



- Entrega de ejercicios en sesiones tedricas (10 %). Trabajo en grupo e individual
- Pruebas practicas de laboratorio (40 %). En grupo (propuesta de investigacion)
La nota final sera la suma de la puntuacién obtenida

Las ultimas dos semanas se dedicaran a actividades de recuperacion, a las que se podra acoger el alumnado
que haya estado evaluado en un minimo de 2/3 partes del total de las actividades evaluables y que haya
obtenido una calificacion minima entre 3,5 y 4,9. Después de hacer una tutoria individual obligatoria y
teniendo en cuenta la calificaciéon otenida, se decidira el material a recuperar (examen y/o seminarios). Esta
actividad permitira obtener una nota maxima de 5, pero nunca bajar la nota.

El alumnado que haya obtenido una nota final global superior a 8 podra optar a subir nota a partir de la
realizaciéon de una prueba oral. Esta actividad puede comportar, si es el caso, una bajada de la nota final.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Entregas en sesiones tedricas 10% 1 0,04 1,2,4,3,5,6,8,7,9,12,13
Entregas y participacion en seminarios 20% 2 0,08 1,3,6,8,7,9,11,13
Examen escrito 30% 2 0,08 1,4,5,7,9,12
Pruebas practicas laboratorio 40% 2,5 0,1 1,2,5,6,8,7,9,10,11,12,13
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Links de interés

Observatori de la Comunicacio a Catalunya (OCC InCom-UAB): observatoricomunicacio.cat



