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Prerequisitos

Se recomienda el seguimiento de las informaciones de actualidad sobre el sistema de medios y el sector
publicitario, principalmente en Cataluia, Espana y Europa.

Objetivos y contextualizacion

La Estructura de la Comunicacion estudia las industrias comunicativas y culturales, asi como los actores
politicos, econémicos y sociales que las configuran mediante su comportamiento y estrategias (organismos
reguladores, grupos de comunicacion, entidades empresariales y profesionales...). La asignatura se centra,
concretamente, en la organizacion y el funcionamiento de los medios de comunicacion y, teniendo en cuenta
la especificidad de la titulacién, en el papel de la publicidad. Se prestara una especial atencién a la
transformacion de los modelos de consumo y de prestacion de servicios.

La atencion se focalizara en los sistemas de medios catalan y espafol, enmarcandolos en el contexto de la
Europa occidental, y mas concretamente de los paises mediterraneos. También se hara referencia a otros
sistemas de medios, como el de Estados Unidos, teniendo en cuenta su influencia en el desarrollo de los
europeos Y latinoamericanos.

Ademas de describir la estructura de los sistemas mediaticos se pretende aportar claves de interpretacion
sobre los porqués. Por lo tanto, se tendra en cuenta el marco histérico, econdmico, politico, social y
tecnologico en el que se configuran.

El objetivo central de la asignatura es promover una actitud reflexiva y la capacidad de poder analizar
criticamente hechos comunicativos de actualidad.

Competencias

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.



® Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

® Demostrar espiritu critico y autocritico.

® Desarrollar estrategias de aprendizaje autonomo.

® Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en las lenguas oficiales (catalan y castellano) como en una tercera lengua.

® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los
marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la disciplina y sus diferentes ambitos
y subareas, asi como su valor para la practica profesional mediante casos concretos.

® Gestionar el tiempo de forma adecuada.

® Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

® Usar una tercera lengua como forma de trabajo y expresion profesional en los medios de comunicacién

Resultados de aprendizaje

1. Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

2. Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

3. Demostrar espiritu critico y autocritico.

4. Desarrollar estrategias de aprendizaje autbnomo.

5. Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en las lenguas oficiales (catalan y castellano) como en una tercera lengua.

6. Describir la estructura de los medios de comunicacion y sus dinamicas.

7. Diferenciar las especificidades de los lenguajes comunicativos escritos y audiovisuales.

8. Encontrar lo sustancial y relevante en documentos sobre teoria, estructura e historia de la
comunicacion en una tercera lengua.

9. Gestionar el tiempo de forma adecuada.

10. Identificar el sistema de medios de comunicacién y los grupos que han ostentado en un determinado
momento el poder de informar, asimismo poder detallar el marco legal que crea un determinado
gobierno sobre los medios de comunicacion.

11. Identificar los fundamentos de las teorias y de la historia de la comunicacion.

12. ldentificar los fundamentos estructurales del sistema comunicativo.

13. Relacionar el analisis social y los impactos de las nuevas tecnologias de la comunicacion.

14. Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Contenido

1. Introduccidn

1.1. Objeto de estudio de la Estructura de la Comunicacién

1.2. Perspectivas de analisis. Los estudios sobre sistemas de medios
2. Actores

2.1. Publicos

2.1.1. Regulacién

2.1.2. Los medios publicos (modelos de gobernanza y de financiacion).
2.1.3. Ayudas a la prensa y publicidad institucional

2.2. Privados

2.2.1. Las empresas y los grupos de comunicacioén

2.2.2. Anunciantes, financiacion publicitaria y audiencias

2.3. Sociales

2.3.1. Entidades profesionales

2.3.2. La ciudadania y los derechos de la comunicacion

3. Medios e industrias de la comunicacion y la cultura

3.1. Prensa

3.2. Radio

3.3. Television

3.4. Publicidad y relaciones publicas

3.5. Industrias comunicacionales, convergencia tecnoldgica y globalizacion



Metodologia

Dos tercios de la docencia presencial se desarrollaran con el grupo completo y un tercio en seminarios en
grupos reducidos. Las sesiones con todo el grupo se llevaran a cabo fundamentalmente a partir de clases
magistrales centradas en los bloques tematicos apuntados en el apartado "contenidos". En los seminarios se
realizaran actividades de profundizacion en los temas ya tratados a partir del analisis pautado de recursos
documentales (noticias, textos académicos u otros). En ambos casos se pondran en comun y se discutiran
cuestiones de actualidad, con la participacion activa del alumnado, para actualizar el temario e identificar
elementos clave referentes a la evolucion de los sistemas de medios.

El planteamiento de la asignatura sera sensible a incorporar la perspectiva de género en todas las vertientes
posibles, desde los contenidos a las dinamicas de trabajo y participaciéon del alumnado. En este ultimo
aspecto, empleara metodologias igualitarias y no sexistas que faciliten la intervenciéon en el aula tanto de
alumnos como de alumnas y que creen un clima que fomente la responsabilidad colectiva.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Seminarios 14 0,56 1,2,3,6,5,9,10,12,13,14, 8
Teoria 34 1,36 1,3,6,10,12,13, 14

Tipo: Supervisadas

Evaluacion 5 0,2 3,6,5,9,10,12, 13

Tutorias 6 0,24 1,3,6,10,12,13, 14

Tipo: Autonomas

Estudio personal 84 3,36 1,2,3,6,4,5,9,10,12,13,8

Evaluacién
Se realizara a partir de tres tipos de evidencias de aprendizaje:
1.- Una prueba de seguimiento que representa un 20% de la calificacion final (10 de abril).

2.- Un examen final con preguntas relativas a todo el temario (5 de junio). Equivaldra al 50% de la calificacion.
Para aprobar la asignatura se ha de superar necesariamente este examen. Si no se realiza el examen, la
calificacion final sera "no evaluable”.

3.- Diversos ejercicios relativos a las cuestiones tratadas en el seminario, que supondran el 30% de la
calificacion. Por su caracter vinculado a la actualidad, estas pruebas no seran reevaluables.

Los y las estudiantes que, como resultado de todas estas evidencias de aprendizaje, no aprueben la
asignatura y hayan obtenido al menos un 3,5 de media, tendran la opcidn de presentarse a la reevaluacion de
la prueba de seguimiento y/o del examen final (26 de junio). En todo caso, para superar la asignatura, es
obligatorio ir a la reevaluacién del examen final si este no esta aprobado. Asimismo, para participar en la
recuperacion, el alumnado ha de haber sido previamente evaluado no uUnicamente del examen final sino
también de la prueba de seguimiento y/o del seminario.



En el supuesto de que no se supere la reevaluacion del examen final, la calificacién definitiva de la asignatura
sera la que se obtenga en este examen.

Si algun o alguna estudiante quisiera presentarse a las pruebas de reevaluacion para subir nota habra de
asumir los resultados, tanto si son positivos como si son negativos.

La fecha y lugar de revision de las diferentes pruebas seanunciara con al menos 24 horas de antelacién una
vez hechos publicos los resultados, salvo que ya se hayan indicado en el momento de realizar las pruebas.

En todas las evidencias de aprendizaje se tendran en cuenta los siguientes aspectos expresivos y formales:

® Adecuacion del registro a un contexto académico
® Correccion ortografica y sintactica

® Claridad expositiva

® Presentacion cuidada

Los y las estudiantes de segunda o tercera matricula pueden optar a la evaluacion mediante una Unica prueba
de sintesis o examen final (también con opcién a reevaluacién, en las mismas condiciones que los estudiantes
de evaluacion continua), de acuerdo con el articulo 117.2 de la Normativa Académica de la Universidad
Auténoma de Barcelona aplicable a los estudios universitarios regulados de conformidad con el Real Decreto
1393/2007. Se entendera que el alumnado de segunda o tercera matricula que no comunique explicitamente
por correo electronico y en el plazo anunciado a principio de curso su opcion de evaluacion hara el examen
final.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Ejercicios de los seminarios 30% 4 0,16 1,2,3,6,4,5,9,10,12,13,14,8

Examen final 50% 2 0,08 1,3,6,5,7,9,10, 11,12, 13

Prueba de seguimiento 20% 1 0,04 1,3,6,5,9,10,12,13
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