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Prerequisits

Haber cursado estudios de licenciatura o de grado en ciencias sociales, humanisticas o informatica

Objectius

1. Conocer las dinamicas de los mercados de la industria de la comunicacion y el papel que juegan en ella las
técnicas de gestion empresarial.

2. Ayudar a la comprension de que el funcionamiento y las dinamicas de las empresas de comunicacion estan
generadas en el tiempo por agentes, relaciones sociales, estrategias politicas, econdmmicas, tecnoldgicas,
necesidades, intereses, acciones racionales... y que tienen unna naturaleza reactiva respecto a los
parametros del contexto en el que se situan.

Competéncies

® Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autbnom a autodirigit.

® Saber analitzar lI'impacte de les estrategies dels grups mediatics en els processos de comunicacio
social a fi de promoure noves formes de cultura i comunicacié participatives

® Ser capag de planificar i dirigir projectes de recerca basica i aplicada en comunicacié mediatica i cultura

® Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

Resultats d'aprenentatge

1. Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar

idees de manera original, sovint en un context de recerca

Desenvolupar projectes de recerca sobre I'economia de la comunicacio.

Generar idees i solucions innovadores i competitives en relacié a la gestié de mitjans de comunicacio.

Identificar els factors especifics de la gestié d'empreses de comunicacio.

Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran

manera, amb treball autdbnom a autodirigit.

6. Reconeéixer i identificar els aspectes politics i socials i la relacié que tenen amb la gestié de mitjans de
comunicacio i les dinamiques dels mercats de la comunicacio.
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7. Reconéixer I'abast i I'aplicacié dels principis econdmics en el funcionament de la industria de la
comunicacio
8. Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

Continguts

1. Establecer los fundamentos de la gestion empresarial de las distintas actividades de la comunicacién desde
una perspectiva eue tenga en cuenta, tanto las especificidades de dichas empresas, como la posiciéon que
ocupan en su contexto macroeconémico e industrial. El conocimiento de dichos entornos es el fundamento de
cualquier innovacion llevada a cabo por los emprendedores. El analisis de las empresas de comunicacion se
ha de completar, ademas, con los fundamentos de: la gestion de marketing, la gestién de produccién y la
gestion financiera.

2. Analisis de las transformaciones estructurales en la industria de la comunicacién: Transformaciones
tecnoldgicas, politicas, econdmicas y culturales.

3. Estrategias de gestion en las empresas de medios de comunicacion: Desarrollo de nuevos modelos de
negocio

En la dinamica de los contenidos, se tendra en cuenta la perspectiva de género.

Metodologia

1. Clases tedricas interactivas

2. Estudio de casos de estrategias de empresas de comunicacion
3. Lectura

4. Tutorias

5. Realizacion de trabajos.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 30 1,2 2,3,6,8

Tipus: Supervisades

Realitzacié treballs per a I'avaluacio del curs 15 0,6 1,2,3,4,5,6,7

Tipus: Autonomes

Lectures, realitzacio de treballs 105 4,2 1,2,3,4,5,6,7,8

Avaluacio
1. Evaluacién de los trabajos de andlisis de casos 50%
2. Presentacion en clase de los andlisis de caso 30%

3.- Diferentes practicas en clase 20%



En cuanto a la reevaluacion, el alumnado que no supere la asignatura realizara una prueba final que consistira
en un test tedrico (50%) y en una parte practica (50%) y se realizara en el periodo de reevaluacion.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Presentacié del treball 20% 0 0 1,2,3,4,5,6,7,8

Practiques de laboratori 30% 0 0 4,5,6,7

Treball de fi de modul 50% 0 0 1,2,3,4,5,6,7,8
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