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George Orwell
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2) Discutir, disseccionar i criticar textos, videos, imatges i altres producte
3) Saber contruir un projecte etnografic a partir de I'analisi d'escenaris ct
4) Posar en practica diverses habilitats metodologiques propies de la so«
5) El treball en equip és una constant en recerca: De manera grupal i tut
6) Saber interpretar dades empiriques és una necessitat per no caure vit



Neither highbrows nor lowbrow nor midbrows, but elastic-Brows.

George Orwell

El objetivo general del curso es comprender los conceptos basicos y los
1) Dominar algunos de los conceptos y teorias fundamentales para el es
2) Discutir, diseccionar y criticar textos, videos, imagenes y otros produc
3) Saber construir un proyecto etnografico a partir del analisis de escens
4) Poner en practica diversas habilidades metodoldgicas propias de la s¢
5) El trabajo en equipo es una constante en investigacion: De manera gr
6) Saber interpretar datos empiricos es una necesidad para no caer victi

Competencias

Musicologia
® Aplicar estrategias de gestion relacionadas con la programacion, produccion y difusion de espectaculos
musicales.
Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en las lenguas propias como en una tercera lengua.
Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion en la actividad profesional
Identificar y contrastar las distintas vias de recepcién y consumo musical en la sociedad y en la cultura
de cada época.
Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que
parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se
apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos
procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.
® Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.
Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.
Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.
Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.
® Reconocer el papel de la musica en la sociedad actual, su funcién en las artes del espectaculo, su
relacion con la cultura audiovisual, la tecnologia y la informatica, asi como con las empresas de ocio y
cultura.
® Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Resultados de aprendizaje

1. Adquirir habilidades para la organizacion de grupos de trabajo, con la adecuada planificacion, reparto
de tareas y flexibilidad metodoldgica.

2. Analizar un hecho de actualidad relacionandolo con sus antecedentes historicos.

3. Aplicar el conocimiento de la variabilidad cultural y de su génesis para evitar las proyecciones
etnocéntricas.

4. Desarrollar habilidades organizativas para la transferencia al ambito de la gestién cultural y de ocio de
la formacion musicologica.

5. Desarrollar habilidades para la transferencia al ambito de la gestion cultural y de ocio de la formacién
musicoldgica.

6. Desarrollar proyectos de transferencia de conocimientos planificados y cientificamente fundamentados
al ambito de la gestion musical.

7. Detectar los campos posibles de innovacién y mejora de las propuestas de gestion cultural y de ocio.



. Establecer relaciones entre ciencia, filosofia, arte, religion, politica, etc.

9. Establecer una planificacion para el desarrollo de un trabajo sobre la materia.

10. Evaluar el consumo musical en la sociedad contemporanea.

11. Identificar las teorias relativas a las acepciones del concepto de cultura.

12. Integrar en la praxis laboral el conocimiento del papel de la musica en la sociedad de mercado.

13. Integrar la creacién y praxis musicales en las programaciones y en el marketing de la actividad musical.

14. Interrelacionar los cambios tecnologicos y cientificos de cada época con la creacion y la recepcion de
la musica.

15. Localizar y evaluar el papel de la musica en los distintos sectores de las sociedades contemporaneas
en funcion del momento histérico, también de su finalidad artistica.

16. Participar en debates sobre hechos histéricos respetando las opiniones de otros participantes.

17. Profundizar en la capacidad de trabajo en equipos de investigacion homogéneos o interdisciplinares.

18. Realizar todas las fases de un proyecto de gestion de espectaculos.

19. Redactar proyectos criticos de contenido musicoldgico, ordenados y planificados de manera eficiente.

20. Resolver problemas de manera autdbnoma.

21. Transferir de una manera personal y critica los conocimientos adquiridos en el campo de la
musicologia a los ambitos profesionales y laborales pertinentes.

Contenido

Temas del curso

El lugar desde el que trataremos la cuestion: La perspectiva sociolégica.
Los conceptos centrales: produccién y consumo de cultura. Practicas y ¢
Teoria cultural: cultura de masas y cultura popular.

Las reglas del arte y la industria cultural.

El estado, el mercado econémico y el mercado de los bienes simbdlicos.
Aproximaciéon comprensiva al consumo cultural desde una sociologia de
PROGRAMACION DE CLASES

Presentacion curso y criterios de evaluacion: ¢ Qué es la produccion y el
Cdémo hacer una etnografia de las practicas culturales (lectura Panofsky
Marx (lectura Marx y Malcom Bradbury)

Presentacion de los temas de trabajo y cronograma

Como hacer la fija de observacion y el guion entrevista

Freud (lectura Freud)

Simmel y Veblen (lectura Simmel)

Escuela de Frankfurt: Benjamin, Marcuse (lectura Benjamin)

El elitismo cultural: Eco y Woolf (lectura Eco y Woolf)

La critica neomarxista: Eagleton, Williams (lectura Williams)

La distincion cultural: Bourdieu, Peterson (lectura Bourdieu)

La crisis de la modernidad: Foucault y Sontag (Lectura Foucault)

Metodologia

Como se trata de una asignatura de evaluacion continua, hay una asistencia constante (min un 80% de las
clases). Se evaluara la participacion regular y activa en las sesiones de clase y el trabajo realizado con las
lecturas. en relacidn a estas ultimas se debera presentar dos preguntas sobre las lecturas en cada sesion de
seminario. A Ademas, se potenciara la participacion activa en clase con entregas parciales por parte as y
alumnos que culminara en un trabajo en equipo.

Actividades

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas



Tareas en clase 15 0,6 1,2,17,10, 18, 12, 13, 15, 14, 21

Teoria 30 1,2 1,2,3,17,4,8,9, 11, 15, 14, 20

Tipo: Supervisadas

Comentarios de las tareas 1 0,04 8,19

Horas de tutorias 1 0,04 5

Tipo: Auténomas

Buscando informacion 13 0,52

Lecturas 10 0,4 2,3,19

Organizacion de apuntes 20 0,8 2,3,10,18,8, 11,12, 13, 14

Trabajando en tu proyecto 30 1,2 1,2,3,10, 5, 15, 20
Evaluacién

Esta asignatura no tiene examen final. Como se trata de una asignatura de evaluacién continua, hay una asisten
* En caso de no poder asistir a las clases por un motivo excepcional corr
+ Las preguntas de seminario se entregaran en clase, y las entregas del
« El plagio es un delito y una tomadura de pelo. Plagiar las ideas o las fr:
* Dedique tiempo y dinero a venir a clase. Por lo tanto, el uso del movil, «

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Ficha de observacion y guion de entrevista 10 2 0,08 1,17,10, 4, 18, 8,9, 15, 19, 14, 20
Lecturas 30 10 0,4 2,3,6,7,8,11, 16, 21
Notas de campo 20 12 0,48 2,3,8
Presentacion oral del proyecto 15 1 0,04 4,5,12,13, 16, 19, 21
Proyecto final 25 5 0,2 4,5,19
Bibliografia

LECTURAS OBLIGATORIAS

1. Becker, H. (1995/2009). El poder de la inercia, Apuntes de investigacion del CEYP, 15: 99-105.

2. Gramsci, A. (1948/2017.) "La formacion de los intelectuales” (traduccion M. Sacristan) a Rendueles, C. (Ed.)
Escritos (Antologia). Madrid: Alianza. Bradbury, M. (2012) The History Man. Picador. (fragment)

3. Simmel, G. (1908/2001) El Individuo y la libertad : ensayos de critica de la cultura. Barcelona : Peninsula. (
Sociologia de la comida i El individuo y la libertad).



4. Benjamin, W. (1936/1993). L'obra d'art a I'epoca de la seva reproductibilitat técnica. Barcelona: Edicions 62.
5. Manifestos avantguardistes

Manifest del futurisme deMarinetti (1909) http://www.xtec.cat/~malons22/personal/manifestos.htm

Manifest Dada de Picabia (1920) http://www.xtec.cat/~malons22/personal/manifestos.htm - dada11 Manifest
Groc de Dali et al.(1928) http://filcat.uab.cat/gelcc/modern/textos/mod106.pdf

6. Eco, U. (1968/ 2006) Apocalipticos e integrados, Tusquets, Barcelona.(Introduccién).
Woolf, V. (October 1932, Unsent) "Letter to the editor of the "New Statesman".

7. Williams, R. (1958/2008) La cultura es algo ordinario". A Historia y cultura comun. Antologia. Madrid: Los
libros de la Catarata.

8. Bourdieu, P. (1979/2010) El sentido social del gusto. Elementos para una sociologia de la cultura. Buenos
Aires: SigloXXI. (Consumo cultural)
9. Arifio, A. i Llopis, R. (2015). Participacio cultural de la joventut catalana. Generalitat de Catalunya.

(Tipologia i Reflexions finals pp. 27-55.)

10. Goffman, E. (1982/1999) "Microsologia e historia" y Uria, F. A. (1999) "Tatuajes", Revista Archipélago, 37:
105-112.

Bibliografia inicial proyecto

TEXTOS TEORICOS

Arifio, A. (1997). La sociologia de la cultura. Barcelona: Ariel. (Capitols Las teorias de la cultura de masas i
Las audiencias activas) a Moodle

Buscatto, M. (2007). Women in Artistic Professions. An emblematic paradigm for gender studies, Social
Cohesion and Development, 2(1): 69-77. a Moodle

Rodriguez Morato, A. (2017) "Introducciéon” a Rodriguez Morato y Santa-Acufia, A. (2017). La nueva sociologia
de las artes. Barcelona: Gedisa. a Moodle

TEXTOS EMPIRICOS

Arifio, A. y Llopis, R. (2017). "Asociacionismo, Amateurismo y Socializacién cultural" a Culturas en Transito.
Las practicas culturales en Espafia en el comienzo del siglo XXI. Madrid: Fundacién SGAE. Moodle

Herrera-Usagre, M. (2011). La transmisién intergeneracional de aptitudesy actitudes culturales. Revista
Internacional de Sociologia (RIS) 71(1): 143-167.
http://revintsociologia.revistas.csic.es/index.php/revintsociologia/article/view/473/0

Martinez, R. (2013). Gust musical, inautenticitat i classe social. Sobre com es signifiquen les jerarquies socials
malgrat I'aparent fluidesa de la cultura popular contemporania, Quaderns de I'Institut Catala d'Antropologia, 29
: 25-45 https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4762977

Muntanyola Saura, D. (2012). La decisi6 artistica i les seves condicions de produccié: parlant amb un equip de
rodatge, Athenea Digital, 12(2): 89-109.
http://psicologiasocial.uab.es/atheneal/index.php/atheneaDigital/article/view/Muntanyola
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Bourdieu, P. (1979). La distinction. Seuil, Paris.
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Harris, M. (1985)EI desarrollo de la teoria antropolégica: historias de las teorias de la cultura, Siglo XXI,
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