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Opcional Unicament per a respondre I'examen tedric.

Prerequisits

Per cursar aquesta assignatura cal tenir domini de l'idioma anglés perque el curs es desenvolupa, enterament,
en aquest idioma. A més, I'alumnat ha de tenir disponibilitat per al treball creatiu i productiu en grup.
L'assignatura es planteja com la culminacio de processos d'aprenentatge en creaci6 audiovisual, de manera
que els coneixements adquirits en assignatures preliminars sobre guio, llenguatges, produccio i realitzacio
audiovisual sén necessaris. L'alumnat d'intercanvi que vulgui ser part de I'assignatura ha de tenir
coneixements sobre produccié avangada d'obres audiovisuals interactives.

Objectius

L'assignatura optativa Técniques de realitzaci6 interactiva (TRI) se situa dins de la matéria Creacié
Audiovisual, que dona titol a la mencié del mateix nom, i esta formada per set assignatures optatives, a més
d'una obligatoria, de sis crédits ECTS cadascuna, impartides entre tercer i quart curs del grau de Comunicacié
Audiovisual. Els objectius de formaci6 de TRI es deriven, per tant, dels del conjunt de la matéria: "proporcionar
coneixements especifics sobre les estratégies creatives desenvolupades per al disseny, produccio, captacio,
edicio i post-produccié dels missatges de la Comunicacio Audiovisual" (Facultat de Ciéncies de la
Comunicacié, Memoria de Grau, pag. 58).

Competencies

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

® Demostrar capacitat creativa en la realitzacié audiovisual.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

® Demostrar consciéncia etica i empatia amb I'entorn.

® Demostrar esperit critic i autocritic.

® Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.



® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.
® Gestionar el temps de manera adequada.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

® Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional dptim.

® Valorar la diversitat i la interculturalitat com a base per a treballar en equip.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar els principis tedrics als processos creatius.
2. Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.
3. Aplicar les tecnologies i els sistemes utilitzats per processar, elaborar i transmetre informacio per als
nous géneres i formats audiovisuals multimedia.
4. Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.
5. Demostrar capacitat de lideratge, negociacid i treball en equip, aixi com resolucio de problemes.
6. Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.
7. Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autonom.
8. Desenvolupar l'esperit critic i autocritic.
9. Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.
10. Divulgar els coneixements i innovacions de I'area.
11. Dominar les eines tecnologiques per a la realitzacié audiovisual.
12. Generar productes audiovisuals de qualitat i amb una estética innovadora.
13. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.
14. Gestionar el temps de manera adequada.
15. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
16. Utilitzar el llenguatge propi de cada un dels mitjans audiovisuals de comunicacio a les seves modernes
formes combinades o en suports digitals per a la realitzacié de productes infografics.
17. Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional optim.
18. Valorar la diversitat i la interculturalitat com a base per a treballar en equip.

Continguts

1. Creativitat i processos creatius a la produccié audiovisual interactiva.

2. Noves narratives interactives (transmédia, cross-media, multimédia) de diferents géneres. Disseny i
produccid.

3. Disseny centrat en l'usuari. Processos, modalitats i aplicacions. Disseny iteratiu.

4. Usabilitat i accessibilitat.

5. Creacio de prototips. Méetodes d'avaluacio.

Metodologia

L'adquisicié de competencies i coneixements per part de I'alumnat es fara mitjangant I'aplicacié de variats
procediments metodologics: 1) classes magistrals a 'aula; 2) exercicis de debat i reflexié a partir de lectures o
materials audiovisuals subministrats per la professora en seminaris i / o produits pels alumnes; 3) exercicis
practics de creacio, planificacié i realitzacio audiovisual (en seminaris i laboratoris) i 4)
exposicions-presentacions i avaluacié de projectes.

Concretament, es faran classes magistrals, seminaris, i sessions de practiques (realitzacio i avaluacio) en
laboratoris (TV, Radio i Aules Informatitzades). En grups de treball, I'alumnat haura de dissenyar una narrativa
interactiva transmedia, produir-la i avaluar-la amb usuaris. L'alumnat presentara I'experiéncia en una feina.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge



Tipus: Dirigides

Classes magistrals 15 0,6 1,2,9,11,12, 16
Practiques de laboratori 22,5 0,9 1,2,4,5,11, 12,13, 14, 15, 16, 17
Seminaris 15 0,6 1,4,7,8,9,11,12, 16, 18

Tipus: Supervisades

Tutories 7,5 0,3 2,4,7,8,12,15

Tipus: Autdonomes

Lectures, analisi i creacié de productes 82,5 3,3 2,5,8,12,13, 16

Avaluacié

El sistema d'avaluacio continuada esta format per tres parts. Totes han de ser aprovades per superar I'assignatu

- Treball (60%) (30% nota individual i 30% nota grupal).
- Examen tedric (20%), i
- Intervencio i treball en seminaris (20%).

L'alumnat pot recuperar les parts teorica i practica de l'assignatura. Els seminaris no sén recuperables.

El treball compren la presentacio detallada (i la seva avaluacid) de les activitats de creacid, produccié
audiovisual i analisi. També, compren la seva exposicié en un dossier-informe de caracter
académic-professional. Es realitzara en grups i sera supervisat per la professora. Al final del curs, s'exposara
en una sessio davant del grup d'estudiants. Especificament, I'alumnat haura de fer (dissenyar i produir) una
narrativa interactiva a partir dels coneixements teorics sobre disseny de la interaccio i optimitzant al maxim les
capacitats creatives, productives i técniques de qué es disposa. Aixi mateix, I'alumnat haura de testar prototips
durant la produccid i incorporar els resultats de les avaluacions al producte audiovisual final. Posteriorment,
lliurara un dossier-informe que contindra tota la informacio vinculada al producte interactiu (procés i
explotacio), incloent els materials a qué va donar lloc (la biblia transmedia). El nombre de mitjans-parts
realitzat vinculat a la narrativa en el seu conjunt, dependra del nombre final d'integrants de cada grup. Es
valorara, pero, I'ambicié en el disseny.

En el treball s'avaluara I'originalitat de la proposta, la creativitat (i profunditat) en el disseny de la interacci6
(denotacio i connotacio), I'optimitzacio dels recursos, I'originalitaten el desenvolupament desolucions als
problemes creatius i el desenvolupament de habilitats-competéncies de produccio. Aixi mateix, es valorara
I'aposta estética i artistica. També, s'ha de tenir en compte la capacitat de treball en grup, la netedat, la
responsabilitat, la gestié del temps i el manteniment d'una actitud positiva per a la creacio audiovisual.
Finalment, s'avaluara l'esperit autocritic i la recerca de I'excel-léncia en la produccié d'obres audiovisuals.

L'examen teoric es realitzara a partir de les sessions teoriques de classe i del material discutit / produit en els
seminaris.

L'alumnat que hagi participat de l'avaluacié continua i suspengui la teoria podra recuperar-la unicament si ha
obtingut una nota minima de 3, si ha realitzat la revisio ordinaria i si manifesta per escrit, mitjangant correu
electronic, el seu interés en recuperar-la. L'alumnat que decideixi assumir la recuperacié haura de passar un
nou examen, la nota més alta del qual sera 6.

Els seminaris sén presencials i la no assisténcia a ells comporta 0 al seminari especific. No son
recuperables/reevaluables



Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Examen tedrico 20% 2 0,08 4,6,8,9, 14,15, 16, 18
Intervencion 20% 1,5 0,06 2,4,5,6,7,8,9,13, 14, 15, 16, 18
seminarios
Trabajo 60% (30% nota grupal + 30% nota 4 0,16 1,2,3,4,5,6,8, 10, 11, 12, 13, 14,
individual) 15,16, 17, 18
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