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Prerequisitos

No hay prerrequisitos.

Objetivos y contextualizacion
Los principales objetivos de esta asignatura son conocer:

® | os principios tedricos y practicos asociados a la interactividad.

® La evolucién histérica de la comunicacion interactiva y de sus aplicaciones.

® El fundamento de la arquitectura y organizacion de los sistemas interactivos a partir de su evolucion
conceptual y tecnoldgica.

® Laincidencia de la interactividad en las diferentes industrias culturales.

® Conocer el lenguaje, las légicas interactivas y los argumentos de la comunicacién en red.

® Analizar aplicaciones y experiencias de comunicacion interactiva paradigmaticas en su contexto
historico y social.

Competencias

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracién de
productos comunicativos.

® Contextualizar los medios audiovisuales y su estética desde una dimensién histérica.

® Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

® Demostrar conciencia ética asi como empatia con el entorno.

® Demostrar espiritu critico y autocritico.

® Desarrollar estrategias de aprendizaje auténomo.

® Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales asi
como su valor para la practica profesional.

® Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.

® Gestionar el tiempo de forma adecuada.



Resultados de aprendizaje

1. Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.
2. Aplicar los principios teoricos al analisis de los procesos audiovisuales.
3. Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de
productos comunicativos.
4. Conocer la evolucion histérica de los medios audiovisuales.
5. Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.
6. Demostrar conciencia ética asi como empatia con el entorno.
7. Demostrar espiritu critico y autocritico.
8. Desarrollar estrategias de aprendizaje auténomo.
9. Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.
10. Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.
11. Gestionar el tiempo de forma adecuada.
12. ldentificar las interacciones entre la historia, la estética y la comunicacion audiovisual.
13. Identificar los fendmenos y plantear los problemas tedricos relativos a la comunicacion audiovisual.

Contenido
Teoria, historia, tendencias y futuro de la comunicacion interactiva:

® Teoria y concepto de la interactividad

® | as narrativas interactivas

® De la television lineal a la televisién interactiva

® Modos de interactividad

® Comunicacién de proximidad

® |nteractividad ciudadana con los medios de comunicacion
® Tendencias audiovisuales interactivas

Metodologia

Se realizaran clases de presentacion de contenidos y seminarios con casos especificos y proyectos practicos.
El alumnado trabajara el analisis y disefio creaciones audiovisuales interactivas.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 37,5 1,5 1,3,5,6,8,7,9,10, 11,12
Seminarios 15 0,6 1,3,5,6,8,7,9,10, 11, 13,12

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3 1,3,5,6,8,7,9,10, 11, 12

Tipo: Auténomas

Estudio personal, lectura de textos y preparacion de trabajos 82,5 3,3 1,3,5,6,8,7,9, 11,13, 12

Evaluacién

La evaluacion consta de:



® Examen (40%)
® Seminarios (20%)
® Trabajo (40%)

Es imprescindible aprobar el examen y el trabajo practico para aprobar la asignatura. Para tener acceso a la
re-evaluacion del examen o del trabajo practico, se tendra que haber obtenido una media de 3 en la primera
convocatoria. Las actividades que estan excluidas de re-evaluacion son los seminarios.

Las faltas de ortografia se penalizaran con -0,5 puntos cada una.

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, tendra una calificacion final
de la asignatura de 0.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examen 40 3 0,12 1,2,3,4,5,6,8,7,9,10, 11,12

Seminarios 20 1,5 0,06 1,3,5,6,8,7,9,10, 11,13, 12

Trabajo 40 3 0,12 1,3,5,6,8,7,9,10, 11,12
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* Alo largo de la asignatura se daran otros recursos complementarios.



