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Prerequisitos

Se le pide al alumnado un alto nivel de motivacion.

Objetivos y contextualizacion
Objetivos
1. Conocer el concepto de creatividad publicitaria, tanto a nivel teérico como practico.

2. Realizar ejercicios practicos para potenciar y medir la creatividad.

Competencias

® Aplicar la imaginacién con flexibilidad, originalidad y fluidez.

® Aplicar las técnicas creativas de la redaccion de anuncios.

® Demostrar que conoce la estructura y funciones del contexto tecnoldgico que interviene en el proceso
de la comunicacion publicitaria.

® Demostrar que conoce las caracteristicas expresivas y narrativas de los lenguajes audiovisuales.

® Demostrar que conoce las caracteristicas narrativas y expresivas de un mensaje publicitario creativo.

® Demostrar que conoce las teorias de la composicion fotografica.

® Gestionar creativamente la comunicacién persuasiva.

® Utilizar las distintas teorias y técnicas de composicion grafica de textos.

Resultados de aprendizaje



. Aplicar la imaginacion con flexibilidad, originalidad y fluidez.

. Aplicar los principios estratégicos que determinan una campana a la elaboracion del briefing creativo.

3. Clasificar las teorias estéticas y técnicas que intervienen en el diseno grafico y la direccion de arte en
publicidad.

4. Dar respuestas creativas a los problemas de comunicacién del anunciante, teniendo en cuenta las
limitaciones presupuestarias que condicionan una campana.

5. Distinguir los principios fundamentales de la relacion dialéctica entre repetibilidad y

originalidad-innovacion.

Elaborar ideas creativas de venta.

Identificar los aspectos mas significativos de la tradicién fotografica publicitaria.

Identificar los principios fundamentales de la notoriedad y la diferencia significativa.

Reconocer los principios basicos de la performance audiovisual ante micréfono y camara.

Utilizar las técnicas de encuadre, exposicion y edicion de la imagen fotografica.

Utilizar los instrumentos tecnoldgicos de la composicion y edicion de mensajes graficos.
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Contenido
Contenidos

. Creatividad, emprendimiento y autorrealizacion
. Creatividad universal

. Persona creativa

. Entorno creativo

. Creatividad para la transformacion

. Liderazgo creativo

. Producto creativo

. Técnicas creativas

9. Gestion creativa

10. Origen de las ideas (insights, big idea...)
11. Actitud Creativa

12. El mundo de las agencias de comunicacion
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Metodologia

Metodologia

- Teoria para explicar los conceptos clave (clase magistral).

- Practicas relacionadas con la teoria.

- Lecturas obligatorias relacionadas (libros, articulos, capitulos, webs, blogs...).

- Participacion activa del alumnado.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Eje practico 100 4 2,1,3,5,4,6,7,8,9,11,10
Eje tedrico 42,5 1,7 2,1,3,5,4,6,7,8,9,11,10

Evaluacién



Evaluacion

Teoria: 30% (examen tipo test).

Practicas: 70% (evaluacién continuada).

Es obligatorio REALIZAR TODAS LAS PRACTICAS para poder superar la asignatura.
Hay que aprobar T y P por separado para poder hacer la nota media.

Recuperacion
Teoria. Examen de recuperacion el Ultimo dia del curso, con el objetivo de aprobar la teoria.

Practica. Examen de recuperacion a final de curso, con el objetivo de aprobar la parte practica.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Eje practico 70% 6,5 0,26 2,1,3,5,4,6,7,8,9,11, 10
Eje tedrico 30% 1 0,04 2,1,3,5,4,6,7,8,9,11, 10
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