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Prerequisits

El marcats per la normativa.

Objectius

Durant aquesta assignatura, I'alumnat hauria de:
1. Conéixer el mon professional.

2. Desenvolupar les practiques de forma eficient.

3. Informar de forma clara del desenvolupament de les practiques i I'adquisicié de les competéncies
esperades, a través d'un blog informatiu de les practiques externes.

4. Ser capag d'autoevaluar-se.

Competéncies

® Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

® Demostrar consciéncia etica i empatia amb I'entorn.

® Demostrar que coneix l'estructura i les funcions del context tecnologic que intervé en el procés de la
comunicacié publicitaria.

® Demostrar que coneix I'estructura professional i econdmica del sistema empresarial dels mitjans de
comunicacio.

® Demostrar que coneix la legislacié desenvolupada en I'ambit de la comunicacié social.

® Demostrar que coneix les teories del management en la direccioé d'empreses publicitaries i
organitzacions.

® Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autdbnom.

® Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional optim.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar els codis deontologics i els principis étics d'autoregulacio de I'activitat publicitaria.
2. Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.



Demostrar consciéncia &tica i empatia amb I'entorn.

Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autonom.

Identificar la diferéncia entre mitjans convencionals i no convencionals en el sistema publicitari.

Reconéixer el funcionament dels diferents departaments d'una agéncia de publicitat i relacions

publiques (creativitat, mitjans, marqueting, vendes, servei al client, etc.)

7. Reconeixer i distingir la tipologia professional i les funcions dels diferents subjectes que intervenen en
I'activitat publicitaria.

8. Utilitzar els instruments tecnoldgics de la composicid i I'edicio de missatges grafics.

9. Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional optim.
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Continguts

El contigunts depenen del lloc de realitzacié de la practica.

Metodologia
L'assignatura utilitza la segiient metodologia per I'avaluacié de les practiques:

1. Realizacié d'un blog informatiu, amb una explicacié minima per mes; que els alumnes hauran d'enviar
periddicament al professor.

2. Full d'avaluacio de I'alumne, on autoevaluara la seva experiéncia.
3. Full d'avaluacié de I'empresa, on el tutor a I'empresa avaluara l'estada de I'alumne.
4. Tutories optatives, en el cas que fos necessari.

5. Al final de I'estada cal una reunio6 obligatoria amb el tutor. Abans, I'alumnat haura d'enviar el seu full
d'avaluacio, i el tutor de I'empresa el seu.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Supervisades

Practiques externes 0 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Avaluacié

L'avaluacio es desenvolupara en base a tres eixos:

1. El blog que es desenvolupara durant tot el semestre.
2. El full d'avaluacié de I'empresa

3. El full d'avaluacié de I'alumne.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Practiques externes 100% 300 12 1,2,3,4,56,7,8,9
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