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Prerequisitos

Asignatura Planificacion de Medios

Objetivos y contextualizacion

La asignatura tiene como objetivo principal introducir al estudiante en el mundo de la planificacion estratégica
de medios. Para lograr este objetivo, la asignatura se centrara en:

1.- Conocer en profundidad las caracteristicas de los medios publicitarios para poder llevar a cabo una
seleccién de medios correcta en una estrategia de medios.

2.- Ser original en la investigacion de nuevos medios y formatos publicitarios.
3.- Desarrollar aptitudes de investigacion de cara al briefing de medios.
4.- Conocer la importancia del conocimiento del target.

5.- Ser capaz de crear una estrategia de medios correcta (decision estratégica), en funcion de unos objetivos
determinados.

6.- Practicar las presentaciones en publico.

Competencias

® Demostrar capacidad de liderazgo, negociacion y trabajo en equipo, asi como resolucion de problemas.
® Establecer objetivos de comunicacion y disefiar las estrategias mas adecuadas en el didlogo entre
marcas y consumidores.



Resultados de aprendizaje

1. Analizar los principios que fundamentan el analisis de la efectividad (relacion coste-impacto).

2. Demostrar capacidad de liderazgo, negociacion y trabajo en equipo, asi como resolucion de problemas.

3. Demostrar que conoce los principios basicos de la negociacion con los medios y la compra de espacios
publicitarios.

4. ldentificar el publico objetivo en la elaboraciéon de un plan de medios.

Contenido
Tema 1 Analisis de los medios. Caracteristicas cualitativas y cuantitativas

Prensa, Revistas, Radio, Cine, Exterior, Internet, Television

Tema 2 Elaboracion de la Estrategia de Medios

Briefing, Andlisis de Situacion, Estrategia de Medios, Selecciéon de Medios, Téctica de Actuacion, Seleccion de
soportes, Negociacion, Evaluacion, Seguimiento y Analisis Post Campana

Tema 3 Case Studies: Ejemplos de Estrategias de Medios

Tema 4 Técnicas de Negociacién de Medios

Tema 5 Técnicas de Presentacion aplicadas a la Estrategia de Medios

Metodologia

La metodologia de la asignatura se organiza alrededor de sesiones tedricas y practicas orientadas a la
presentacion de un trabajo final.

30 horas de sesiones dirigidas (teoria y seminarios), 20%
80 horas de Trabajo Auténomo (practicas y trabajo final), 53%
32,5 horas de sesiones supervisadas (tutorias y practicas), 22%

7,5 horas de sesiones de evaluacion. Presentacion practicas y trabajo final, 5%

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Seminarios 15 0,6 1,2,3,4
Sesiones Presenciales Teoricas 15 0,6 1,4




Tipo: Supervisadas

Practicas 25 1 1,2,3,4

Tutorias 7.5 0,3 2

Tipo: Auténomas

Trabajos 80 3,2 1,2,3,4

Evaluacién

La evaluacion de la asignatura se basara en la evaluacion de las practicas y la asistencia y participacion a
clase (60%) y en la presentacion de un trabajo final que computara en un 40% para la nota final. Todas las
actividades tendran que ser superadas para optar a la evaluacion final de la asignatura. La asistencia a las
tutorias de seguimiento del trabajo final y a la presentacién de este son obligatorias.

ACTIVIDADES DE REEVALUACION

Las ultimas tres semanas del curso se dedicaran a actividades de reevaluacion. El alumnado tendra derecho a
la recuperacién de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de actividades el peso de las cuales
equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.. Para poderse presentar a la
recuperacion de la asignatura, se habra tenido que obtener la nota mediana de 3,5

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad,...) que pueda

conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto
de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la asignatura sera 0

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Practicas 60% 5,25 0,21 1,2,3,4
Trabajo Final 40% 2,25 0,09 1,2,3,4
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