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Prerequisits

No hi ha requisits previs, pero es parteix de la idea que els estudiants han realitzat I'assignatura de Teories de
la Comunicacié com a pas previ per poder realitzar I'assignatura de Métodes de Recerca en Comunicacio.

Objectius

Els objectius formatius de I'assignatura son: a) Explicar les diferents formes d'aproximacié al coneixement
cientific i els metodes i técniques quantitatius i qualitatius aplicats a I'analisi de la comunicacio i el periodisme.
b) Exposar i explicar les estratégies més adequades per a la planificacio i disseny de la investigacié en
comunicacié i periodisme. El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la
perspectiva de génere.

Competencies

® Aplicar el métode cientific adequadament, plantejar hipotesis relatives a la comunicacié periodistica,
validar i verificar les idees i els conceptes, i ressenyar correctament les fonts.

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar un coneixement adequat del mén contemporani i la seva evolucié historica recent en les
dimensions social, econdmica, politica i cultural.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacio.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

® Exposar adequadament els resultats del procés d'investigacié de manera oral, escrita, audiovisual o
digital, d'acord amb els canons de la disciplina periodistica.

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar coneixements de context a la investigacio.



Aplicar el métode cientific adequadament en la investigacioé de mitjans.
Aplicar el pensament cientific amb rigor.
Aplicar els métodes de la recerca cientifica al disseny de projectes periodistics.
Aplicar les técniques d'interpretacio d'enquestes i de recerca qualitativa.
Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.
Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.
Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.
9. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.
10. ldentificar i descriure els processos informatius i comunicatius, aixi com els principals corrents i teories
que els formalitzen i critiquen des d'un punt de vista conceptual, metodologic i de recerca.
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Continguts

Tema 1 Introducci6 a la investigacio en comunicacié i periodisme 1.La formacié investigadora dels
comunicadors i el seu paper a les institucions. 2. El cami de la investigacid, la seva importancia, oportunitat i
eficacia. 3. Paradigmes i teories: les principals orientacions en comunicacio 4 . La investigacié en comunicacio
i les seves demandes socials. 5 Centres d'investigacié en comunicacié. 6. Publicacions especialitzades i
recursos en xarxa 7. La investigacié en comunicacio i periodisme a I'era digital.

Tema 2 El procés d'investigacié i les seves etapes. La seva aplicacio a la investigaciéo en comunicacié. 1.
Investigacio quantitativa i qualitativa. 2. Organitzacio, planificacié i procés del treball cientific: etapes i fases
del procés de investigacié. 3. Delimitacio de I'objecte i de I'ambit disciplinari. 4. Elaboracio de I'estratégia
d'investigacio. 5. El projecte d'investigacié: estructura i continguts.

Tema 3 Les técniques d'investigacié per I'analisi de la comunicacié. Técniques quantitatives I. Las bases de
dades.

Tema 4 L'aplicacio de les técniques quantitatives a la investigacié en comunicacié. Il 1. L'experiment. 2.
L'analisi de contingut. 3. L'enquesta

Tema 5 L'aplicacio de les técniques qualitatives a la investigacié en comunicaci6.1. L'entrevista en profunditat i
les histories de vida. 2. Les técniques de grup: grups de discussio, grups focals, métode Delphi. 3.
L'observacid participant i no participant. 4. L'analisi semiotica i I'analisi del discurs.

Metodologia

La metodologia docent consistira en activitats dirigides presencials, activitats supervisades i treball dirigit i

autonom.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 15 0,6 2,5,7,10
Laboratori 22 0,88 1,2,4,5,6,9
Seminaris 15 0,6 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10

Tipus: Supervisades

Tutories 16 0,64 6

Tipus: Autdonomes




Treball autonom 42 1,68 1,2,3,4,5,7,8,10

Avaluacio6

L'assignatura consta de les activitats d'avaluacié seguents:

- Activitat A: practiques de curs, 24 % sobre la qualificacio final

- Activitat B: treball de recerca dirigida 36 % sobre la qualificacio final

- Activitat C: dos examenes: 40% sobre la qualificacié final...

Per poder aprovar I'assignatura, caldra treure una nota minima de 5 en les activitats Ai C

Programacio de l'assignatura

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de l'assignatura. Es penjara
també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels exercicis i practiques, els diversos materials
docents i a qualsevol informacié necessaria per a I'adequat seguiment de I'assignatura.

Procés de recuperacio

L'alumnat tindra dret a la recuperacié de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les quals equivalgui
a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.
El treball de recerca queda exclos del procés de recuperacio.

Segona matricula

En cas de segona matricula, I'alumnat podra fer una Unica prova de sintesi que consistira en un examen final sobre els
continguts teorics i practics.
La qualificaciéde I'assignatura correspondra a la qualificacié de la prova sintesi.

Plagi

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) que pugui conduir a una variacié
significativa de la qualificacio d'un acte d'avaluacié, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié. En cas que es produeixin
diverses irregularitats, la qualificacio final de I'assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

2 proves de contingut 40% 2 0,08 6, 10

3 Treballs practics 24 % 17 0,68 1,2,3,5,7,10

Treball de recerca 36 % 21 0,84 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10
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