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Objectius

Utilitzacié d'idiomes a l'assignatura
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Grup integre en espanyol: No

Comprendre les diverses dimension del camp de la Comunicacio.

Inscriure l'impacte de les novetats que es produeixen en el camp de la Comunicacié dins d'una sequiéncia

cronologica que permeti discernir el que és realment nou i suposa enfrontar nous reptes.

Poder aprofundir en el caracter organitzacional que és constitutiu de totes les formes historiques establertes

de Comunicacio.

Poder desenvolupar totes les funcions comunicatives en el camp professional organitzacional amb plena
consciéncia de la seva dimensié mediadora.

Prendre plena consciéncia del caracter sistematic (ecosistematic) que adopten totes les formes de la

comunicacio social.

Competéncies

® Cercar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i de document Util per a lelaboracié de

missatges.

® Demostrar un coneixement adequat del mén contemporani en les dimensions social, economica,

politica i cultural.

® Diferenciar les principals teories relatives a la comunicacié de les organitzacions, que fonamenten el
coneixement de la disciplina i els seus diferents ambits.
® Gestionar el temps de manera adequada i ser capag de planificar tasques a curt, mitja i llarg terminis.
® Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educacio secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
libres de text avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda d'aquell camp d'estudi.
® Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.




® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

Resultats d'aprenentatge

Contrastar i verificar la veracitat de les informacions aplicant criteris de valoracio.

Definir els conceptes basics de la comunicacio.

Descriure I'estructura dels mitjans de comunicacié i les seves dinamiques.

Exposar per escrit i oralment la sintesi de les analisis realitzades.

Identificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacio.

Identificar els fonaments estructurals del sistema comunicatiu.

Interpretar i discutir documents de les principals teories de la comunicacio.

Planificar i executar treballs académics en I'ambit de la teoria, la historia i I'estructura de la
comunicacio.

Presentar els treballs de I'assignatura en els terminis previstos i mostrar-ne la planificacié individual o
grupal aplicada.

10. Relacionar els sistemes de comunicacié amb I'evolucio cultural de la societat contemporania.
11. Trobar el que és substancial i rellevant en documents de I'assignatura.

® NGO~ WN =

©

Continguts

Historia de la Comunicacio

Grau: Comunicacié de les Organitzacions
Temari:

1.- El caracter constitutiu i totalitzador de la comunicacio6 en el procés de construccio de
les societats humanes. Experiencia i Consciéncia.

2.- El caracter sistematic de les formes d'organitzacié social de la comunicacio: els
ecosistemes de comunicacio, les seves delimitacions i la seva naturalesa.

3.- Les determinacions geografiques i historiques que condicionen I'evolucié dels
sistemes de comunicacio: expansions, agregacions, subordinacions i extincions .

4.- Les determinacions tecnoldgiques i les configuracions dels grans imperis antics.
Orient i Occident precapitalistes. Religions i cosmovisions. Sistemes de comunicacié
tradicionals, cultures orals i construccié de sentit.

5. L'escriptura, I'ordre i la memoria. La impremta. Les xarxes de comunicacio i l'origen
dels imperialismes europeus moderns. La il-lustracio: el coneixement com a factor de
dominacio.

6. El desplegament dels mitjans de comunicacié convencionals i la conformacié de la
cultura moderna. Les grans transformacions dels sistemes i les formes de comunicacio
de la ma de les revolucions tecnologiques. Del correu al telégraf i el teléfon.

7. L'extensio de l'alfabetitzacio, la urbanitzacié, I'electrificacio i el desplegament del
sector audiovisual. La conformacio de la societat de comunicacio de masses. La
superposicioé de divisions socials: actors i espectadors.

8. L'era de la televisio i el paradigma de la publicitat. La década prodigiosa i la cultura
"pop". Musica, turisme, electrodomestics, cinema: la primera globalitzacio de
I'entreteniment.



9.- Lairrupcié d'internet i la societat-xarxa. La societat de la informaci6. La convergéncia
entre l'audiovisual, la informatica i les telecomunicacions. La digitalitzacio.

10.- Les xarxes socials. Canvis en les pautes de les relacions socials. La il-lusié de
l'accés il-limitat i de la gratuitat. Processament de dades a gran escala: algoritmes i
robots. Intel-ligéncia artificial. Les connexions entre les persones i les coses. El 5-G. La
centralitat de la cultura. L'emergéncia d'una nova humanitat.

Metodologia

Classes magistrals, seminaris de debat, lectures orientades i seguiment dels treballs de curs.

Activitats formatives

Titol Hores

Tipus: Dirigides

Resultats d'aprenentatge

Classes magistrals i seminaris 48

1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11

Tipus: Supervisades

Lectures 48

1,2,5,6,7,10, 11

Tipus: Autdonomes

Elaboracio del treball 52

1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11

Avaluacio
Treballs 50%
Participacio a classes i seminaris 10%

Examen final 40%

El dia 21 de gener hi haura I'examen de reavaluacié d'alumnes que no hagin préviament aprovat.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes ECTS Resultats d'aprenentatge
Examen 40% 0,08 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11
Participacio a classes i seminaris 10% 0 1,3,4,5,6,7,10, 11
Treball 50% 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11
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