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Cap.

Objectius

L'objectiu del modul 2 és establir les bases d'investigacio sobre els diferents aspectes relacionats amb els
continguts a I'era digital, les industries que els generen i els public que els consumeixen. Aquest coneixement
transversal actuara com fonament per la focalitzacié de les diverses tematiques que s'aprofundiran en els
moduls optatius.

Competéncies

® Analitzar criticament les teories i els models analitics de la comunicacié audiovisual i publicitaria.

® Aplicar models validats d'analisi de continguts, d'avaluacié de politiques, d'estudis de recepcié i
d'analisi d?industries del sector audiovisual i publicitari.

® Demostrar una actitud desperta, innovadora i analitica en relacié amb els interrogants d'investigacié

® |dentificar i comprendre els principales fendmens que incideixen en les industries, les politiques i els
continguts audiovisuals i publicitaris, aixi com en la seva recepcio.

® Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser
capac de millorar el rendiment

® Que els estudiants siguin capagos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i etiques vinculades a I'aplicacio dels seus coneixements i judicis

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autonom a autodirigit

® Tenir coneixements que aportin la base o 'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o
I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca

Resultats d'aprenentatge

1. Debatre i proposar models teorics propis capagos d?analitzar continguts, politiques, recepcié i
industries del sector audiovisual i publicitari.

2. Demostrar una actitud desperta, innovadora i analitica en relacié amb els interrogants d'investigacio

3. Descriure els principals autors i les seves teories referides a les industries culturals i a les politiques de
comunicacio.



10.
11.

12.

13.

. Identificar els autors i les seves aportacions en relaciéo amb la recepcié de missatges audiovisuals i

publicitaris.

Identificar els principals conceptes i les aproximacions epistemologiques referides a les industries
culturals, a les politiques de comunicacio, la innovaci6 i transformacioé tecnoldgica i als continguts.
Identificar i avaluar els principals corrents de pensament presents en |?estudi relacionat amb les
diferents industries culturals.

. Interpretar els autors i autores més rellevants i les seves aportacions en relacié amb la innovacié i

transformacio tecnoldgica als continguts audiovisuals i publicitaris.
Interpretar els autors, les teories i els conceptes relacionats amb la recepcioé de missatges audiovisuals
i publicitaris.

. Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser

capag de millorar el rendiment

Proposar models d?analisis tedriques en el camp de |?audiovisual per a 1?estudi de casos concrets.
Que els estudiants siguin capagos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a I'aplicacio dels seus coneixements i judicis

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seva capacitat de resolucié de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seva area d'estudi.

Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autonom a autodirigit

Continguts

® Evolucié de las industries culturals en el context de la convergéncia.

Els Mitjans de Comunicacio Social i la seva adaptacié al nou escenari.
Claus historiques per entendre el procés de convergéncia.
Emergéncia de nous actors.

La innovacié com factor de transformacio.

® Industries creatives agents i estratégies.

Produccié de continguts mono-media vs. produccio cross-media.
Continguts i narratives de ficcié transmedia.

Continguts informatius multi-plataforma.

Empaties amb els publics i estratégies participatives.

Analisi de casos.

® Analisi de la industria i de la produccié de continguts.

Principals corrents d'investigacio.

Estudis des de la perspectiva de génere.
Plantejaments en I'estudi de las audiéncies.
Eines conceptuals i analitiques.

Metodologia

El pla d'estudis d'aquest modul (9 crédits ECTS) inclou un total de 225 hores de carrega per I'alumnat
distribuides de la manera segiient: 113 hores de treball autdnom, 56 hores dirigides i 56 supervisades. Las
metodologies docents inclouen classes magistrals, estudis de cas, seminaris, lectures de material bibliografic,
estudi personal, tutories, realitzacio i presentacioé oral i escrita de treballs.

Activitats formatives

Titol

Hores ECTS Resultats d'aprenentatge



Tipus: Dirigides

Analisi de casos 20 0,8 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,13

Classes teoriques 45 1,8 1,2,4,6,7,9, 11,13

Tipus: Supervisades

Lectura de textos 30 1,2 1,2,3,5,6,7,10

Seminaris 11 0,44 2,9,10, 11,12, 13

Tipus: Autdonomes

Estudi i realitzacio de treballs 113 4,52 1,2,4,5,6,9,10, 11,12, 13

Avaluacié

El sistema d'avaluacio correspon en un 80% a la realitzacié d'un treball final de modul; un 10% a la seva
defensa oral i un 10% final a I'assisténcia i participacié activa de I'alumnat a les classes.

L'alumnat efectuara una primera aproximacioé a un objecte d'estudi relacionat amb I'ambit de la comunicacié
audiovisual, que haura de presentar publicament a les sessions destinades a aquesta finalitat. La data de
lliurament final del pre-projecte és el 9 de Desembre de 2019. L'objecte d'estudi del treball és lliure i s'ha
d'inscriure dins les tematiques el modul. Aquest exercici s'ha dissenyat conjuntament amb el médul 1. La part
que es valorara en el modul 2 correspon a les aportacions realitzades en el capitol d'antecedents (autors/es;
teories, problematiques i limitacions de la investigacio).

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Defensa oral del pre-projecte + participacié seminaris  10% 4 0,16 1,2,9,10,11,12,13

Participacié seminaris 10% 2 0,08 1,2,3,7,9,11,12,13

Realitzacié del pre-projecte d'investigacio 80% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13
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