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Prerequisits

Els estudiants han de tenir formacié prévia en técniques i processos de produccio periodistica, aixi com en el
llenguatge basic de la informacio per a mitjans de comunicacio i en metodologia de recerca en el camp de les
ciéncies socials.

Objectius

El modul pretén acostar a I'estudiant al disseny, la creacio i el desenvolupament de projectes de recerca
basica i aplicada a I'area del periodisme i de la innovacié en continguts digitals. L'estudiant aprendra a aplicar
la planificacié del treball cientific per a la recerca en mitjans, aixi com a utilitzar les técniques de recerca
quantitatives i qualitatives per a la recerca a I'area dels mitjans i la comunicacié digital.

Dins del desenvolupament del modul, I'estudiant participara en I'elaboracio d'un projecte de recerca en el que
haura d'aplicar el disseny del métode cientific de forma adequada, plantejar hipotesi i preguntes relatives a la
comunicacio, validar, classificar i verificar idees i conceptes i ressenyar correctament les fonts bibliografiques.

Competéncies

® Aplicar les eines de gestid, analisi, organitzacio i planificacié de la informacié dacord amb objectius i
projectes informatius especifics.

® Comprendre i analitzar les tendéncies i les dinamiques del canvi en lecosistema comunicatiu, informatiu
i regulador de lempresa periodistica del segle XXI.

® Coneéixer i avaluar els processos de gestié i produccié de contingut digital informatiu, i proposar
solucions innovadores que integrin IUs de les tecnologies de la informacié i la comunicacié.

® Dissenyar, crear, desenvolupar i avaluar projectes dinnovacié i investigacié en lambit del periodisme i la
comunicacié digital.

® Generar propostes innovadores i competitives dinvestigacié aplicada.

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autobnom a autodirigit.



® Tenir coneixements que aportin la base o I'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o

I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca.

Resultats d'aprenentatge

1.

Aplicar els formats interactius de la narracié digital a I'analisi i estudi de diferents sistemes de produccio
informativa.

2. Aplicar les tecnologies de produccio i gestio de continguts digitals amb I'objectiu de resoldre problemes
concrets de la professio periodistica.
3. Coneixer els formats de continguts i narratives digitals, aixi com els tipus de cooperacioé en la
construccioé d'histories informatives.
4. Coneixer els nous entorns de consum de continguts periodistics per proposar alternatives de produccié
i posicionament dels continguts.
5. Executar i avaluar un projecte de recerca els resultats del qual proposin solucions aplicades a la gestié
i la produccié de continguts digitals informatius.
6. Feripresentar un projecte de recerca aplicada.
7. Fer servir coneixements, métodes i diferents analisis per extreure informacio, organitzar-la, analitzar-la i
utilitzar-la per resoldre un problema de recerca.
8. Integrar equips de treball dins de I'empresa informativa aportant alternatives de solucié a problemes i
situacions concretes.
9. Integrar les eines i processos adquirits dins d'un entorn simulat de produccié, assumint rols de
responsabilitat.
10. Proposar alternatives d'utilitzacio de la cooperacié narrativa a la produccié de continguts informatius.
11. Proposar alternatives informatives que integrin I'is de la innovacié a la gesti6 i produccié de continguts
digitals orientats a un public especific.
12. Reconéixer I'evolucié de les narratives digitals informatives per proposar solucions creatives a partir de
les possibilitats tecnoldgiques i de la cooperacié narrativa.
13. Utilitzar les eines de posicionament i marqueting digital dels continguts informatius per recopilar
informacio orientada a la presa de decisions estratégiques en un entorn periodistic especific.
14. Utilitzar les estructures de narracié digital amb I'objectiu de comunicar histories informatives de manera
eficac.
Continguts

Context teoric i institucional de la recerca en comunicacié mediatica

Els fonaments del métode cientific

Tendéncies de recerca sobre periodisme i continguts digitals

El disseny i presentacio d'un projecte de recerca i innovacio

El projecte de recerca i innovacio

La presentacio del projecte de recerca

El treball de final de Master

Objectius de la recerca i eleccio de les técniques

Conceptualitzacio de la recerca

Selecci6 de les metodologies técniques de recerca en periodisme digital. Les metodologies quantitatives.

Seleccio de les metodologies i técniques de recerca en periodisme digital. Les técniques qualitatives.

Obtencio i presentacié de resultats



El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacioé de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i a qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura.

Metodologia

Activitats formatives Dirigides Supervisades Autonomes
Hores 45 30 75
% presencialitat 100% 20 % 0%

Metodologies docents ~ Classes magistrals
Practiques a l'aula
Tutories
Elaboracié de treballs / informes
Lectura d'articles / informes

Participacio en exposicions i debats

Perspectiva de genere

El mddul fomenta la sensibilitat vers la perspectiva de génere de manera transversal. Ho fa especificament en
els seglients aspectes concrets:

-Coneixement sobre inclusié de la perspectiva de génere en tots els processos del disseny i aplicacié de les
recerques, incloent metodologies i técniques de recerca amb perspectiva de génere o feministes.

-Reflexié sobre el paper de les tecnologies de la informacié i comunicacié en la transmissié dels estereotips de
génere i en la transformacio social.

-Coneixement de la fractura digital i 'adequacio6 de les TICs a les diferéncies de génere: barreres i
oportunitats.

-Reconeixement de les aportacions de les cientifiques a la disciplina.

-Coneixement del paper de les desigualtats de génere en la ciéncia, tant en la producci6 cientifica com en la
seva vessant professional-académica.

-Coneixement dels valors d'equitat de génere en I'exercici professional.
Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides



Exposicions professorat 15 0,6 3,4,6

Participacié a exposicions i debats 10 0,4 3,4,5,6,7

Practiques d'aula 15 0,6 1,2,3,5,6,7, 11

Tipus: Supervisades

Elaboraci6 projecte de recerca 20 0,8 1,2,5,6,7

Tutories 5 0,2 56,7

Tipus: Autdonomes

Lectures 14 0,56 3,4,12

Realitzacié projecte de recerca 25 1 1,2,3,4,5,6,7

Recerca d'informacio 15 0,6 3,4,5,6,7,10, 11
Avaluacio

L'avaluacio sera continuada. L'assignatura consta de les activitats d'avaluacio seguents:

Activitat A- Realitzacié d'un projecte de recerca individual supervisat i guiat pel professorat: 50% de la nota
final

Activitat B- Practiques en grup a l'aula relacionades amb les técniques de recerca quantitatives i qualitatives:
25% de la nota final

Activitat C- Participacio en exposicions i debats presencials: 25% de la nota final

Per poder aprovar l'assignatura, caldra treure una nota minima de 5 en les activitats A, B i C.

PLAGI

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) que pugui conduir a una

variaci6 significativa de la qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié. En
cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacié

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Participacié en exposicions i debats 25% 6 0,24 1,2,3,4,5,6,7

Projecte de recerca 50% 15 0,6 1,2,3,4,5,6,7,8,10, 11,12

Practiques a l'aula 25% 10 0,4 1,2,3,4,7,8,9,13, 14
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