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Prerequisitos

Los estudiantes deben tener formacion previa en técnicas y procesos de produccion periodistica, asi como en
el lenguaje basico de la informacién para medios de comunicacion y en metodologia de investigacion en el
campo de las ciencias sociales.

Objetivos y contextualizacion

El moédulo pretende acercar al estudiante al disefo, la creacién y el desarrollo de proyectos de investigacion
basica y aplicada en el area del periodismo y de la innovacion en contenidos digitales. El estudiante aprendera
a aplicar la planificacién del trabajo cientifico para la investigacion en medios, asi como a utilizar las técnicas
de investigacion cuantitativas y cualitativas para la investigacion en el area de los medios y la comunicacion
digital.

Dentro del desarrollo del moédulo, el estudiante participara en la elaboracion de un proyecto de investigacion
en el que debe aplicar el disefio del método cientifico de forma adecuada, plantear hipétesis y preguntas
relativas a la comunicacion, validar, clasificar y verificar ideas y conceptos y resefiar correctamente las fuentes
bibliograficas.

Competencias

® Aplicar las herramientas de gestion, andlisis, organizacioén y planificacion de la informacién de acuerdo
a objetivos y proyectos informativos especificos.

® Comprender y analizar las tendencias y las dinamicas del cambio en el ecosistema comunicativo,
informativo y regulador de la empresa periodistica del siglo XXI.

® Conocer y evaluar los procesos de gestion y produccién de contenido digital informativo, proponiendo
soluciones innovadoras que integren el uso de las tecnologias de la informacién y la comunicacion.

® Disefiar, crear, desarrollar y evaluar proyectos de innovacién e investigacion en el ambito del
periodismo y la comunicacion digital.

® Generar propuestas innovadoras y competitivas de investigacion aplicada.



® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo.

Resultados de aprendizaje

1. Aplicar las tecnologias de produccion y gestion de contenidos digitales con el objetivo de resolver
problemas concretos de la profesion periodistica.
2. Aplicar los formatos interactivos de la narracion digital al analisis y estudio de diferentes sistemas de
produccion informativa.
3. Conocer los formatos de contenidos y narrativas digitales, asi como los tipos de cooperacién en la
construccion de historias informativas.
4. Conocer los nuevos entornos de consumo de contenidos periodisticos para proponer alternativas de
produccidn y posicionamiento de los contenidos.
5. Ejecutar y evaluar un proyecto de investigacion cuyos resultados propongan soluciones aplicadas a la
gestion y la produccién de contenidos digitales informativos.
6. Emplear conocimientos, métodos y diferentes analisis para extraer informacion, organizarla, analizarla
y utilizarla para resolver un problema de investigacion.
7. Integrar equipos de trabajo dentro de la empresa informativa aportando alternativas de solucion a
problemas y situaciones concretas.
8. Integrar las herramientas y procesos adquiridos dentro de un entorno simulado de produccion,
asumiendo roles de responsabilidad.
9. Proponer alternativas de utilizacion de la cooperacién narrativa en la produccion de contenidos
informativos.
10. Proponer alternativas informativas que integren el uso de la innovacion en la gestion y produccion de
contenidos digitales orientados a un publico especifico.
11. Realizar y presentar un proyecto de investigacién aplicada.
12. Reconocer la evolucién de las narrativas digitales informativas para proponer soluciones creativas a
partir de las posibilidades tecnoldgicas y de la cooperacién narrativa.
13. Utilizar las estructuras de narracién digital con el objetivo de comunicar historias informativas de
manera eficaz.
14. Utilizar las herramientas de posicionamiento y marketing digital de los contenidos informativos para
recopilar informacion orientada a la toma de decisiones estratégicas en un entorno periodistico
especifico.

Contenido

Contexto tedrico e institucional de la investigacion en comunicacion mediatica
Los fundamentos del método cientifico

Tendencias de investigacion sobre periodismo y contenidos digitales

El disefo y presentacion de un proyecto de investigacion e innovacion

El proyecto de investigacion e innovacién

La presentacién del proyecto de investigacion

El trabajo de fin de Master

Objetivos de la investigacion y eleccion de las técnicas

Conceptualizacion de la investigacion

Seleccidn de las metodologias técnicas de investigacion en periodismo digital. Las metodologias cuantitativas.



Seleccién de las metodologias y técnicas de investigacion en periodismo digital. Las técnicas cualitativas.
Obtencion y presentacion de resultados

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informaciéon necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

Metodologia

Actividades Dirigidas Supervisadas Auténomas
formativas

Horas 45 30 75

% presencialidad 100% 20 % 0%
Metodologias Clases magistrales
docentes

Practicas de aula

Tutorias

Elaboracién de trabajos/informes
Lectura de articulos/informes de interés

Participacion en exposiciones y debates

Perspectiva de género

El médulo fomenta la sensibilidad hacia la perspectiva de género de manera transversal. Lo hace
especificamente en los siguientes aspectos concretos:

Conocimiento sobre inclusiéon de la perspectiva de género en todos los procesos del disefio y aplicacion de las
investigaciones, incluyendo metodologias y técnicas de investigacién con perspectiva de género o feministas.

Reflexidon sobre el papel de las tecnologias de la informacidon y comunicacion en la transmision de los
estereotipos de género y en la transformacion social.

-Conocimiento de la fractura digital y la adecuacion de las TICs a las diferencias de género: barreras y
oportunidades.

-Reconocimiento de las aportaciones de las cientificas en la disciplina.

Conocimiento del papel de las desigualdades de género en la ciencia, tanto en la produccién cientifica como
en su vertiente profesional-académica.

Conocimiento de los valores de equidad de género en el gjercicio profesional.



Actividades

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Exposiciones profesorado 15 0,6 3,4,11

Participacion en exposiciones y debates 10 0,4 3,4,5,11,6

Practicas de aula 15 0,6 2,1,3,5,11,6,10

Tipo: Supervisadas

Elaboracion proyecto de investigacion 20 0,8 2,1,5,11,6

Tutorias 5 0,2 5,11,6

Tipo: Auténomas

Busqueda de informacién 15 0,6 3,4,5,11,6,9, 10

Lecturas 14 0,56 3,4,12

Realizacién proyecto de investigacion 25 1 2,1,3,4,5,11,6
Evaluacién

La evaluacion sera continuada. La asignatura consta de las siguientes actividades de evaluacion:

Actividad A- Realizacién de un proyecto de investigacion individual supervisado y guiado por el profesorado:
50% de la nota final

Actividad B- Practicas en grupo en el aula relacionadas con las técnicas de investigacion cuantitativas y
cualitativas: 25% de la nota final

Actividad C- Participacién en exposiciones y debates presenciales: 25% de la nota final

Para poder aprobar la asignatura, es necesario sacar una nota minima de 5 en cada una de las actividades A,
ByC.

PLAGIO

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto
de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la asignatura sera
0.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Participacion en exposiciones y debates 25% 6 0,24 2,1,3,4,5 11,6

Proyecto de investigacion 50% 15 0,6 2,1,3,4,5,11,6,7,9,10, 12
Practicas de aula 25% 10 0,4 2,1,3,4,6,7,8,14,13




Bibliografia
Bellotti, E. (2015) Qualitative Networks. Mixed methods in sociological research. New York: Routledge.

Berganza Conde, M.R. y Ruiz San Roman, J.A. (coords.) (2005). Investigar en comunicacion: guia practica de
métodos y técnicas de investigacion social en comunicacion. Madrid: McGraw-Hill.

Berger, A.A. (2016). Media and Communication Research Methods: An Introduction to Qualitative and
Quantitative Approaches. Thousand Oaks, California: Sage.

Borgatti, S. P., Everett, M. G.; Johnson,J. C. (2013). Analyzing Social Networks. London: Sage.

Corbetta, Pierorgio. (2010) Metodologias y técnicas de investigacién social. Madrid, McGraw Hill. (edicion
revisada).

Del Rio, O. y Velazquez, T. (2005). "Planificaciéon de la investigacion en Comunicacion: fases del proceso". En:
M.R. Berganza Conde y J.A. Ruiz San Roman. Investigar en Comunicacion. Guia practica de métodos y
técnicas de investigacion social en Comunicacion. Madrid: McGraw-Hill, p. 43-76

Dominguez, M. y Montserrat, S. (2003) Tecniques d'investigacié social quantitatives. Barcelona, Edicions
Universitat de Barcelona.

Eco, U. (1989) Cémo se hace una investigacion. Técnicas y procedimientos de estudio, investigacion y
escritura. Barcelona: Gedisa.

Fernandez Manzano, E.; Neira, E; Clarés-Gavilan, J. (2016). Data management in audiovisual business:
Netflix as a case study. El Profesional de la Informacion, 25 (4), 568-576.

Freixa, P.; Pérez-Montoro, M.; Codina, LI. (2017). "Interaccion y visualizaciéon de datos en el periodismo
estructurado”. El Profesional de la Informacidn, 26(6), pags. 1076-1090.

Gaitan, J. A. y Pifuel, J. L. (1998), Técnicas de investigacion social. Elaboracion y registro de datos. Madrid,
Sintesis.

Hine, C. (2004). Virtual Ethnography. London: Sage.
Jenkins, H. (2006). Convergence Culture. Where old and new media collide. New York University Press.

Jensen, K.B. y Jankowski, K.B. (eds.) (1993) Metodologias cualitativas de investigaciébn en comunicacion.
Barcelona, Bosch Casa Editorial.

Kozinets, R. (2009). Netnography. London: Sage.

Molina Rodriguez-Navas, P.; Simelio, N. y Corcoy, M. (2017): "Metodologias de evaluacién de la
transparencia: procedimientos y problemas". Revista Latina de Comunicacién Social, 72, p. 818-831.

Paterson, Chris, Domingo, David (2008). Making Online News: The Ethnography of New Media Production.
Peter Lang.

Pérez Tornero, J.M. et al. (2010) "Trends and models of media literacy in Europe: between digital competence
and critical understanding”. Analisi: Quaderns de comunicacid i cultura, 40: 85-100.

Ruiz Olabuenaga, J. |., et al. (2002). Como elaborar un proyecto de investigacion social. Bilbao: Universidad
de Deusto.

Soriano, J. (2007). L'ofici de comunicoleg. Métodes per investigar la comunicacié. Vic, Eumo Editorial.

Taylor, S.J. y Bogdan, R. (1992). Introduccién a los métodos cualitativos de investigacién. La blsqueda del
significado. Barcelona, Ediciones Paidds, 1992.



Tous Rovirosa, Anna (2012). Convergence Content in International On-Line News: Thematic and mythical
recurrence in The New York Times and BBC On-Line News, Observatorio ,6 (3), p. 129-144.

Tow-Knight Center for Entrepreneurial Journalism (2016). "Superpowers: The Digital Skills Media Leaders Say
Newsrooms Need Going Forward" Disponible en:
http://towknight.org/2016/04/superpowers-the-digital-skills-newsrooms-need/.

Vilches, L. (coord.) (2011). La investigacién en comunicacion. Métodos y técnicas en la era digital. Barcelona:
Gedisa.

Wimmer, R. D. y Dominick, J. R. (1996). La investigacion cientifica de los medios de comunicacion. Una
introduccién a sus métodos. Barcelona: Bosch Casa Editorial, S.A.


http://towknight.org/2016/04/superpowers-the-digital-skills-newsrooms-need/

