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Prerequisitos

Haber cursado los créditos del master correspondientes a seminarios y/o practicas externas

Lengua vehicular mayoritaria: espafol (spa)




Objetivos y contextualizacion

El objectivo del Trabajo Final de Master es verificar la adquisicion de las competencias asociadas al master

Competencias

Analizar criticamente las teorias y modelos analiticos de la comunicacién audiovisual y publicitaria.
Analizar los resultados de investigacion para obtener nuevos productos o procesos, valorando su
viabilidad industrial y comercial para su transferencia a la sociedad.

Aplicar modelos validados de analisis de contenidos, de evaluacion de politicas, de estudios de
recepcion y analisis de industrias del sector audiovisual y publicitario.

Buscar informacion en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de
las TIC.

Demostrar una actitud despierta, innovadora y analitica en relacién con los interrogantes de
investigacion

Elaborar, planificar, dirigir, coordinar y gestionar proyectos de investigacion académicos y/o
profesionales en el ambito de la comunicacion audiovisual y publicitaria siguiendo criterios de calidad,
igualdad y responsabilidad ética y social.

Identificar y comprender los principales fendmenos que inciden en las industrias, las politicas, los
contenidos audiovisuales y publicitarios, asi como en su recepcion.

Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,
siendo capaz de mejorar el rendimiento.

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.
Seleccionar, disefar y aplicar estrategias metodoldgicas de investigacion cientifica en el estudio de la
comunicacioén audiovisual y en el desarrollo de productos.

Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

Resultados de aprendizaje
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Analizar los resultados de investigacion para obtener nuevos productos o procesos, valorando su
viabilidad industrial y comercial para su transferencia a la sociedad.

Aplicar modelos de analisis al fenomeno estudiado en el TFM

Buscar informacion en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de
las TIC.

. Communicate and justify conclusions clearly and unambiguously to both specialised and

non-specialised audiences.

Continue the learning process, to a large extent autonomously

Demostrar una actitud despierta, innovadora y analitica en relacion con los interrogantes de
investigacion

Determinar el modelo tedrico y analitico desde el que se abordara el TFM

Establecer el cronograma y plan de trabajo del TFM

Identificar y seleccionar el fenomeno sobre el que centrara su Trabajo de Fin de Master

Integrate knowledge and use it to make judgements in complex situations, with incomplete information,
while keeping in mind social and ethical responsibilities.

Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,
siendo capaz de mejorar el rendimiento.

Seleccionar la metodologia adecuada para cumplir con los objetivos marcados por el TFM



13. Solve problems in new or little-known situations within broader (or multidisciplinary) contexts related to
the field of study.
14. Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

Contenido

El Trabajo Final de Master (TFM) es un trabajo académico auténomo que consiste en la realizacion de un
proyecto de investigacion integral dentro de cualquier ambito de las politicas, la industria, los mercados o la
generacion, produccion, distribucion y consumo de los contenidos audiovisuales y publicitarios.

Los contenidos del TFM se acuerdan entre el tutor o tutora y el o la estudiante

Metodologia

La extension del TFM (incluyendo bibliografia) sera de entre 12.000 y de 18.000 palabras. El trabajo se puede
redactar en castellano, catalan o inglés.

Se deberan realizar un minimo de 3 tutorias presenciales y debera firmarse la ficha de tutorias en cada
ocasion (tanto por el alumno/a como por el tutor/a). Esta ficha debera entregarse obligatoriamente con la copia
escrita del TFM el dia de entrega definitiva a la Coordinacion del Master. Excepcionalmente, y previa
autorizacion del coordinador/a, se podra realizar alguna tutoria obligatoria de manera virtual. Ademas de las
tutorias fijadas, se podran acordar otras tutorias extraordinarias.

Actividades

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Supervisadas

Tutorias 6 0,24 2,7,9,4,12

Tipo: Auténomas

Investigacion i redaccion del TFM 142 5,68 1,3,6,8,11,14,10, 13,5

Evaluacién

Los TFM seran presentados en un acto publico ante un tribunal evaluador formado por tres miembros del
profesorado del departamento de Comunicacié Audiovisual i Publicitat. Los TFM seran enviados en formato
PDF a la Coordinacion del Master siguiendo las indicaciones. Ademas del archivo PDF se debera entregar
una copia impresa del trabajo a la Coordinacion del Master junto a la ficha de las tutorias.

El trabajo se valorara en funcién de los siguientes criterios:

Originalidad y oportunidad del objeto propuesto

Viabilidad de las preguntas de investigacion e hipotesis

Adecuacién de la metodologia propuesta a los objetivos planteados
Comprensién de los principales antecedentes del marco tedrico planteado
Descripcion de resultados a partir del analisis propuesto

Capacidad de describir las aportaciones de la investigacion en las conclusiones
Demostracién de las capacidades de expresion oral y escrita

Manejo de las fuentes bibliografias y correccién en las citaciones
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Actividades de evaluacién




Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Presentacion y Defensa del TFM 100 % 2 0,08 1,2,3,6,7,8,9,11,14,10,13,4,5,12

Bibliografia

El médulo de TFM no tiene una bibliografia comuan



