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Contacto

Nombre: José Manuel Pérez Tornero

Uso de idiomas

Lengua vehicular mayoritaria: espafol (spa)

Correo electronico: JosepManuel.Perez@uab.cat Algun grupo integramente en inglés: No

Equipo docente

Cristina Pulido Rodriguez

Pilar Gomez Sanchez

Algun grupo integramente en catalan: Si

Algun grupo integramente en espafol: Si

Equipo docente externo a la UAB

Lluis Pastor

Prerequisitos

Conocimiento de inglés suficiente para poder leer lecturas recomendadas y otros recursos.

Objetivos y contextualizacion

Los objetivos de la asignatura son:

1. Conocer las relaciones entras

los ambitos de la comunicacién y la educacién, asi como la

alfabetizacion mediatica y sensibilizar al alumnado con los problemas y oportunidades que esta

relacion suscita.

2. Adquirir las competencias necesarias para desarrollar proyectos educomunicativos como salida

profesional.

Competencias




Aplicar la imaginacion con flexibilidad, originalidad y fluidez.

Aplicar la ética y deontologia profesional del periodismo, asi como el ordenamiento juridico de la
informacion.

Concebir, planificar y ejecutar proyectos periodisticos en todo tipo de soportes.

Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.
Demostrar un conocimiento adecuado de la realidad socio-comunicativa de Cataluia en el contexto
espafol, europeo y mundial.

Desarrollar un pensamiento y un razonamiento criticos y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los
marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la materia y sus diferentes &mbitos y
subareas, y adquirir un conocimiento sistematico de la estructura de los medios de comunicacion.
Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.

Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.
Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Transmitir informacion periodistica en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacion,
en sus modernas formas combinadas o en soportes digitales, y aplicar los géneros y los diferentes
procedimientos periodisticos.

Resultados de aprendizaje

10.
11.

12.

13.
14.
15.
16.
17.

18.
19.

. Analizar las teorias sobre la publicidad, las relaciones publicas y la comunicacion corporativa e

institucional.

. Analizar los procesos informativos, asi como de las corrientes y teorias que los formalizan en el

proceso de planificacion de la alfabetizacion mediatica.

. Analizar los procesos informativos, asi como de las corrientes y teorias que los formalizan en el

proceso de planificacion de los gabinetes de prensa y de la comunicacién institucional.

Analizar los procesos informativos, asi como de las corrientes y teorias que los formalizan en el
proceso de planificacion y ejecucion de la comunicacion politica.

Aplicar la imaginacioén con flexibilidad, originalidad y fluidez.

Aplicar la deontologia profesional del periodismo a la comunicacion estratégica en el ambito de la
alfabetizacion mediatica.

Aplicar la deontologia profesional del periodismo a la comunicacion estratégica en el ambito de la
comunicacion politica.

. Aplicar la deontologia profesional del periodismo a la comunicacion estratégica en el ambito de los

gabinetes de prensa y la comunicacion institucional.

Aplicar las tecnologias y los sistemas utilizados para procesar, elaborar y transmitir informacion en el
campo de la comunicacién estratégica.

Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.
Demostrar que conoce como se gestan y difunden las estrategias comunicativas de los actores
publicos a partir de los principales debates de actualidad.

Desarrollar un pensamiento y un razonamiento criticos y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.

Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.
Planificar y ejecutar proyectos periodisticos en el &mbito de la alfabetizacion meditica.

Planificar y ejecutar proyectos periodisticos en el ambito de la comunicacién politica.

Planificar y ejecutar proyectos periodisticos en el ambito de los gabinetes de prensa y la comunicacion
institucional.

Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Valorar el impacto de las innovaciones tecnolégicas en el funcionamiento del sistema comunicativo
catalan y espafol.

Contenido

TEMAS



1. SOCIEDAD DE LA INFORMACION, EDUCACION Y COMUNICACION

1 Educacion y socializacion. Los origenes de la escuela actual. La imprenta, la revolucion industrial y la
educacion obligatoria. Los objetivos de la escuela. La escuela y las tecnologias de la comunicacion. La crisis
de la educacion formal.

2 El reto de la educacion a lo largo de la vida. Las TICs y las nuevas oportunidades educativas.
3 La cultura mediatica actual y los valores educativos. El papel de la familia y el grupo de edad.
2. LA FUNCION EDUCATIVA DE LOS MEDIOS

1 Origenes. Contexto tedrico. Planteamientos ideoldgicos de la funcion educativa de los medios de
comunicacion: el debate actual.

2 Medios educativos. La television y la educacién. Los modelos de television educativa. Internet, la WEB y la
educacion. Videojuegos y educacion. Formatos y contenidos.

3 Las tecnologias digitales como soporte educativo.

3. LA ALFABETIZACION MEDIATICA E INFORMACIONAL

1 El marco conceptual de la alfabetizacion mediatica e informacional.

2 El desarrollo internacional de la alfabetizacion mediatica: el papel de la UNESCO, la Comision Europea, etc.

3 Politicas y estrategias de la educacién en medios. La reflexion critica y la produccion audiovisual por parte
del alumno. El uso de medios en contextos educativos. La participacion comunicativa y la ciudadania activa.

4. LA AUDIENCIA INFANTIL Y JUVENIL

1 Infancia y medios: Conductismo y teoria del aprendizaje social. Cognitivismo e interaccionismo simbdlico.
Teoria de la complejidad. Los derechos de la infancia y la comunicacion.

2 Contenidos y usos de riesgo. El debate sobre la violencia y los medios de comunicacion. El uso abusivo.

3 Las investigaciones sobre comunicacion e infancia. Los cambios en la infancia y en los medios de
comunicacion durante los ultimos afios.

5. PROYECTO EDUCOMUNICATIVO

1 Conceptualizacion y definicion del proyecto. Fases de realizacion.
2 La investigacion previa: audiencias, lenguajes y contextos

3 Disefio de contenidos y guionizacion.

4 Planificacion, produccion y evaluacion.

*** E| contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género.

Metodologia
La metodologia de la asignatura consiste en:

1) Sesiones tedricas del temario basico de la asignatura



2) Sesiones seminarios de lecturas y casos especificos

3) Sesiones practicas relacionadas con el proyecto educomunicatiu del curso

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases tedricas 15 0,6 2,6,12,18, 19
Seminario 6 0,24 2,5,10, 11,12
Sesiones practicas 27 1,08 6, 5,10,12, 15, 18

Tipo: Supervisadas

Examen 3 0,12 6, 11,12, 13

Presentacién Proyecto 3 0,12 2,6,5,9,10, 11,12, 14, 15, 19

Tipo: Auténomas

Trabajo en grupo 30 1,2 6, 10,12, 15
Trabajo individual 20 0,8 2,5,10,12,18, 19
Evaluacioén

ACTIVIDADES DE EVALUACION

La evaluacioén de la asigantura constara de tres actividades evaluativas:

Proyecto educomunicatiu: Trabajo en grupo, minimo 3-4 personas. Las pautas del proyecto estaran
disponibles al campus virtual, las sesiones practicas estaran destinadas a trabajar los proyectos
educomunicatius desde su inicio, y las tutorias grupales estaran destinadas a realizar el seguimiento tanto del
disefio como la elaboracién del proyecto.

Entregas seminarios: cada seminario tendra una entrega previa de un comentario reflexivo sobre la lectura
correspondiente.

Examen: al final de la asignatura se realizara un examen teérico de los contenidos aprendidos durante el
semestre.

El alumnado tiene derecho a la revision de la evaluacion realizada. Una vez publicadas las notas, se
convocara a una tutoria de revisiéon para efectuar la misma.

REEVALUACION

La actividad de reevaluacién consistira en un examen tedrico que incluira tanto aspectos de las sesiones
tedricas, seminarios, como conceptos trabajos en la elaboracién del proyecto educomunicativo.

NO EVALUABLE

El alumnado que no haya entregado ninguna actividad formativa no podra ser evaluado.



SUSPENSO

Un motivo de suspenso directo sera el plagio total como parcial de cualquiera de los documentos entregados
en las actividades evaluativas.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Entregas seminario 25% 13 0,52 2,3,4,6,7,8,10, 11,12, 18, 19

Examen 30% 3 0,12 2,3,4,6,7,8,10, 11, 12,13

Proyecto educomunicativo 45% 30 1,2 1,6,8,5,9,10, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19
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*** |a bibliografia especifica se facilitara al alumnado mediante el campus virtual
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