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La metodologia docent i l'avaluació proposades a la guia poden experimentar alguna modificació en funció de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitàries.

Prerequisits

Assignatura introductòria de primer. No hi ha prerequisits.

Objectius

El consum és una pràctica cultural i econòmica fonamental. L'estudiant de Publicitat i Relacions Públiques no
pot limitar-se a entendre'l com el resultat de necessitats, desigs i decisions individuals, ni tampoc com a
conseqüència exclusiva de la intervenció de poderoses instàncies de la oferta en la demanda. En aquest
mòdul proposem estudiar el consum fent-ho de l'ús dels béns en el context de la societat com a sistema
d'interacció social i com un aspecte de l'estructura social.
L'objectiu d'aquesta assignatura és introduir una sèrie de conceptes i teories sociològiques per tal de facilitar
una aproximació a la dimensió social del consum, i per iniciar a algunes maneres d'aproximar-se empíricament
a la realitat del consum contemporani, per tal d'ajudar a veure que aquestes teories ho són de les pràctiques
de consum.

Competències

Aplicar el pensament científic amb rigor.
Demostrar esperit crític i autocrític.
Descriure les principals tendències de consum i estils de vida de les societats contemporànies en els
mercats occidentals.

Resultats d'aprenentatge

Aplicar el pensament científic amb rigor.
Demostrar esperit crític i autocrític.
Demostrar que coneix els instruments per a l'estudi dels hàbits de consum de mitjans d'unes
determinades audiències.

Continguts
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Tema 1. El lloc des del que ens mirarem el consum: la perspectiva sociològica.
Tema 2. Especificitat social i històrica del consum.
Tema 3. Visió general d'algunes de les aportacions sociològiques fonamentals per a l'estudi del
consum.
Tema 4. El consum de mercaderies.
Tema 5. El consum de signes i símbols.
Tema 6. El consum i la recerca d'identitat.
Tema 7. Consum i posició social.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposarà el dia de presentació de
l'assignatura. Es penjarà també al Campus Virtual on l'alumnat podrà trobar la descripció detallada dels
exercicis i pràctiques, els diversos materials docents i qualsevol informació necessària per a l'adequat
seguiment de l'assignatura.

Adaptacions on-line si és imprescindible (Covid-19)

Metodologia

a. Classes magistrals
b. Exercicis pràctics a l'aula.
c. Seminaris
d. Tutories individuals i en grups reduïts respecte del grup-classe.
e. Lectura de texts i treball amb material audiovisual.
f. Treballs individuals i en equip.

Adaptacions on-line si és imprescindible (Covid-19)

Activitats formatives

Títol Hores ECTS
Resultats
d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes, seminaris, orientació dels treballs i exposicions. 45 1,8 1, 2, 3

Tipus: Supervisades

Reunions individuals o en grups reduïts per resoldre dubtes i fer la preparació i el
seguiment de les exposicions

3 0,12 1, 2, 3

Tipus: Autònomes

Lectura i estudi. Petites recerques. Elaboració de treballs. 94 3,76 1, 2, 3

Avaluació

L'assignatura s'avaluarà de la següent manera:
a)  Valor 10% de la nota final. Per ser avaluat/da , cal haver assistit2 mapes conceptuals. Individual.
regularment a les classes (75%).
b)  Valor 10% de la nota final. Per ser avaluat/da, cal haver assistit regularment a2 mapes conceptuals. Grup.
les classes (75%).
c)  Caldrà lliurar la presentació. . Valor 20% de la nota final.Petita recerca empírica i presentació a classe. Grup
Per ser avaluat/da, cal haver assistit regularment a les classes (75%).
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Per ser avaluat/da, cal haver assistit regularment a les classes (75%).
d)  Valor 25% de la nota final.Un treball del que caldrà lliurar l'informe i fer-ne la presentació. Grup.
e)  Per que faci mitjana caldrà que la nota sigui superior a 4. . Valor 35%Una prova escrita raonada. Individual
de la nota final.

El professor facilitarà durant el curs les instruccions relatives a les pràctiques i avaluacions i la presentació
d'evidències.

Altres qüestions a considerar:

L'alumnat tindrà dret a la recuperació de l'assignatura si ha estat avaluada del conjunt d'activitats, el
pes de les quals equivalgui a un mínim de 2/3 parts de la qualificació total de l'assignatura. Per
poder-se presentar a la recuperació de l'assignatura, s'haurà hagut d'obtenir la nota més gran o igual a
3,5 i menor que 5. Les activitats que queden excloses del procés de recuperació són b), c) i d).
L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (còpia, plagi, suplantació d'identitat,...) que pugui conduir
a una variació significativa de la qualificació d'un acte d'avaluació, es qualificarà amb 0 aquest acte
d'avaluació. Encas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificació final de l'assignatura serà 0.
Adaptacions on-line si és imprescindible (Covid-19)

Activitats d'avaluació

Títol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Presentació de les pràctiques i lliurament. 65% 4 0,16 1, 2, 3

Prova escrita raonada 35% 4 0,16 1, 2, 3

Bibliografia

Bibliografia
Els textos a treballar en cada tema i la bibliografia específica per a les pràctiques es facilitaran a l'aula.
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