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Prerequisitos

Asignatura introductoria de primero. No hay prerrequisitos.

Objetivos y contextualizacion

El consumo es una practica cultural y econémica fundamental. El estudiante de Publicidad y Relaciones
Publicas no puede limitarse a entenderlo como el resultado de necesidades, deseos y decisiones individuales,
ni tampoco como consecuencia exclusiva de la intervencion de poderosas instancias de la oferta en la
demanda. En este médulo proponemos estudiar el consumo haciéndolo del uso de los bienes en el contexto
de la sociedad como sistema de interaccion social y como un aspecto de la estructura social.

El objetivo de esta asignatura es introducir una serie de conceptos y teorias sociolégicas para facilitar una
aproximacion a la dimension social del consumo, y para iniciar a algunas maneras de aproximarse
empiricamente a la realidad del consumo contemporaneo, a fin de ayudar a ver que estas teorias lo son de las
practicas de consumo.

Competencias

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

® Demostrar espiritu critico y autocritico.

® Describir las principales tendencias de consumo y estilos de vida de las sociedades contemporaneas
en los mercados occidentales.

Resultados de aprendizaje
1. Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.
2. Demostrar espiritu critico y autocritico.

3. Demostrar que conoce los instrumentos para el estudio de los habitos de consumo de medios de unas
determinadas audiencias.

Contenido



Tema 1. El lugar desde el que nos miraremos el consumo: la perspectiva socioldgica.

Tema 2. Especificidad social e histérica del consumo.

Tema 3. Visidn general de algunas de las aportaciones sociolégicas fundamentales para el estudio del
consumo.

Tema 4. El consumo de mercancias.

Tema 5. El consumo de signos y simbolos.

Tema 6. El consumo y la busqueda de identidad.

Tema 7. Consumo y posicion social.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informaciéon necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

Adaptaciones on-line si es imprescindible (Covid-19)

Metodologia

a. Clases magistrales

b. Ejercicios practicos en el aula.

¢. Seminarios

d. Tutorias individuales y en grupos reducidos.

e. Lectura de textos y trabajo con material audiovisual.
f. Trabajos individuales y en equipo.

Adaptaciones on-line si es imprescindible (Covid-19)

Actividades
Resultados
Titulo de
aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases, seminarios, orientacion de los trabajos y exposiciones. 45 1,8 1,2,3

Tipo: Supervisadas

Reuniones individuales o en grupos reducidos para resolver dudas y hacer la 3 0,12 1,2,3
preparacion y el seguimiento de los trabajos y de las exposiciones

Tipo: Auténomas

Lectura y estudio. Pequefias investigaciones. Elaboracién de trabajos. 94 3,76 1,2,3

Evaluacion
La asignatura se evaluara de la siguiente manera:

a) 2 mapas conceptuales. Individual. Valor 10% de la nota final. Para ser evaluado/a es necesario haber
asistido regularmente a las clases (75%).

b) 2 mapas conceptuales. Grupo. Valor 10% de la nota final. Para ser evaluado/a es necesario haber asistido
regularmente a las clases (75%).



c) Pequena investigacion empirica y presentacion en clase. Se debera entregar la presentacion. Grupo. Valor
20% de la nota final. Para ser evaluado/a es necesario haber asistido regularmente a las clases (75%).

d) Un trabajo del que habra que entregar el informe y hacer la presentacion. Grupo. Valor 25% de la nota final.
e) Una prueba escrita razonada. Para que haga media sera necesario que la nota sea superior a 4. Individual.
Valor 35% de la nota final.

El profesor facilitara durante el curso las instrucciones relativas a las practicas y evaluaciones y la
presentacion de evidencias.

Otras cuestiones que considerar:

® E| alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades el peso de las que equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la
asignatura. Para poder presentarse a la recuperacion de la asignatura, se habra tenido que obtener la
nota mayor o igual a 3,5 y menor que 5. Las actividades que quedan excluidas del proceso de
recuperacion son b), ¢) y d).

® E| estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacién de identidad, ...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0
este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la
asignatura sera 0.

® Adaptaciones on-line si es imprescindible (Covid-19)

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Presentacién y entrega de las evidencias practicas. 65% 4 0,16 1,2,3
Prueba escrita razonada 35% 4 0,16 1,2,3
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