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La metodología docente y la evaluación propuestas en la guía pueden experimentar alguna modificación en
función de las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Prerequisitos

Asignatura introductoria de primero. No hay prerrequisitos.

Objetivos y contextualización

El consumo es una práctica cultural y económica fundamental. El estudiante de Publicidad y Relaciones
Públicas no puede limitarse a entenderlo como el resultado de necesidades, deseos y decisiones individuales,
ni tampoco como consecuencia exclusiva de la intervención de poderosas instancias de la oferta en la
demanda. En este módulo proponemos estudiar el consumo haciéndolo del uso de los bienes en el contexto
de la sociedad como sistema de interacción social y como un aspecto de la estructura social.
El objetivo de esta asignatura es introducir una serie de conceptos y teorías sociológicas para facilitar una
aproximación a la dimensión social del consumo, y para iniciar a algunas maneras de aproximarse
empíricamente a la realidad del consumo contemporáneo, a fin de ayudar a ver que estas teorías lo son de las
prácticas de consumo.

Competencias

Aplicar el pensamiento científico con rigor.
Demostrar espíritu crítico y autocrítico.
Describir las principales tendencias de consumo y estilos de vida de las sociedades contemporáneas
en los mercados occidentales.

Resultados de aprendizaje

Aplicar el pensamiento científico con rigor.
Demostrar espíritu crítico y autocrítico.
Demostrar que conoce los instrumentos para el estudio de los hábitos de consumo de medios de unas
determinadas audiencias.

Contenido
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Tema 1. El lugar desde el que nos miraremos el consumo: la perspectiva sociológica.
Tema 2. Especificidad social e histórica del consumo.
Tema 3. Visión general de algunas de las aportaciones sociológicas fundamentales para el estudio del
consumo.
Tema 4. El consumo de mercancías.
Tema 5. El consumo de signos y símbolos.
Tema 6. El consumo y la búsqueda de identidad.
Tema 7. Consumo y posición social.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondrá el día de presentación de la
asignatura. Se colgará también en el Campus Virtual donde el alumnado podrá encontrar la descripción
detallada de los ejercicios y prácticas, los diversos materiales docentes y cualquier información necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

Adaptaciones on-line si es imprescindible (Covid-19)

Metodología

a. Clases magistrales
b. Ejercicios prácticos en el aula.
c. Seminarios
d. Tutorías individuales y en grupos reducidos.
e. Lectura de textos y trabajo con material audiovisual.
f. Trabajos individuales y en equipo.

Adaptaciones on-line si es imprescindible (Covid-19)

Actividades

Título Horas ECTS
Resultados
de
aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clases, seminarios, orientación de los trabajos y exposiciones. 45 1,8 1, 2, 3

Tipo: Supervisadas

Reuniones individuales o en grupos reducidos para resolver dudas y hacer la
preparación y el seguimiento de los trabajos y de las exposiciones

3 0,12 1, 2, 3

Tipo: Autónomas

Lectura y estudio. Pequeñas investigaciones. Elaboración de trabajos. 94 3,76 1, 2, 3

Evaluación

La asignatura se evaluará de la siguiente manera:

a) 2 mapas conceptuales. Individual. Valor 10% de la nota final. Para ser evaluado/a es necesario haber
asistido regularmente a las clases (75%).

) 2 mapas conceptuales. Grupo. Valor 10% de la nota final. Para ser evaluado/a es necesario haber asistidob
regularmente a las clases (75%).

) Pequeña investigación empírica y presentación en clase. Se deberá entregar la presentación. Grupo. Valorc
2



) Pequeña investigación empírica y presentación en clase. Se deberá entregar la presentación. Grupo. Valorc
20% de la nota final. Para ser evaluado/a es necesario haber asistido regularmente a las clases (75%).

) Un trabajo del que habrá que entregar el informe y hacer la presentación. Grupo. Valor 25% de la nota final.d
) Una prueba escrita razonada. Para que haga media será necesario que la nota sea superior a 4. Individual.e

Valor 35% de la nota final.

El profesor facilitará durante el curso las instrucciones relativas a las prácticas y evaluaciones y la
presentación de evidencias.

Otras cuestiones que considerar:

El alumnado tendrá derecho a la recuperación de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades el peso de las que equivalga a un mínimo de 2/3 partes de la calificación total de la
asignatura. Para poder presentarse a la recuperación de la asignatura, se habrá tenido que obtener la
nota mayor o igual a 3,5 y menor que 5. Las actividades que quedan excluidas del proceso de
recuperación son b), c) y d).
El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantación de identidad, ...) que pueda
conducir a una variación significativa de la calificación de un acto de evaluación, se calificará con 0
este acto de evaluación. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificación final de la
asignatura será 0.

Adaptaciones on-line si es imprescindible (Covid-19)

Actividades de evaluación

Título Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Presentación y entrega de las evidencias prácticas. 65% 4 0,16 1, 2, 3

Prueba escrita razonada 35% 4 0,16 1, 2, 3
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