UNB

Teoria y Estructura de la Publicidad

Universitat Autdnoma
de Barcelona Codigo: 103137
Créditos ECTS: 6
Titulacion Tipo Curso Semestre
2501935 Publicidad y Relaciones Publicas OB 2 1

La metodologia docente y la evaluacion propuestas en la guia pueden experimentar alguna modificacion en
funcioén de las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Contacto Uso de idiomas
Nombre: Pere Navalles Villar Lengua vehicular mayoritaria: catalan (cat)
Correo electronico: Pere.Navalles@uab.cat Algun grupo integramente en inglés: No

Algun grupo integramente en catalan: Si

Algun grupo integramente en espanol: No
Prerequisitos

Los determinados por el plan de estudios.

Objetivos y contextualizacion

En su construccién, hablando en términos estructuralistas, se han tenido en cuenta los siguientes objetivos:
1.-La justificacion cientifica de la asignatura a partir de la integracion de los fundamentos de otras disciplinas.
2.-El estudio de los diferentes conceptos, clarificando sus interrelaciones y su validez empirica, estableciendo
relaciones causales entre los diferentes objetos de estudio. 3.-La comprension de los diferentes modelos de
comunicacién como los que ayudan a entender el comportamiento del individuo, especialmente el relacionado
con la adquisicion y uso de bienes y servicios. 4.-El conocimiento de los destinatarios de los mensajes, tanto
desde una perspectiva psicoldgica, como social y econémica. 5.-La problematica del mensaje, sus objetivos,
su lenguaje y las diferentes etapas desde la emisién del mensaje, su codificacion, produccion e interpretacion
o decodificacién. 6.-Entender las bases teoricas de la historia de la publicidad; las diferentes perspectivas
economicas, politicas y sociales. 7.-El conocimiento de los medios de comunicacion para la difusion del
mensaje, un campo muy complejo e importante ya que son el vehiculo o canal por el que llega la informacion
al receptor. 8.-La percepciodn y los efectos de la comunicacioén, analizando su influencia y efectividad, ya que
en un sentido cognitivo toda informacién genera una respuesta, tanto perceptiva como afectiva en el receptor.

Todo ello buscando una sensibilizacion de los estudiantes en el desarrollo de la actividades de investigacion,
construccion, critica de la publicidad, dandoles a conocer las diferentes formas y posibilidades de orientacién
profesional (el trabajo propuesto ira en este sentido).

Competencias

® Aplicar los conocimientos de las distintas disciplinas de las Ciencias Sociales al estudio de la cultura
como parametro organizador de los mercados, en el ambito de la Publicidad como sistema principal de
la comunicacién persuasiva.

® Demostrar que conoce el impacto social de los medios de comunicacion.

® Demostrar que conoce la estructura profesional y econdmica del sistema empresarial de los medios de
comunicacion.

® Demostrar que conoce la legislacion desarrollada en el ambito de la comunicacién social.



® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los

marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la disciplina y sus diferentes ambitos
y subareas, asi como su valor para la practica profesional mediante casos concretos.

Resultados de aprendizaje

1.

2.
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Describir la estructura del sistema empresarial de los grandes grupos de Publicidad y Relaciones
Publicas.

Distinguir y explicar las grandes corrientes culturales que fundamentan el analisis de la comunicacion
persuasiva.

Explicar las teorias que caracterizan la Comunicacién persuasiva en el ambito estructural de la
produccion, distribucion y recepcion de los mensajes publicitarios y de las acciones de relaciones
publicas.

Identificar la diferencia entre medios convencionales y no convencionales en el sistema publicitario.
Identificar las fuentes de la tradicidn artistica y literaria en el analisis de los mensajes publicitarios.
Interpretar la legislacion desarrollada en el ambito de la publicidad y las relaciones publicas.
Reconocer y describir los codigos deontoldgicos y principios éticos de autorregulacion de la actividad
publicitaria.

Reconocer y distinguir la tipologia profesional y funciones de los distintos sujetos que intervienen en la
actividad publicitaria.

Reconocer y valorar el impacto de la actualidad informativa en la construccion de mensajes
publicitarios.

Contenido

TEMARIO:

1

1
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. RELACIONES DE LA PUBLICIDAD CON EL MARKETING

. 1 Definicién de marketing

. 2 El marketing y la sociedad de consumo

. 3 Variables y determinantes del marketing

. 4 Las cuatro variables del marketing-mix



2. FUNDAMENTOS DE LA PUBLICIDAD

2. 1 Definicion de publicidad

2. 2 Caracteristicas, topicos y funciones de la publicidad

N

. 3 Breve perspectiva histérica

3. FINES DE LA PUBLICIDAD

3. 1 Tipologia de la publicidad

3. 2 Objetivos publicitarios

3. 3 Productos y servicios

3. 4 Imagen de marca

3. 5 Posicionamiento

4. LA AGENCIA COMO MODELO DE EMPRESA PUBLICITARIA

4. 1 Definicion de agencia

4. 2 Funciones y tipos de agencia
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. 3 Organigrama de una agencia

. 4 Presupuesto y remuneracion publicitaria

. LA CREATIVIDAD

. 1 Definiciéon de creatividad

. 2 Eje, tema, mensaje

. 3 Analisis del mensaje

. 4 Principales creativos

. PROCESO Y REALIZACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA

. 1 Fases del proceso

. 2 El briefing y el contrabriefing

. 3 Estrategias de comunicacion y difusion

. EL CONSUMIDOR Y EL TARGET



7. 1 Definicion de consumidor y de target

~

. 2 El comportamiento del consumidor

~

. 3 El pretest

~

. 4 El post-test

8. LA DIFUSION

8. 1 Los medios de comunicacion como difusores de publicidad

8. 2 Los medios publicitarios

9. LA PLANIFICACION DE MEDIOS

9. 1 Publico objetivo y audiencia

9. 2 Cobertura

9. 3 Otros conceptos

©

. 4 Criterios generales de planificacion de medios

10. LAS RELACIONES PUBLICAS

10. 1 Definicion de relaciones publicas

10. 2 Caracteristicas de las relaciones publicas



10. 3 Breve perspectiva historica

10. 4 Tipologia de las relaciones publicas

Metodologia
Comienza la primera clase en linea presencial, asi sucesivamente.
La metodologia docente INCLUYE actividades, dirigidas, supervisadas y autébnomas. Se combinara las clases

tedricas con grupos de debate en clase. Se haran también tutorias para la parte practica de la asignatura

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Autéonomas 82,5 3,3 1,2,3,4,56,7,8,9
Clases teodricas y seminarios 37,5 1,5 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Tipo: Supervisadas

supervisadas 23,7 0,95 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Evaluacioén
Evaluacion

1.-EXAMEN TIPO TEST: Es un examen tipo test con preguntas abiertas o cerradas. (40% de la nota final). La
nota de este examen, sea cual sea , hace media con las notas de los tres trabajos obligatorios.

2.-TRABAJO INDIVIDUAL teérico SOBRE UN TEMA DEL PROGRAMA: El alumno elegira el tema que crea
mas conveniente del programa y hara un trabajo de recopilacién de informacién (10% de la nota final)

3.-TRABAJO INDIVIDUAL SOBRE CONCEPTOS BASICOS DE COMUNICACION Y MARKETING: El alumno,
en base a unos conceptos dados por el profesor, buscara informacion sobre cada uno de ellos. Representa el
10% de la nota final.

4.-TRABAJO EN GRUPO: Se elegira un producto o servicio y se hara un proyecto de comunicacion y
marketing para una empresa real o ficticia (40% de la nota final) Para superar la asignatura es obligatorio
aprobar los tres Trabajos resefiados en este documento . También realizar el examen tipo test. * El profesor
se reserva el derecho de valorar la actitud en clase. Esta valoracién podra repercutir o tener incidencia en la
nota final

ACTIVIDADES DE REVALUACION. Se podréa rehacer un trabajo suspendido, sin embargo habra una
penalizacidon de un punto sobre la nota final de la asignatura. Si el trabajo no se aprueba en esta segunda
valoracioén, la asignatura quedara suspendida.



Actividades de evaluacién

Resultados de

Titulo o
aprendizaje

Examen tipo test (preguntas abiertas y cerradas) 40% 0,75 0,03 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Trabajo en grupo sobre la comunicacion de un producto o servicio. 40% 24 0,1 2,3,5,9

Trabajo individual sobre conceptos basicos de comunicacion y 10% 24 0,1 1,2,3,4,5,6,7,8,9

marketing.

Trabajo individual tedrico sobre un tema del programa 10% 0,75 0,03 1,2,3,4,5,6,7,8,9
Bibliografia
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*El profesor colgara unos materiales en el campus virtual. Estos materiales conjuntamente con la bibliografia
adjunta y las clases teoricas entraran para el examen.



