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La metodologia docent i I'avaluacié proposades a la guia poden experimentar alguna modificacié en funcio de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Professor/a de contacte Utilitzaci6 d'idiomes a I'assignatura
Nom: Ana |. Entenza Rodriguez Llengua vehicular majoritaria: catala (cat)
Correu electronic: Annalsabel.Entenza@uab.cat Grup integre en anglés: No

Grup integre en catala: Si

Grup integre en espanyol: No
Equip docent

Jordi Colet Ruz

Prerequisits

No s'han descrit.

Objectius

Aplicar els coneixements de la publicitat i de les relacions publiques en 'organitzacié de la informacid i en la
comunicacio en els medis grafics.

Transmetre informacio a traves dels missatges grafics.
Utilitzar els elements formals i adaptar els missatges grafics tenint en compte els destinataris de la informacié.

Formar professionals de la publicitat i de les relacions publiques preparats en organitzar la informacié en els
mitjans grafics.

Descobrir les funcions de creativitat, disseny i produccié de peces publicitaries.

Introduir els coneixements basics vinculats a la direccioé creativa respecte al disseny de peces de comunicacio
publicitaria i de les relacions publiques.

Introduir els coneixements basics vinculats a la direcci6 d'art respecte al disseny de peces de comunicacio
publicitaria i de les relacions publiques.
Competencies

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.



® Demostrar que coneix l'estructura i les funcions del context tecnologic que intervé en el procés de la

comunicacio publicitaria.

® Demostrar que coneix les caracteristiques narratives i expressives d'un missatge publicitari creatiu.
® Demostrar que coneix les teories de la composicié fotografica.

® Gestionar creativament la comunicacié persuasiva.

® Utilitzar les diferents teories i técniques de composicié grafica de textos.

Resultats d'aprenentatge

&
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. Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

Classificar les teories estetiques i técniques que intervenen en el disseny grafic i la direccid d'art en
publicitat.

Distingir els principis fonamentals de la relacio dialéctica entre repetibilitat i originalitat-innovacié.
Donar respostes creatives als problemes de comunicacio de I'anunciant, tenint en compte les
limitacions pressupostaries que condicionen una campanya.

Elaborar idees creatives de venda.

Identificar els aspectes més significatius de la tradicio fotografica publicitaria.

Identificar els principis fonamentals de la notorietat i la diferéncia significativa.

Utilitzar els instruments tecnologics de la composicié i I'edicié de missatges grafics.

Utilitzar les técniques d'enquadrament, exposicio i edicié de la imatge fotografica.

Continguts

TEMA 1. PROCEDIMENTS

Bloc 1 Subjectes i objectes

1.
2.
3.

La direcci6 creativa i la idea creativa
La direcci6 d'art i la idea formal
Estructuracié del missatge visual

Bloc 2 Produccid

® NGO~ WON =

Edicié

Procés de produccio

Normes de compaginacid. Reticula
Normes de correccid

Suports i casats

Impressio

Postimpressio i costos

Formes web

TEMA 2. ELEMENTS

Bloc 3 Tipometria

1.
2.

Components
Variables

Bloc 4 Tipografia

1.
2.
3.

Expressio formal: grafismes i contragrafismes
Variables de la tipografia
Tipologia

Bloc 5 Color



1. Espais color
2. Expressio
3. Us i Reproduccié

Bloc 6 Grafics
1. Variables
2. Tipologia
3. Expressio

Bloc 7 Arquitectura grafica

1. Estratégia formal

2. Textiimatge: visualitzacié

3. Retorica visual

4. Laforma percebuda
TEMA 3. FONAMENTS

Bloc 8 Fonamentacio del disseny

1. Teoritzaci6 del disseny
2. Concepte de disseny i moviments

Bloc 9 Estética Grafica
1. Organica i Inorganica

2. Comunicaci6 Grafica

Metodologia

Activitats formatives en crédits ECTS, la seva metodologia d'ensenyament-aprenentatge i la seva relacié amb les
competéncies que ha d'adquirir I'alumnat.

Activitats %ECTS; Metodologia Ensenyament-Aprenentatge Competéncies
formatives hores

Dirigida

Classes 10%; 15h.  Classes magistrals CE®6,
Teodriques

Seminaris 10%; 15 h.  Treball en grup d'un tema o activitat especifica. CT3
Practiques en el 15%; Activitats amb equipament especialitzat en grups. CE11, CE14,
Laboratori 22,5h. CE23

Supervisada



Tutories 5%; 7,5h. Activitats presencials individuals o en grup orientades al CE11, CE23
desenvolupament dels coneixements en situacions practiques i
resolucié de problemes d'aprenentatge.
Autonoma
Lectura, analisi i 55%; Lectura comprensiva de textos i estudi, recensions, assajos, CE5, CE6, CE11
sintesi de textos,  82,5h. bibliografics i realitzacié d'esquemes, mapes conceptuals i
preparacio i resums...
realitzacio de
treballs.
Avaluacio
Activitats 5%; 7,5h. Expressio dels coneixements oral o escrita. CE5, CE6, CE11
d'avaluacié

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Tipus: Dirigides
Teoria 15 0,6 3
Treballs 37,5 1,5 1,2,4,6,8,9
Tipus: Supervisades
Tutories 7,5 0,3 1,2,3,4,6,9
Tipus: Autdonomes
Treballs 82,5 3,3 2,3,4,8
Avaluaci6

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

L'assignatura consta de les activitats d'avaluacié seglents:

1. Activitat Examen, 40 % sobre la qualificacio final

2. Activitats teodrico practiques 60 % sobre la qualificacio final

2.1 Activitat Portafoli 5%

2.2 Aplicacions MIV 20%



2.3 Manual d'Imatge Visual (MIV) 15%

2.4 Peca Grafica Publicitaria: Textual (tipografia) 10%

2.5 Peca Grafica Publicitaria: Visual (grafics) 10%

Per poder aprovar l'assignatura, caldra treure una nota minima de 5 en cadascuna de les activitats

A més, I'alumnat ha de fer el seguiment de I'assignatura segons les indicacions docents i dels materials
addicionals de l'assignatura:

1. Cronograma (sequiéncia de les sessions docents durant el curs: hores, aules, lliuraments...).
2. Fitxa d'activitats (descripcié de les activitats a realitzar i les rabriques per la seva avaluacio).

3. Guia de I'assignatura (detalls del desenvolupament de I'assignatura i les normes especifiques del seu
funcionament).

4. Materials d'estudi i aprenentatges especifics.

Les activitats tenen caracter obligatori i poden orientar-se a la teoria (Teoritzacié grafica) o a la practica (resta
d'activitats d'avaluacié). Per superar |'assignatura cal tenir superades totes les activitats (nota minima, cinc).
Procés de recuperacio

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificaci6 total de I'assignatura.

Per poder-se presentar a la recuperacié de I'assignatura, s'haura hagut d'obtenir la nota mitjana de 3,5.

La part de I'alumnat que hagi participat de I'avaluacié continuada, i suspengui la prova tedrica, podra
recuperar-la fent la prova de recuperacid, consistent en una nova prova tedrica.

Respecte de les activitats practiques no superades, es podran recuperar lliurant-les, de nou, en data indicada
al cronograma, millorant-la a partir de les indicacions docents (repeticié i millora de la mateixa activitat). En
aquest cas, la nota maxima assolible sera del 75% del valor assignat, donat que es repeteix la mateixa
activitat, amb les indicacions docents de com millorar, i amb més temps per realitzar-les.

Si no s'han fet les 2/3 parts, els estudiants podran acollir-se a la prova de nivell que es realitzara a final de
curs (recuperacio), i que consistira en fer una prova practica i una de teorica

Alumnat no avaluat
Es considerara que l'alumnat no pot ser avaluat quan concorrin algunes d'aquestes circumstancies:
- Quan no s'hagin realitzat un minim de 2/3 parts del total de les activitats avaluables.

- Quan els lliuraments dels treballs no s'efectuin d'acord amb el cronograma de I'assignatura i les indicacions
del professorat.

- Quan el professorat detecti indicis de copia o plagi en les activitats.
Segona Matricula

En cas de segona matricula I'alumnat podra fer una Unica prova de sintesi que consistira en fer el lliurament
de les activitats/rubriques que no haguessin estat superades durant el curs anterior.

La qualificacié de I'assignatura correspondra a la qualificacié de la prova sintesi



Plagi

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) que pugui conduir a una
variacié significativa de la qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié. En
cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura sera 0.

Programacio de I'assignatura

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i a qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes  Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

1. Peca Grafica Publicitaria: Visual (grafics). 10 0,5 0,02 1,2,5,9

2. Pecga Grafica Publicitaria: Textual (tipografia) 10 0,5 0,02 1,2,5,9

3. Manual d'lImatge Visual (MIV) 15 1 0,04 2,9

4. Aplicacions MIV 20 1,5 0,06 1,2,5,9

5. Teoritzacié Grafica 40 3 0,12 2,3,4,7,8,9

6. Portafoli 5 1 0,04 1,2,3,4,6,7,8,9
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