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La metodologia docent i I'avaluacié proposades a la guia poden experimentar alguna modificacié en funcio de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.
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Nom: Mariano Castellblanque Ramiro Llengua vehicular majoritaria: espanyol (spa)
Correu electronic: Mariano.Castellblanque@uab.cat  Grup integre en anglés: No
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Grup integre en espanyol: Si
Equip docent

Robert Rabanal Ramirez

Angel Sanchez Sanchez Sancho

Prerequisits

Se li demana a I'alumnat un alt nivell de motivacio.

Objectius
Objetius
1. Conéixer el concepte de creativitat publicitaria, tant a nivell tedric com practic.

2. Realitzar exercicis practics per potenciar i desenvolupar la creativitat.

Competencies

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

® Aplicar les técniques creatives de la redaccié d'anuncis.

® Demostrar que coneix I'estructura i les funcions del context tecnologic que intervé en el procés de la
comunicacié publicitaria.

® Demostrar que coneix les caracteristiques expressives i narratives dels llenguatges audiovisuals.

® Demostrar que coneix les caracteristiques narratives i expressives d'un missatge publicitari creatiu.

® Demostrar que coneix les teories de la composicio fotografica.

® Gestionar creativament la comunicacio persuasiva.

® Utilitzar les diferents teories i técniques de composicio grafica de textos.

Resultats d'aprenentatge



1. Aplicar els principis estratégics que determinen una campanya a I'elaboracié del briefing creatiu.

2. Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

3. Classificar les teories estetiques i técniques que intervenen en el disseny grafic i la direccié d'art en
publicitat.

4. Distingir els principis fonamentals de la relacio dialéctica entre repetibilitat i originalitat-innovacié.

Donar respostes creatives als problemes de comunicacio de I'anunciant, tenint en compte les

limitacions pressupostaries que condicionen una campanya.

Elaborar idees creatives de venda.

Identificar els aspectes més significatius de la tradicio fotografica publicitaria.

Identificar els principis fonamentals de la notorietat i la diferéncia significativa.

Reconeéixer els principis basics de la performance audiovisual davant del microfon i la camera.

Utilitzar els instruments tecnologics de la composicié i I'edicié de missatges grafics.

Utilitzar les técniques d'enquadrament, exposicio i edicié de la imatge fotografica.
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Continguts
Continguts

1.Creativitat universal

2.Creativitat, innovacié, emprenedoria i comunicacio
3.Connexions creatives. L'eina secreta de les ments innovadores
4.Persona creativa. Creativitat i intelligéncia
5.Técniques creatives.

6.Estratégies i eines de comunicacio

7.Estratégies creatives publicitaries

8.Camins creatius

9.Brifing de I'anunciant

10.Brifing creatiu de I'agéncia

11.0rigen de les idees (insights, big idea...)

12.El mon de les agéncies de comunicacié

Metodologia

Metodologia

- Teoria per a explicar els conceptes clau (classe magistral).

- Practiques relacionades amb la teoria.

- Lectures obligatories relacionades (llibres, articles, capitols, webs, blocs ...).
- Participacio activa de I'alumnat.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Eix practic 100 4 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11
Eix teoric 42,5 1,7 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11
Avaluacio
Avaluacio

Activitat A: Teoria 30% sobre la qualificacié final.



Activitat B: Practiques de classe 30% sobre la qualificacio final.
Activitat C: Practica BA 10% sobre la qualificacio final.

Activitat D: Practica BCA 10% sobre la qualificacio final.
Activitat E: Practica CC 20% sobre la qualificacio final.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en les restriccions a la
presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Recuperacio

L'alumnat que obtingui una nota menor a 1,5 (sobre 3) de teoria i una nota menor de 3,5 (sobre 7) de
practiques haura de presentar-se a recuperacié de la part suspesa.

Requisits per a aprovar l'assignatura

Per a poder aprovar l'assignatura cal aprovar indistintament totes les activitats avaluables especificades
anteriorment.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Eix pratic 70% 6,5 0,26 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11
Eix teoric 30% 1 0,04 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11
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