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La metodologia docent i I'avaluacié proposades a la guia poden experimentar alguna modificacié en funcio de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Professor/a de contacte Utilitzaci6 d'idiomes a I'assignatura
Nom: Pep Colomer Miralbell Llengua vehicular majoritaria: catala (cat)
Correu electronic: Pep.Colomer@uab.cat Grup integre en anglés: No

Grup integre en catala: Si

Grup integre en espanyol: No
Prerequisits

Es recomana:

1. Domini del seguent software: Indesign, Photoshop & lllustrator.

2. Haver cursat l'assignatura "Processos i técniques creatives" del grau de Publicitat i Relacions Publiques.
3. Tenir una molt bona planificacié si s'esta fent practiques externes o TFG.

4. Tenir molta motivacié.

5. Orientar el propi futur professional vers la creativitat o I'estratégia publicitaria.

Objectius

1. Fer un book creatiu amb entre 5 i 8 peces originals, solides i amb criteri professional.

2. Aprendre a defensar la propia feina durant tot el procés, amb coheréncia i criteri.

3. Coneixer la industria creativa en el moment actual, reconéixer i valorar la feina dels professionals, avui.

4. Obtenir seguretat i confianga en el propi criteri de cara a saber seleccionar les millors peces propies i a
poder avaluar les dels altres.

Competéncies

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

® Aplicar les técniques creatives de la redaccié d'anuncis.

® Demostrar que coneix l'estructura i les funcions del context tecnologic que intervé en el procés de la
comunicacié publicitaria.

® Demostrar que coneix les caracteristiques expressives i narratives dels llenguatges audiovisuals.



® Demostrar que coneix les caracteristiques narratives i expressives d'un missatge publicitari creatiu.
® Demostrar que coneix les teories de la composicio fotografica.

® Gestionar creativament la comunicacié persuasiva.

® Utilitzar les diferents teories i técniques de composicié grafica de textos.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar els principis estratégics que determinen una campanya a l'elaboracié del briefing creatiu.

Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

3. Classificar les teories estétiques i técniques que intervenen en el disseny grafic i la direccié d'art en
publicitat.

4. Distingir els principis fonamentals de la relacio6 dialéctica entre repetibilitat i originalitat-innovacié.

Donar respostes creatives als problemes de comunicacio de I'anunciant, tenint en compte les

limitacions pressupostaries que condicionen una campanya.

Elaborar idees creatives de venda.

Identificar els aspectes més significatius de la tradicio fotografica publicitaria.

Identificar els principis fonamentals de la notorietat i la diferéncia significativa.

Reconeéixer els principis basics de la performance audiovisual davant del microfon i la camera.

Utilitzar els instruments tecnologics de la composicié i I'edicié de missatges grafics.

Utilitzar les técniques d'enquadrament, exposicio i edicié de la imatge fotografica.

o N

~Oo 00N

_

Continguts

Continguts

1. El book creatiu com a estratégia de contractacio.

2. L'entrevista.

3. El mercat publicitari: perfil d'agencies (possibles contractants).
4. Perfil de creatius (possibles contractants).

5. Recursos per a creatius (publicacions, festivals, escoles...).

6. Fes el teu book.

Metodologia

Tot esta basat en la realitzacié de projectes. els teus propis projectes.
Cada alumne treballa en el seu projecte i el professor ajuda a millorar-lo.
Una barreja de practiques i investigacio.

A cada sessio, el professor planteja un nou briefing i tu tens el que queda de curs per treballar en ell i
solucionar-lo.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Coneixement de la industria creativa en publicitat: ebook 0 0 2,5,6




Necesitas un book 0 0 1,2,5,6,8,10

Avaluacié

L'avaluacio es basara en dos eixos:

1- Desenvolupament d'un minim de 6 peces individuals pel book (60% de la nota).
2- Desenvolupament del propi book (40% de la nota)

2.1. Avaluacio del professor.

2.2. Avauacio dels companys.

2.3. Seleccio feta per cada alumne de la millor pecadel grup.

3- Altres.

No es preveu cap examen o test.

Esobligatori assistir al 100% de les sessions.

El mes de juny s'ha de reservar per a la revisié i millora de les peces.

El plantejament de |'assignatura és provisional per afacilitar lamatricula de I'alumnat.
Podriatenir algun canvi menor abans de I'inici de segon semestre.

Activitats d'avaluacio

Resultat:
Titol Pes Hores ECTS SIS
d'aprenentatge
Realitzacio d'un book creatiu i coneixement de la indUstria creativaen 100 150 6 1,2,3,4,5,6,7,8,9,
publicitat 10, 11
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