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Prerequisitos

Ninguno

Objetivos y contextualizacion

Conocer y aprender a utilizar las principales herramientas y soportes de relaciones publicas

Conocer, diferenciar y saber utilizar con solvencia los diferentes tipos de materiales escritos de relaciones
publicas.

Acercarse a los principios basicos de normas del protocolo en las empresas, organizaciones e instituciones.
Aprender a organizar desde una vertiente de estrategia y de produccion distintos tipos de eventos de
relaciones publicas.

Competencias

® Analizar los datos de los mercados (competencia, imagen de marca) para la elaboraciéon de un plan de
comunicacion.

® Demostrar capacidad de liderazgo, negociacion y trabajo en equipo, asi como resolucion de problemas.

® Demostrar que conoce las teorias del Management en la direccion de empresas publicitarias y
organizaciones.

® Establecer objetivos de comunicacion y disefar las estrategias mas adecuadas en el didlogo entre
marcas y consumidores.

Resultados de aprendizaje

Analizar los principios que fundamentan el analisis de la efectividad (relacion coste-impacto).
Demostrar capacidad de liderazgo, negociacioén y trabajo en equipo, asi como resolucién de problemas.
Describir la naturaleza de las relaciones de intercambio entre empresas-anunciantes y consumidores.
Diferenciar los formatos de representacion de las actividades de relaciones publicas (consultorias,
eventos especiales, ferias, gestion de crisis, publicity, etc.).
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Contenido

Materiales escritos de Relaciones Publicas
Protocolo y comunicacion

Planificacion, organizacion y ejecucion de eventos
Marketing de contenidos

Metodologia

Combinacién de clases tedricas con su aplicacién practica.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Casos practicos en clase 70 2,8 1,2,3,4

Evaluacién

Casos practicos en clase 60%
Examen final 30%
Participacion en clase 10%

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Asistencia y participacion 15% 5 0,2 1,4
Casos practicos en clase 50% 60 2,4 1,2,3,4
Examen final 35% 15 0,6 1,2,3,4
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