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La metodologia docent i I'avaluacié proposades a la guia poden experimentar alguna modificacié en funcio de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Professor/a de contacte Utilitzaci6 d'idiomes a l'assignatura
Nom: Albert Vancells Farraro Llengua vehicular majoritaria: espanyol (spa)
Correu electronic: Albert.Vancells@uab.cat Grup integre en anglés: No

Grup integre en catala: No

Grup integre en espanyol: Si
Prerequisits

No existeixen

Objectius

Amb aquest curs es pretén oferir als alumnes de primer curs del Grau en Direccié Hotelera les eines i els
conceptes basics utilitzats en I'ambit de I'economia, amb una particular atencio a la seva aplicacio per I'analisi
del Sector Turistic. Conceptes relacionats amb I'Oferta, la Demanda, els Mercats, les Politiques Economiques,
la Inflacio o les Estadistiques seran, per exemple, considerats.

El curs fa un especial émfasi en dues qliestions: en primer lloc, I'alumne haura d'utilitzar amb correccio i
precisio el vocabulari i llenguatge economics, dominant el significat dels conceptes més rellevants referits a la
realitat econdmica que ens envolta. Finalment, es prioritzen I'analisi d'exemples i la confrontacié dels
coneixements amb el moén real.

L'objectiu formatiu basic és proporcionar als estudiants coneixements sobre els conceptes basics de teoria
economica, tant en microeconomia com en macroeconomia. L'aprenentage s'orientara a que els estudiants
obtinguin els coneixements que els permetin conéixer i interpretar els aspectes econdmics que envoltaran els
seus posteriors cursos del grau, pero tambeé en el seu futur professional.

Competéncies

® Analitzar, diagnosticar, donar suport i prendre decisions en matéria d'estructura organitzativa i de gestio
al sector hoteler i de restauracio.

® Analitzar, formular i implantar I'estratégia general d'una organitzacio, aixi com les politiques d'actuacié
de les diferents arees funcionals del sector de I'hoteleria i la restauracio.

® Demostrar que coneix i comprén els principis basics de lallotjiament i la restauracié en totes les
dimensions, departaments, activitats i arees en el context del sector turistic.

® Desenvolupar una capacitat d'aprenentatge autdonom.

® Fer servir les técniques de comunicacioé a tots els nivells.

® Gestionar i organitzar el temps.



® Prendre decisions en contextos d'incertesa, resoldre problemes i ser capag d'avaluar i preveure les
consequencies d'aquestes decisions a curt, mitja i llarg terminis i, en especial, aquelles més
immediates.

® Treballar en equip.

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar la situacié economica general per poder establir politiques dactuacié generals al sector de

Ihoteleria i la restauracio.

Desenvolupar una capacitat d'aprenentatge autdbnom.

Fer servir les técniques de comunicacio a tots els nivells.

Gestionar i organitzar el temps.

Identificar la base tedrica i conceptual de lanalisi econdmica turistica, tant des del vessant

microeconomic com des del macroecondomic.

6. Prendre decisions en contextos d'incertesa, resoldre problemes i ser capag d'avaluar i preveure les
consequeéncies d'aquestes decisions a curt, mitja i llarg terminis i, en especial, aquelles més
immediates.

7. Relacionar la dimensioé economica del turisme a través de lanalisi de la demanda i loferta turistiques i
dels mercats i els cicles economics, entre altres elements.

8. Treballar en equip.
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Continguts
Tema 1: Introduccié a I'Economia

Concepte d'economia: escassetat i eleccio. Els agents econdmics. La frontera de Possibilitats de Produccié. El
cost d'Oportunitat. Els factors productius. Macroeconomia i Microeconomia. Els sistemes economics.
L'economia del turisme. Sectors Econdmics Agricultura, Industria i Serveis.

Tema 2: Microeconomia (I): Teoria del consumidor

Els consumidors i la teoria de la demanda. Efecte -renda i efecte-substitucio. Elasticitats. La segmentacio de la
demanda turistica. Indicadors de demanda. La demanda turistica internacional, a Espanya i a Catalunya.

Tema 3: Microeconomia (ll): Teoria de la empresa

La produccio, el cost de produccio y la maximitzacio de beneficis. La funcio d'oferta. Elasticitats. Evolucio
oferta turistica internacional i a Espanya. Indicador estadistics oferta.

Tema 4: Microeconomia (IIl): Analisi dels mercats competitius i no competitius. El poder de mercat i els tipus
de mercats.

Tema 5: Macroeconomia (l): Macromagnituds. El PIB i la renda disponible. Balanga de pagaments. El
Producte i la Renda Agregades. Inflacié. Ocupacié. Tipus de canvi. Tipus d'interés. Déficit Public. Sector
Exterior. Calculs de taxes i indexs.

Tema 6: Macroeconomia (ll): Diner, sistema financer i inflacio.

Tema 7: Macroeconomia (l1l): Mercat de treball. Corba de Phillips.

Metodologia

La metodologia pel curs 20/21 es veura condicionada a la situacié sanitaria del moment. La metodologia a
aplicar sera una introduccié de cada un dels temes per part del professor. El desenvolupament de cada un
dels punts dels temes es dura a terme per part de grups d'alumnes que hauran de preparar un document
resum del contingut i hauran d'exposar el punt a la resta de la classe.



Donat el grau d'aplicacio practica d'aquesta es realitzaran diverses practiques.
Per altra banda, el material objecte de les sessions sera complementat amb la distribucié de lectures de

consulta obligada, que serviran no només com a fonament de coneixements si no també per promoure la
lectura de temes.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Teoria 36 1,44 1,3,5,6

Tipus: Supervisades

Elaboracio de treballs 15 0,6 1,2,3,4,5,6,7,8

Tutories 30 1,2 1,2,3,4,5,6,7

Tipus: Autonomes

Estudi 50 2 2,3,4,6

Avaluacié

El procés de Bolonya incentiva a I'avaluacié dels alumnes de forma continua, per tant es recomana als
alumnes a seguir I'avaluacié continua d'aquesta assignatura. Tanmateix es segueix oferint I'examen final en el
mes de gener per aquells alumnes que no hagin aprovat I'avaluacié continua o aquells que no hagin seguit
l'avaluacié continua.

L'avaluacio continua d'aquesta assignatura es realitzara de la seglient forma:

® Es realitzaran 2 examens parcials. Un examen en acabar el tema 4 i un altre en finalitzar el tema 7.
Aquests examens seran el 30% i 30% de la nota.

® Un treball en grup, destinats a analitzar temes de microeconomia i de macroeconomia. Aquest treball
s'haura de presentar per escrit i oralment. Aquest treball sera el 20% de la nota.

® El 20% restant de la nota sortira d'activitats i participacié dels alumnes. Com per exemple entrega
d'exercicis 0 casos practics.

La preséncia de I'alumne a classe es considera imprescindible per adquirir els coneixements que després es
preguntaran i es demanaran als examens.

Per superar I'avaluacié continua s'ha de tenir una nota de 5 o superior, en finalitzar totes les activitats
corresponents a I'avaluacié continuada, i s'han d'haver realitzat els dos examens parcials, presentar el treball
escrit i oralment, la no realitzacié d'alguna d'aquestes tasques implicara la no superacié de I'avaluacio
continua. No és necessaria cap qualificacié minima per seguir I'avaluacié continuada.

L'examen final per aquells alumnes que:

® No hagin seguit I'avaluacié continua,on podran superar I'assignatura
® [ 'alumne que hagi fet I'avaluacié continua i hagi suspés, podra recuperar a I'examen final, que sera de
tot el curs.

Examen de reavaluacio6 sera possible per aquells alumnes que hagin obtingut una qualificacié a partir del 3,5 i
fins al 4,9 a I'examen final.



Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Examen 1 30 2 0,08 1,2,3,4,5,6,7
Examen 2 30 2 0,08 1,2,3,4,5,6,7
Treball en grup 20 8 0,32 1,2,3,4,5,6,7,8
Treballs individuals 20 7 0,28 1,2,3,4,57
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