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Prerequisitos

Es recomendabe el seguimiento de las informaciones de actualidad sobre el sistema de medios,
principalmente en Catalufia, Espafia y Europa.

Objetivos y contextualizacion

Introducir al alumnado en el conocimiento de los rasgos estructurales de los sistemas de medios del entorno
occidental europeo, con especial atencion a los casos espafol y catalan, donde desarrollara normalmente su
actividad profesional.

Asi, se hara una una primera aproximacion al estudio de los actores econdémicos, politicos y sociales que
conforman o contribuyen a la conformacion de estos sistemas, sin dejar de lado el analisis del modelo
norteamericano, por su influencia en el desarrollo de los sistemas mediaticos europeos y latinoamericanos.
Por otra parte, se pondra el énfasis en la incidencia de internet y la digitalizacion en el redisefio de la
estructura de la comunicacion a escala local, estatal e internacional.

Eventualmente, se pueden incluir aspectos relativos a otros sistemas de medios si se produce algun hecho de
actualidad particularmente relevante.



Competencias

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento Util para la elaboracién de
productos comunicativos.

Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.
Demostrar espiritu critico y autocritico.

Desarrollar estrategias de aprendizaje auténomo.

Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los
marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la materia y sus diferentes ambitos y
subareas, y adquirir un conocimiento sistematico de la estructura de los medios de comunicacion.
Gestionar el tiempo de forma adecuada.

Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Resultados de aprendizaje

1. Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

2. Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de
productos comunicativos.

3. Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

4. Demostrar espiritu critico y autocritico.

5. Desarrollar estrategias de aprendizaje auténomo.

6. Describir la estructura de los medios de comunicacion y sus dinamicas.

7. Gestionar el tiempo de forma adecuada.

8. Identificar el sistema de medios de comunicacion y los grupos que han ostentado en un determinado

momento el poder de informar, asimismo poder detallar el marco legal que crea un determinado
gobierno sobre los medios de comunicacion.
9. Identificar los fundamentos estructurales del sistema comunicativo.
10. Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Contenido

1.- Delimitacién conceptual y perspectivas tedricas. ¢ Qué es un sistema de medios? Tipologia y
caracteristicas. Sistemas mediaticos comparados.

2.- Analisis de actores que contribuyen a la articulacion de los sistemas de medios: Grupos de comunicacion,
asociaciones empresariales, organismos de medicion de audiencias y empresas de telecomunicaciones con
negocios en el ambito audiovisual. El papel del Estado y de los reguladores independientes.

3. Andlisis de sectores mediaticos (prensa, radio y television). Panorama y caracteristicas de la oferta. Nuevos
servicios y nuevos medios. Transformacion de los modelos de consumo y de negocio.

Metodologia

Dos tercios de la docencia presencial se desarrollaran con el grupo completo y un tercio, en seminarios con
grupos reducidos.

Las sesiones con el grupo completo se concretaran en clases magistrales a cargo de la profesora, que
explicara los contenidos basicos relativos a los bloques tematicos apuntados y resolvera las dudas relativas a
las lecturas obligatorias que tengan que hacer los/las estudiantes y al trabajo de autoprendizaje.

En los seminarios se realizaran actividades de profundizacién, en algunos casos a partir de documentos
(noticias, textos académicos u otros). Se pondran en comun y se discutiran cuestiones de actualidad, con la
participacion activa del alumnado, para actualizar el temario e identificar elementos clave referentes a la
evolucién de los sistemas de medios.



El planteamiento de la asignatura incorporara la perspectiva de género en todas las vertientes posibles, desde
los contenidos a las metodologias aplicadas a las dinamicas de trabajo y participacion del alumnado en el
aula, de manera que se facilite una interaccion igualitaria.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Seminarios 17 0,68 1,2,3,5,4,7,10
Teoria 34 1,36 6,4,8,9,10

Tipo: Supervisadas

Evaluacion 7 0,28 1,6,7,8,9

Tutorias 5 0,2 54,7

Tipo: Auténomas

Estudio personal 80 3,2 1,3,6,5,7,8,9

Evaluacion
La asignatura consta de las siguientes actividades de evaluacion:

1. Varios ejercicios relativos a las cuestiones tratadas en el seminario, que supondran el 30% de la
calificacion. Por su caracter vinculado a la actualidad, estas actividades de evaluacion no seran recuperables.

2. Intervencion en los seminarios. Se valorara de forma cualitativa la intervencion de los seminarios (10% de la
nota final). Esta actividad de evaluacion no sera recuperable.

3. Dos examenes parciales sobre los contenidos tedricos, cada uno de los cuales representa el 30% de la
calificacion final, y que son liberatorios de materia.

Para aprobar la asignatura hay que superar obligatoriamente estos dos examenes. En caso de que se
suspendan se puede participar en la recuperacion, siempre y cuando se haya sido previamente evaluado en
los dos examenes parciales y en, al menos, una de las otras dos actividades de evaluacion.

Si no se hace uno de los dos examenes parciales la calificacion final sera "no evaluable".

En el supuesto de que no se supere la recuperacion de uno de los dos examenes, la calificacion definitiva de
la asignatura sera la que se obtenga en este examen (o la media, si quedan ambos suspendidos).

Las fechas de las actividades de evaluacion y de recuperacién seran anunciadas el dia de presentacion de la
asignatura. La informacién también estara disponible en el campus virtual.

Estudiantes a partir de la segunda matricula

A partir de la segunda matricula el alumnado puede optar a la evaluacién mediante una prueba de sintesis,
con opcidn a recuperacion siempre y cuando se haya evaluado previamente. La calificacion de la asignatura
correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis, sobre la que se daran mas detalles al inicio de curso.

Se entendera que el alumnado a partir de la segunda matricula que no comunique explicitamente por correo
electronico y en el plazo anunciado a principio de curso su opcién de evaluacion hara la prueba de sintesis.



Plagio

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion tendra una cualificacion de 0
en este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan diversas irregularidades, la calificacion final de la
asignatura sera 0.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Ejercicios de los seminarios 30% 3 0,12 1,6,7,8,9

Examenes parciales 30% + 30% 2 0,08 1,6,7,8,9

Intervencién en los seminarios 10% 2 0,08 1,2,3,5,4,7,10
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