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La metodologia docent i I'avaluacié proposades a la guia poden experimentar alguna modificacié en funcio de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.
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Prerequisits

Per cursar aquesta assignatura es requereix una bona comprensioé lectora de l'anglés, aixi com el nivell de
comprensioé lectora, redaccio i expressio en castella i catala adequats a un primer curs de carrera universitaria.

Objectius

Especificament, els objectius de l'assignatura son els seguents:

Conéixer quins son els processos técnics que intervenen en la comunicacié publicitaria canalitzada per
diverses plataformes de continguts audio, video i imatge fixe.

Familiaritzar-se amb la manipulaci6 dels equips d'imatge i so destinats a la produccié de continguts publicitaris
Aprendre quins soén els principals instruments tecnologics que intervenen en aquests processos i les
innovacions que s'estan produint en aquest terreny, per veure com aixo pot influir en la feina del

comunicador, en els missatges i en la seva recepcio.

Competéncies

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar esperit critic i autocritic.

® Demostrar que coneix I'estructura i les funcions del context tecnologic que intervé en el procés de la
comunicacié publicitaria.



® Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autdonom.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llenglies oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

® Gestionar el temps de manera adequada.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

® Usar una tercera llengua com a forma de treball i expressié professional en els mitjans de comunicacié.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

2. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

3. Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

4. Demostrar esperit critic i autocritic.

5. Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autonom.

6. Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les

llengles oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.
7. Explicar els principis basics de la presa de so i d'imatge en la manipulacio dels equips d'enregistrament
audiovisual.
8. Gestionar el temps de manera adequada.
9. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
10. Trobar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i historia de la
comunicacio en una tercera llengua.
11. Utilitzar els instruments tecnologics de la composicid i I'edicié de missatges grafics.

Continguts

.- Fonaments tecnologics: conceptes basics de fisica de les ones; espectre radioeléctric i xarxes de
comunicacio.

.- La digitalitzacié de la imatge i el so: procés de digitalitzacid, codecs i formats..-

.- La fotografia: evoluci6 i ultimes innovacions

.- El so:evolucié i ultimes innovacions

.- El video: evolucid6 i ultimes innovacions

- Ultimes innovacions tecnoldgiques que afecten I'ambit publicitari.

Coneixement i us adequat dels equips fotografia, d'audio i de video a partir de diferents exercicis practics.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a lI'adequat
seguiment de l'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de I'assignatura i en les metodologies docents.

Metodologia

L'adquisicié de coneixements i competéncies per part de I'alumnat es fara a través de dos procediments
basics:

Les classes teodriques i les practiques als laboratoris audiovisuals de la Facultat.

Tant per I'aclariment de conceptes teorics com pel seguiment dels treballs de practiques es realitzaran tutories
a hores concertades.



Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 15 0,6 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11

Practiques de laboratori 34,5 1,38 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11

Tipus: Supervisades

Tutories 10,5 0,42 1,2,8,4,5,6,7,8,9, 10, 11

Tipus: Autdonomes

Lectures, preparacio de practiques, preparacié de proves, etc 82,5 3,3 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11

Avaluaci6
L'assignatura consta de les activitats d'avaluacié seguents:

Examen tedric, 30% sobre la qualificacio final.

- Practica de Fotografia, 15% sobre la qualificacio final.
- Practica de Radio, 15% sobre la qualificacio final.
- Practica de Video/Platé TV, 30% sobre la qualificacio final.

- Paricipaci6 activa, 10% sobre la qualificacio final.

Per aprovar l'assignatura caldra:

. treure una nota minima de 5 sobre 10 en I'examen teoric.

. treure una nota minima de 5 sobre 10 com a resultat de la mitjana de les activitats practiques i no tenir més
d'una absencia en el conjunt de les sessions practiques.

No presentar-se a examen determina no ser avaluat.

Nota per optar a la reavaluacié de la teoria: entre 2,5 i 4,99 sobre 10.

Les practiques son d'assisténcia obligatoria.

Només es podra reavaluar un dels tres conjunts de practiques suspés, sempre i quan s'hagi participat en
totes.

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) es qualificara amb 0
aquest acte d'avaluacid. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura
sera 0.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Examen teoric 30% 2 0,08 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11
Participacio activa 10% 1,5 0,06 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11

Practiques de laboratori 60% 4 0,16 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11
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