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Prerequisitos

No hay.

Objetivos y contextualizacion

La asignatura forma parte del bloque formativo Investigacién en Comunicacion, juntamente con Investigacion
de mercados y del consumidor.

Obijetivos formativos de la asignatura:

- Estudiar los métodos y técnicas cuantitativos y cualitativos de investigacion en comunicacion y publicidad.

- Explicar las estrategias mas adecuadas para la planificacion y el disefio de la investigacién en comunicacion
y publicidad.

- Obtener el conocimiento basico que le permita al estudiante disenar y desarrollar un proyecto de
investigacion con rigor cientifico en el ambito de la comunicacion y la publicidad.

- Conocer las técnicas de exposicién oral que ayudan a mejorar la presentacion y defensa publica de las
investigaciones.

Competencias

® Comunicar conceptos y datos complejos de manera sencilla a través de los instrumentos
convencionales de la exposicion y presentacion publica de resultados de las investigaciones.

® Utilizar los distintos métodos e instrumentos de andlisis que son habituales en la investigacion en
Comunicacién.

Resultados de aprendizaje

1. Describir las caracteristicas que diferencian los estudios cuantitativos de los cualitativos en el analisis y
resolucion de problemas de comunicacion.
2. Dirigir las discusiones de grupo.
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Distinguir los métodos y técnicas de la auditoria de la comunicacion organizacional.

4. ldentificar y seleccionar el objeto de estudio, las fuentes mas pertinentes, las hipétesis, las variables,
los protocolos de analisis y la validacion-verificacion de resultados.

5. Realizar presentaciones publicas para la defensa de estudios de caso sobre campafas publicitarias y
de relaciones publicas.

6. Utilizar las técnicas de exposicion oral en la presentacién de investigaciones.

Contenido

1. El conocimiento cientifico: método, naturaleza y caractaristicas
2. El proceso de investigacion: fases y procesos

3. El proyecto de investigacion

4. Técnicas de investigacion cuantitativas

5. Técnicas de investigacion cualitativas

El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género

Metodologia

Actividades dirigidas:
a) Clases magistrales: explicacion del contenido tedrico de la asignatura.

Actividades supervisadas:

a) Tutorias presenciales individuales o en grupo para solucionar problemas.

b) Seminarios: actividades especificas basadas en el andlisis de investigaciones y discusién de casos.
Capacitacion en la defensa y presentacion publica de resultados de busqueda.

c) Practicas de laboratorio: desarrollo de un proyecto propio de investigacion.

Actividades auténomas:

a) Los estudiantes deberan llevar a cabo las lecturas del material indicado. Asimismo, tendran que desarrollar
todas las actividades planificadas en las clases magistrales, los seminarios y las practicas.

b) Elaboracién de un proyecto de investigacion propio.

c) Busqueda de informacion de naturaleza cientifica.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resulte?do.s de
aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases de teoria 15 0,6 1,2,4,6

Tipo: Supervisadas

Examen 3 0,12 1,4
Practicas 33 1,32 1,2,4,5,6
Tutoria de las practicas 3 0,12 1,2,4,6

Tipo: Auténomas

Desarrollo de la investigacion, busqueda de fuentes de informacion, lecturas y 51 2,04 1,2,4,5,6
preparacion de las exposiciones.




Evaluacioén

El sistema de evaluacién continua de la asignatura intregra cuatro tipos de actividades diferentes.
Actividad trabajo de curso, 50% de la nota final
Actividad Examen, 30% de la nota final
Actividad Exposicion oral, 10% de la nota final
Actividad lecturas y debate, 10% de la nota final.

Para poder aprobar la asignatura, los alumnos deben haber sacado una
Para poder presentarse a la recuperacion de la asignatura, se habra ten

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sidc

La asistencia a las practicas de laboratorio es obligatoria. El alumno que haya faltado a mas de un tercio de las ¢
Las actividades Lecturas y debate; y Exposicion oral no se podran recup

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantac

Este acto de evaluacion no se podra recuperar. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificaci

Los alumnos que hayan sacado un 8 en el trabajo y/o en el examen pod

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Examen 30% 3 0,12 1,3,4
Exposicion oral 10% 3 0,12 2,56
Lecturas y debate 10% 3 0,12 1,2,4
Trabajo de curso (proyecto de investigacion) 50% 36 1,44 1,3,4
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