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Prerequisitos
* Asignatura de primero en el Grado de Periodismo.

* Se necesitara que el alumno tenga un conocimiento de temas de actualidad; demuestre capacidad para el
uso correcto oral y escrito de sus idiomas propios; pueda leer, analizar y resumir textos.

Objetivos y contextualizacion
« La asignatura es la primera directamente vinculada con la escritura periodistica.

« La asignatura es una introduccién al lenguaje periodistico y la redaccion periodistica en diferentes soportes,
aunqgue con una apuesta mayor por la prensa y el ciberperiodismo.



* Por lo tanto, es una asignatura que prepara a los alumnos por los diferentes itinerarios centrados tanto en la
informacion en prensa como radio, television y multimedia.

Competencias

® Aplicar la ética y deontologia profesional del periodismo, asi como el ordenamiento juridico de la
informacion.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de
productos comunicativos.

® Conocer y aplicar los fundamentos tedricos y practicos de la escritura y de la narrativa periodisticas y
sus aplicaciones en los diferentes géneros, medios y soportes.

® Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

® Desarrollar estrategias de aprendizaje auténomo.

® Gestionar el tiempo de forma adecuada.

® Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

® Transmitir informacién periodistica en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacion,
en sus modernas formas combinadas o en soportes digitales, y aplicar los géneros y los diferentes
procedimientos periodisticos.

® Utilizar las tecnologias avanzadas para el 6ptimo desarrollo profesional.

Resultados de aprendizaje

1. Adecuar los textos escritos a las necesidades especificas que implican la utilizacion de tecnologias y
sus sistemas para procesar, elaborar y transmitir informacion.

2. Aplicar los principios deontoldgicos y la norma juridica en la produccion de textos periodisticos.

3. Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de
productos comunicativos.

4. Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

Desarrollar estrategias de aprendizaje auténomo.

Distinguir las teorias de la escritura y la narrativa periodisticas para aplicarlas a la noticia y otros

géneros periodisticos en prensa escrita.

Escribir todo tipo de textos informativos para prensa, radio, television y multimedia.

Gestionar el tiempo de forma adecuada.

Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Utilizar las tecnologias avanzadas para el 6ptimo desarrollo profesional.
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Contenido

® TEMA 1. Mision y valores del periodismo.

® TEMA 2. Introduccién general a la teoria de los géneros periodisticos.

® TEMA 3. El proceso de la informacién.

® TEMA 4. Concepto de noticia. Definicién de noticia. Noticia e informacion. Valores de la noticia. La
noticia en los diferentes medios: radio, prensa, television y Internet / multimedia.

® TEMA 5. Estructura de la noticia. Lid. Cuerpo. Lid y cuerpo: secuencia de continuidad. Las 6 W.
Material principal y material secundario. La crisis de la piramide invertida en Internet?

® TEMA 6. Tipologia de la noticia.

® TEMA 7. Titulacién. Concepto y finalidad de la titulacién. Funciones y modelos. Elementos. Tipo de
titulares. Normas de titulacion.

® TEMA 8. Las fuentes informativas. Tipologia. Identificacion de las fuentes. Diferentes formas de
atribucion. El uso de citas directas e indirectas.

® TEMA 09. El periodista y la redaccién.

® TEMA 10. Los libros de estilo y aspectos éticos.

® TEMA 11. Las nuevas tecnologias en prensa, radioy TV.



El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informaciéon necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes

Metodologia

® | a metodologia de trabajo combina la teoria con la practica. La resolucion de problemas, el estudio de
casos, la creacion de contenidos y la lectura critica de textos periodisticos seran aspectos de gran
importancia.

® E| Campus virtual sera una herramienta de gran protagonismo en el curso.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 15 0,6 2,3,6
Estudio y trabajo auténomo 30 1,2 1,2,3,4,5,6,7,8,10
Laboratorio 27 1,08 1,2,3,7,8,9,10

Tipo: Supervisadas

Actividades de evaluacion 6 0,24 1,2,3,4,5,6,7,10

Tutorias 7 0,28 4,5,8

Tipo: Auténomas

Campus virtual 3 0,12 4,58

Evaluacion

+ La evaluacion de la asignatura tendra dos partes claramente diferenciadas y se deberan aprobar todas:
1) Las actividades de aprendizaje (60%): Practicas, comentarios, resenas, etc.

2) Los test de actualidad y la valoracion de los contenidos teéricos (40%): test y examenes.

+ Al ser una asignatura con una gran carga practica, la valoracion de las actividades docentes sera la de
mayor peso. De hecho, se han establecido diferentes pruebas practicas evaluables.

La asignatura consta de las actividades de evaluacion:

» - Actividad A: Examenes, 40% sobre la calificacion final.
» - Actividad B: Practicas 40% sobre la calificacion final.

« - Actividad C: Portafolio 20% sobre la calificacion final.

® Para poder aprobar la asignatura, habra sacar una nota minima de 5 en las actividades A, By C.



® El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las que equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la
asignatura.

® Para poder presentarse a la recuperacion de la asignatura, se habra tenido que obtener la nota media
igual o superior a 3,5.

® | a actividad que queda excluida del proceso de recuperacion es el Portafolio.

® En caso de segunda matricula, el alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis que consistira
en un examen teorico y practico.

® La calificacién de la asignatura correspondera a la calificacion de la prueba sintesis.

® El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacién de identidad, ...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0
este acto de evaluacién. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la
asignatura sera 0.

IMPORTANTE: La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion
en funcion de las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Cobertura informativa 15 10 0,4 1,2,3,4,7,8,9,10

Examen 40 6 0,24 2,3,5,6,8,9,10

Portafoli 20 40 1,6 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10

Redaccion: Actualidad informativa 25 6 0,24 1,2,3,6,7,8,9,10
Bibliografia

® Alvarez, T.; Caballero, M. (1997): Vendedores de imagen. Los nuevos retos de los gabinetes de
prensa. Ed. Paidés. Barcelona.

® Garcia Orousa, B. (2009): Gabinetes decomunicacién on line. Claves para generar informacion
corporativa en la red. Ed. Comunicacion social. Ediciones y Publicaciones. Sevilla.

® Haskovec, S (1983): La agencia de prensa en el sistema de medios de comunicacion. Ed.
Organizacion Internacional de Periodistas.

® | echuga, R.; Guasch, V.; Mora, C. (1991): Las agencias internacionales de noticias. Ed. Pablo de la
Torriente. La Habana.

® | 6pez Hidalgo, A. (2001): El titular. Manual de titulacion periodistica. Ed. Comunicacién Social y
Publicaciones. Sevilla.

® Rodriguez, Pepe (1994). Periodismo de investigacion: Técnicas y estrategias. Paidés, Barcelona.

® Sabés, F; Veron, J.J. (2008):La gestion de la informacién en la administracion local. Ed. Comunicacion
Social Ediciones y Publicaciones. Sevilla.

® Savio, R.; Giffard, A. (1995) (Coords.): Las agencies de prensa en la comunicacion global. Ed.
Comunica. Madrid.

® Secanella, Petra Maria (1980): El lid, formula inicial de la noticia. Ed. ATE. Barcelona.

® De la Serna, V. (1996) (Coord.): El Mundo. Libro de Estilo. Ed. Ediciones Temas de Hoy. Madrid.

® Tcherkarski, O. (1997) (Coord.): Clarin. Manual de estilo. Ed. Arte Grafico Editorial Argentino SA Clarin.
Buenos Aires.

® Armentia, José Ignacio; Caminos, José Maria (2003): Fundamentos de periodismo impreso. Ed. Ariel.
Barcelona.

® Benavides, J.L.; Quintero, C. (2004): Escribir en prensa. Ed. Pearson. Madrid.

® Cantavella, Juan; Serrano, José Francisco (2004): Redaccion para periodistas: informar e interpretar.
Ed. Ariel. Barcelona.

® Berrocal, Salomé (1998). Analisis basico de la prensa diaria: Manual para aprender a leer periédicos.
Universitas, Madrid.



® Cantavella, J. y Serrano, J. F. (coords.). (2004). Redaccion para periodistas: informar e interpretar.
Barcelona: Ariel.

® Casasus, J.M.; Roig Ximénez, X. (1981): La premsa actual: introduccié als models de diari. Ed.
Edicions. Barcelona.

® Casasus, J.M.;Nufez Ladevéze, L. (1991): Estilo y géneros periodisticos. Ed. Ariel. Barcelona.

® Casasus, J.M. (1986) (Coord.): La Vanguardia. Libro de Redaccién. Ed. La Vanguardia. Barcelona.

® Cassany, D. (1995). La cocina de la escritura. [8%] Barcelona: Anagrama.

® Cebrian Herreros, M. (1992): Géneros informativos audiovisuales. Ed. Ciencia 3 Distribucion. Madrid.

® Diezhandino, Pilar (1994): El quehacer informativo. Ed. Servicio de Publicaciones de la Universidad del
Pais Vasco.

® De Fontcuberta, M. (1993): La noticia. Pistas para percibir el mundo. Ed. Paidés Papeles de
Comunicacién. Barcelona.

® El Pais (2003): Libro de estilo. Ed. Ediciones El Pais. Madrid.

® El Periodico (2002): Llibre d'estil. El Periédico. Ed. El Periddico. Barcelona.

® Edo, Concha (2009): Periodismo informativo e interpretativo. El impacto de internet en la noticia, las
fuentes y los géneros. Ed. Comunicacién Social. Sevilla.

® Fox, Walter (2001): Writing the news. A Guide for Print Journalists. Ed. lowa State University Press.
Ames (lowa).

® Gémez Mompart, J. L. (1982): Los titulares en prensa. Ed. Mitre. Barcelona.

® Grijelmo, Alex (1997). El estilo del periodista. Taurus, Madrid.

® Guerriero, Leila (2014). Zona de obras. Barcelona: Circulo de Tiza.

® Huertas, A.; Perona, J.J. (1999): Redaccioén y locucion en los mediosaudiovisuales. La radio. Ed. Bosch
Comunicacion. Barcelona.

® Kapuscinski, Ryszard (2003). Los cinco sentidos del periodista. Fundacion Nuevo Periodismo
Iberoamericano, Colombia.

® Hernando Cuadrado, Luis Hernando (2000). El discurso periodistico. Verbum, Madrid.

® Kapuscinski, Ryszard (2005). Los cinicos no sirven para este oficio. Anagrama, Madrid.

® Kovach, Bill; Rosenstiel, Tom (2012). Los elementos del periodismo. Aguilar, Madrid.

® | adevéze, L. (1995): Introduccion al periodismo escrito. Ed. Ariel, Barcelona.

® [arrondo, Ainara (2008). Los géneros en la Redaccion ciberperiodistica. Contexto, teoria y practica
actual. Universidad del Pais Vasco, Bilbao.

® | a Voz de Galicia (2002): Libro de estilo. Ed. La Voz de Galicia. A Corufia.

® | 6pez, M. (1995): Cémo se fabrican las noticias. Fuentes, seleccion y planificacion. Ed. Paidés Papeles
de Comunicacion. Barcelona.

® | 6pez, X. (1999): Comunicacién e informacion escrita. Redaccién periodistica. Ed. Edicions Lea.
Santiago de Compostela.

® Lépez, X.; Tufiez, M. (1995): Redaccién en prensa: a noticia. Santiago de Compostela. Ed. Lea.

® Lépez, X. y otros (2005): "Tipologia de los cibermedios" en Salaverria, R. (2005): Cibermedios. El
impacto de Internet en los medios de comunicacion en Espafa. Ed. Comunicacion Social. Sevilla.

® Martinez Albertos, J.L. (2006): El zumbido del moscardén. Periodismo, periédicos y textos
periodisticos. Ed. Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones. Sevilla-Zamora.

® Martinez Albertos, José Luis (2012). Curso general de redaccién periodistica. Paraninfo, Madrid, Col.
Universidad.

® Martinez de Sousa, J. (2003):Libro de estilo de Vocento. Ed. Trea. Gijon.

® Mayoral, Javier (2013). Medios, géneros y formatos. Sintesis, Madrid.

Montagut, Albert (2012). NewPaper. Cémo la revolucion digital transforma la prensa. Deusto - Grupo

Planeta, Barcelona.

® Nuhez Ladevéze, L. (1995): Introduccion al periodismo escrito. Ed. Ariel. Barcelona.

® Pavlik, John V. (2005). El periodista y los nuevos medios de comunicacién. Paidés, Barcelona.

Sabés, F; Veron, J.J. (2008): La eficacia de lo sencillo. Introduccién a la practica del periodismo.

Segunda edicion. Ed. Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones. Sevilla.

® Tejedor, Santiago (2010). Ciberperiodismo: Libro de estilo para Ciberperiodistas. Itla Editorial, Santo
Domingo (Republica Dominicana).

® Tejedor, Santiago (2014). Escribir para la red. Reflexiones sobre la nueva (y vieja) escritura informativa
online. Gabinete Comunicacion y Educacién, UAB, Barcelona.

® Vigara, A.M. (2001) (Coord.): Libro de estilo de ABC. Ed. Ariel. Barcelona.



