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Prerequisits

No hi ha requisits especifics per cursar aquesta assignatura, si bé un interés per la comunicacio social és
recomabable.

Objectius

Aquesta assignatura analitza i reflexiona sobre el fenomen de la publicitat com a un discurs d'abast global, i la
seva relacié amb la creacio, transmissié i reproduccio6 dels estereotips de génere. La publicitat €s un potent
dispositiu simbdlic de gran impacte social, els efectes del qual tenen conseqiiéncies directes en la manera en
que interpretem el moén i en la vida quotidiana de la ciutadania.

Competéncies

® Analitzar els principals fenomens discursius relacionats amb la construccié i expressié de les identitats
de génere, tenint en compte la variacio linglistica, social i pragmatica.

® Expressar-se correctament i de manera no sexista ni homofdbica tant oralment com per escrit.

® Formular, argumentar i debatre idees propies i alienes de manera respectuosa, critica i raonada.

® Proposar discursos i practiques comunicatives integradores des del punt de vista de I'equitat de génere
en els mitjans audiovisuals i en entorns educatius.

® Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

Resultats d'aprenentatge



Analitzar interaccions orals i discurs escrit amb perspectiva de génere.

Detectar estereotips discriminatoris per rad de génere o orientacié sexual en tot tipus de productes
comunicatius.

Elaborar un discurs organitzat i correcte, oralment i per escrit, en la llengua corresponent.
Identificar les manifestacions del sistema sexe/génere a través de la representacio de les identitats
femenines i masculines en els mitjans de comunicacié i la publicitat.

Integrar elements que fomenten la igualtat de génere en les campanyes publicitaries.

Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

Utilitzar el vocabulari técnic especific i d'interpretacio propi de les disciplines requerides.

Utilitzar recursos i alternatives no sexistes en espais de treball, educacié i convivéncia.

Continguts

Aquest és el programa previst, que caldra adaptar segons les necessitats temporals i circumstancials.

. Introduccio a la publicitat: industria d'abast global

Naixement i evolucié: Models de genere incipient. Els canvis socials mitjangant la publicitat.

La publicitat agent socialitzador: educacié informal, impacte, ubiquitat Publicitat convencional i no
convencional. Publicitat exterior

Estructura del camp publicitari. Professionals que operen. Creatius versus Responsables de Comptes.
Arquetipus, mites i estereotips de génere. L'Us publicitari d'aquests conceptes

Pressupostos de I'anunci: proposta comercial, estética, ética i ideologica

L Us de I'art en publicitat: motius recurrents. Pintura, escultura, musica. Art i creativitat publicitaria.

La publicitat per sectors: publicitat impresa, audiovisual, radiofonica. Caracteristiques. La fotografia. El
relat. La veu.

Valors fonamentals del discurs publicitari. La promesa de felicitat.

Estereotips de génere recurrents en la publicitat. El cos en la publicitat.

. La violéncia en la publicitat. Violéncia fisica i simbdlica

. Campanyes publicitaries de sensibilitzacié contra la violeéncia de génere

. Infancia i publicitat.

. Usos creatius i alternatius de la publicitat. Femvertising. Situacio legal. La Llei de Publicitat. Publicitat

il-licita.

. Codis deontologics i Recomanacions per a evitar la publicitat sexista. Observatoris de la Publicitat.

Metodologia

La metodologia consisteix en:

a) Exposicié tedrica dels conceptes fonamentals de la materia

b) Realitzacié individual o en grup de treballs practics sobre els temes desenvolupats a classe

c) Exposicio oral a classe dels treballs practics (En cas de forga major derivada de la situacié sanitaria les
exposicions es poden fer on line o penjar el resultat en el Campus Virtual).

Activitats formatives

Titol

Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides




Exposicio teorica dels conceptes fonamentals de l'assignatura 45 1,8 2,3,5,6,7,9

Tipus: Supervisades

Presetacio oral de les practicas sobre diferents aspectes de I'assignatura 30 1,2 1,2,3,4,5,6,8

Tipus: Autdonomes

Exercicis escrits sobre diferents aspectes desenvolupats en el programa 75 3 1,3,4,5,6,8

Avaluacio
L'avaluacio és continuada i es basa en els segiients aspectes:

a) Escriptura de textos analitics sobre productes mediatics relacionats amb els punts desenvolupats en el
programa. Es calcura que es puguin fer de 2 a 4 textos d'aquest tipus. (Tenen un pes d'un 40% de la nota
final)

b) Escriptura de textos argumentatius sobre els diferente aspectes desenvolupats en el programa. Es calcula
que es podran fer de 2 a 4 textos d'aquest tipus (Tenen un pes d'un 40% de la nota final)

b) Exposicié a classe dels exercicis practics fets (sempre que es pugui). En cas de forga major derivada de la
situacio sanitaria I'exposicio es podra fer on line (Tenen un pes d'un 20% de la nota final).

Advertiment 1:

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacioé significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitatsen els actes d'avaluacio
d'una mateixa assignatura, la qualificacié finald'aquesta assignatura sera 0.

Advertiment 2:

En cas que les proves no es puguin fer presencialment s'adaptara el seu format (mantenint-ne la ponderacio)
a les possibilitats que ofereixen les eines virtuals de la UAB. Els deures, activitats i participacié a classe es
realitzaran a través de forums, wikis i/o discussions d'exercicis a través de Teams, etc. El professor o
professora vetllara perqué I'estudiant hi pugui accedir o li oferira mitjans alternatius, que estiguin al seu abast.

Activitats d'avaluacio

Resultats
d'aprenentatge

Pes Hores ECTS

Presentacié oral dels treball practics sobre diferents aspectes de la materia 20 0 0 2,3,56,7,8,
9
Textos d'analisi sobre productes mediatics relacionats amb els punts 40 O 0 1,2,3,4,5,6,
desenvolupat al programa 9
Textos escrits argumentatius sobre els diferents aspectes desenvolupas en 40 0 0 2,3,5,6
el programa
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