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La metodologia docent i I'avaluacié proposades a la guia poden experimentar alguna modificacié en funcio de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Professor/a de contacte Utilitzaci6 d'idiomes a I'assignatura

Nom: Nereida Carrillo Pérez Llengua vehicular majoritaria: espanyol (spa)

Correu electronic: Nereida.Carrillo@uab.cat
Prerequisits

Coneixement de l'actualitat politica i periodistica.

Objectius
1. Identificar la relacié entre els mitjans de comunicacié social i la cultura politica.

2. Reconeéixer el paper fonamental dels mitjans de comunicacié en la configuracio de I'opinié publica i els
processos de socialitzacio politica.

3. Analitzar i debatre sobre fenomens nous relacionats amb la comunicacio i la cultura politica.

Competencies

® Comprendre i conéixer, de manera detallada i fonamentada, els aspectes tedrics i practics del camp de
la comunicacié i la cultura.

® Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autobnom a autodirigit.

® Saber analitzar les noves formes de comunicacié social generades per les TIC (tecnologies de la
informacio i de la comunicacid) a fi d'innovar en les practiques de produccié mediatica i cultural i
resoldre els problemes plantejats en els nous entorns.

® Ser capag de planificar i dirigir projectes de recerca basica i aplicada en comunicacié mediatica i cultura

® Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar les caracteristiques de la comunicaci6 politica mediatitzada i de les noves formes de
comunicacié politica.

2. Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca

3. Demostrar capacitat de seleccié de les teories cientifiques adequades a l'estudi de les situacions
requerides.



&

Demostrar que es compren el camp de la comunicacio i la cultura politiques i la seva evolucio recent.

5. Fer propostes innovadores per resoldre els problemes que deriven del tractament mediatic dels
assumptes politics

6. Identificar els actors principals i les seves estratégies

7. Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran

manera, amb treball autbnom a autodirigit.

Saber dissenyar projectes d'investigacio en el camp de la comunicacid i la cultura politica.

9. Saber planificar i dirigir fluxos informatius en els mitjans de comunicacio per contribuir a la resoluci6 de
problemes socials
10. Saber planificar i dirigir projectes de comunicacio per a actors politics i socials
11. Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

®

Continguts

1. Cultura politica i comunicacio politica: definicio i teories

2. Opini6 publica imediatitzacié

3. Infoentreteniment i comunicacio politica

4. Actors politics: spin doctors, propaganda computacional

5. Actors socials: xarxes socials i participacio politica

6. Desinformacioé i impacte en I'opinié publica. Com combatre-la

Els continguts de I'assignatura s'adaptaran als interessos i demandes del grup, com també algunes de les
lectures.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
I'assignatura.

Al Campus Virtual, I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels exercicis i practiques, els diversos
materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat seguiment de I'assignatura.

Aquesta guia docent incorporara la perspectiva de génere en els continguts i en el tractament dels temes.

Metodologia

L'aprenentatge estara basat en classes magistrals, discussio a classe, lectures, tutories i realitzacion de
treballs. Es formentara la capacitat d'analisi critica i de reflexio.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 15 0,6 1,3,4,5,6

Seminari 15 0,6

Tipus: Supervisades

Tutories individualitzades 10 0,4 5,8,10, 11




Tipus: Autonomes

Treball individual 63 2,52 1,2,3,4,5,6

Avaluaci6

L'assignatura constara de les activitats d'avaluacioé seguents:

- Treball individual de curs, 50% sobre la qualificacié final
- Presentacions en grup, 30% sobre la qualificacié final
- Participacio a classe, 20% sobre la qualificacio final

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total del médul. Per poder-se presentar a la
recuperacio del modul, s'haura hagut d'obtenir la nota mitjana o superior de 3,5.

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) es qualificara amb 0
aquest acte d'avaluacid. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura
sera 0.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Participacié a classe 20% 5 0,2 3,4

Presentacions en grup 30% 12 0,48 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11

Treball individual de curs 50% 30 1,2 1,2,3,4,8
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