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Prerequisitos

Conocimientos de periodismo y de las rutinas de produccién de informacion, asi como el nivel de usuario de
los elementos basicos de la produccion periodistica en formatos multimedia.

Objetivos y contextualizacion

Este modulo tiene el objetivo de consolidar, de forma practica e innovadora, los contenidos trabajados en los
diferentes modulos del master dentro de una estructura de trabajo periodistico. Los estudiantes deberan
disefar, producir, publicar y gestionar diferentes tipos de contenido periodistico y generar propuestas
comunicativas innovadoras en términos de formatos, canales y publicos.

El moédulo se desarrolla a lo largo del Master, en los dos semestres académicos. De esta forma, las clases se
desarrollaran bajo el esquema de trabajo dentro de una redaccion periodistica -0 una agencia de
comunicacién especializada- que obligara a los estudiantes a planificar el corto, el mediano y el largo plazo en
la generacion y la produccion de contenidos, y a garantizar la gestion 6ptima de los mismos.

Competencias

® Adaptarse a nuevas situaciones, tener capacidad de liderazgo e iniciativa manteniendo la creatividad.

® Analizar y evaluar tendencias de narracion digital de las empresas informativas siendo capaz de
proponer alternativas de construccion del relato periodistico en un contexto digital e interactivo.

® Aplicar el conocimiento y la experiencia a través de la integracion del estudiante en una rutina
profesional de produccion periodistica.

® Aplicar las herramientas de gestion, andlisis, organizacioén y planificacion de la informacién de acuerdo
a objetivos y proyectos informativos especificos.

® Comprender y analizar las tendencias y las dinamicas del cambio en el ecosistema comunicativo,
informativo y regulador de la empresa periodistica del siglo XXI.



® Disefar, crear y desarrollar estrategias digitales orientadas al posicionamiento de contenidos

periodisticos.

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el

desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de

problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

® Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las

sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigledades.

® Trabajar en equipos de forma coordinada y colaborativa y demostrar habilidades para contribuir en

equipos interdisciplinares.

Resultados de aprendizaje
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Analizar y evaluar las tendencias de narracion digital de la empresa informativa y aplicar alternativas
innovadoras dentro de un producto especifico.

Comprender criticamente los cambios introducidos por la tecnologia en la produccién y gestion de la
informacion periodistica.

Comprender el proceso de resolucion de un problema de investigacion identificando ideas originales e
integrando propuestas anteriores.

. Comprender y evaluar las posibilidades de los diferentes formatos de contenidos y narrativas digitales

dentro de un entorno interactivo, hipertextual y transmedia.

Comunicar adecuadamente los hallazgos y los razonamientos fundamentales del trabajo de
investigacion realizado.

Desarrollar un proyecto de investigacion que, utilizando el método cientifico, resuelva un problema
concreto sobre periodismo y comunicacion digital.

Distinguir y decidir sobre las posibilidades y formatos de la narracién digital adecuandose a formatos y
a publicos concretos.

. Identificar las tendencias de plataformas de contenidos digitales y reconocer las caracteristicas de los

nuevos entornos profesionales relacionados con la informacion digital.

Identificar los diferentes formatos y plataformas de distribucién e intercambio de contenidos adaptando,
de forma innovadora, el mensaje informativo.

Manejar herramientas tecnologicas de gestion y produccion de contenidos digitales informativos
integrandolas a nuevas plataformas de distribucién de contenidos.

Organizar, analizar y evaluar la informacion proveniente de los sistemas de medicién de audiencias
para proponer contenidos y formas creativas de producir y posicionar la informacion.

Presentar los productos informativos elaborados en una rutina de produccion periodistica concreta de
forma clara y atractiva.

Presentar los resultados de su trabajo a la comunidad empresarial y al publico destinatario de forma
dinamica y clara.

Realizar analisis criticos de documentacion, bibliografia y de informacion audiovisual a partir de casos
de estudio planteados.

Realizar investigaciones aplicadas sobre el mercado de los contenidos digitales orientado a redes
sociales.

Reconocer los nuevos perfiles profesionales del entorno profesional periodistico y sus roles dentro de
los modelos de innovacion y de los productos periodisticos de la empresa informativa.

Reconocer y plantear problemas de investigacion aplicada, asi como los métodos adecuados para
resolverlos.

Tomar decisiones creativas, innovadoras y responsables durante el proceso de investigacion del
Trabajo de Fin de Master.

Trabajar, a partir de una orientacién tutorizada especifica, de forma auténoma y autodisciplinada en un
entorno laboral y competitivo.

Contenido

Temario general



- Organizacién de una redaccién informativa en el siglo XXI

- Tipos de redacciones, estructuras de trabajo, modelos de éxito

- Criterios de innovacion en el dia a dia

- Laboratorios de trabajo y proyectos innovadores en el entorno informativo
- Produccidn de contenidos, estudio de casos

El orden de los temas indicados podra variar segun la planificacion definitiva de la asignatura. El calendario
detallado con los contenidos especificos de cada sesién se expondra el dia de presentacion de la asignatura.

Metodologia

En el primer semestre, el curso sera coordinado por el prof. Ricardo Carniel, y estara enfocado al debate,
ejercicios practicos y la construccion colectiva (entre estudiantes y docentes) del conocimiento en torno a la
materia.

En el segundo semestre, el curso sera coordinado por el prof. José Manuel Pérez Tornero, y se desarrollara
de forma esencialmente practica, con la intencion de desarrollar proyectos periodisticos con los estudiantes a
partir de su propio diseno, produccion y divulgacion. Las y los estudiantes podran recibir encargos de
productos o empresas informativas reales que deberan realizarse en los espacios de trabajo tanto de la
Universidad como de la empresa.

Actividades
Horas ECTS Resultalldo.s de

aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clase magistral 12 0,48 1,2,3,4,6,7,14, 8, 11,
18, 16

Practicas de laboratorio 55 2,2 1,2,3,4,5,6,7,14, 15,
10,9, 8, 11,18, 12, 13,
16,17, 19

Tipo: Supervisadas

Tutorias y talleres 45 1,8 1,2,4,6,7,14,15,10, 9,

8,11,18, 12,13, 16, 17

Tipo: Auténomas

Busqueda, seleccion y lectura de bibliografia y otros recursos. Estudio 113 4,52 1,2,3,4,5,6,7,14, 15,
personal. Planificacion y trabajo individual / en equipo. 10,9, 8, 11, 18, 12, 13,
16, 17,19

Evaluacioén

La asignatura sigue un sistema de evaluacion continuada, por lo que se da por sentado que la asistencia del
alumnado a todas las actividades formativas antes mencionadas es obligatoria.

Para aprobar el médulo, sera necesario:



a) Haber realizado y entregado todas las actividades de evaluacion (actividades A, B y C). En caso de
ausencia por motivos justificados de fuerza mayor, se debe presentar el correspondiente justificante al equipo
docente; de lo contrario, las actividades constaran como No Realizadas.

b) Obtener una nota minima de 5 en cada una de las actividades. En los trabajos desarrollados en grupos, el
equipo docente podra adoptar medidas de control para verificar la participacion de cada miembro en el trabajo
comun. Por tanto, las notas podran ser diferentes para integrantes de un mismo equipo, lo que podria suponer
que uno o mas miembros suspendan la evaluacion, mientras los restantes lo aprueben.

Sistema de recuperacion

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Las actividades del punto A quedan excluidas del proceso de recuperacion.

Plagio

El/la estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad, etc.) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto
de evaluacion. En caso de que se produzca mas de una irregularidad, la calificacion final de la asignatura sera
0.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

A) Asistencia y participacion en clases, debatesy 30% O 0 1,2,4,7,14,10,9, 8, 18, 16, 17
exposiciones

B) Trabajos practicos 50% O 0 1,2,3,4,5,6,7,14,15, 10,9, 8, 11, 18,
12,13, 16, 17,19

C) Entrega y presentacion de trabajos 20% O 0 1,2,4,5,6,7,14,15,10,9, 8, 11, 18,
12,13, 16, 17, 19
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