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Objetivos y contextualizacion

Este médulo tiene un doble objetivo. En primer lugar, dotar a los alumnos de referentes rigurosos provenientes
tanto de la antropologia como de algunos ambitos de las ciencias sociales como la sociologia, el marqueting y
la economia para su incorporacion en la oferta turistica. Y por otro, ofrecer a los alumnos métodos e
instrumentos para poder realizar proyectos turisticos (analisis sociolégicos, comerciales y econémicos) tanto
en el marco de una organizacion, como en su ejercicio profesional independiente. A la par, los contenidos
también contemplan los instrumentos necesarios para profundizar en la potencialidad de la antropologia social
para el analisis del fenédmeno turistico asociado al patrimonio cultural.

Competencias

® Analizar el valor de las artes y humanidades y las ciencias sociales en su aplicacion al turismo.



® Analizar los diferentes proyectos culturales de las instituciones publicas y privadas en relacién con el
patrimonio turistico cultural.

® Crear discursos expositivos plurilinglies interrelacionando los contenidos turisticos del patrimonio
cultural con las artes y humanidades.

® Disefar productos turisticos adaptados a los espacios territoriales a partir de recursos patrimoniales
culturales tanto tangibles como intangibles.

® Fomentar el uso y la gestién de los recursos patrimoniales como producto turistico.

® Gestionar y desarrollar aportaciones originales en el marco de la investigacion teérica y/o de la
aplicacion practica.

® Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios.

® Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigledades.

® Trabajar tanto de manera individual como en equipos de caracter interdisciplinar.

Resultados de aprendizaje

1. Aplicar las diferentes tipologias de discursos existentes en la sociedad de consumo turistico para la

promocion de recursos patrimoniales.

2. Describir los principales rasgos de la historia de la antropologia y los procesos evolutivos de las

principales teorias antropologicas para ser aplicadas al turismo.

Disefar propuestas discursivas plurilingties de interrelacion entre los recursos turisticos y los visitantes.

4. Exponer criterios sociales, econdmicos y antropoldgicos sobre las finalidades y objetivos de los
espacios patrimoniales.

5. Gestionar y desarrollar aportaciones originales en el marco de la investigacion tedrica y/o de la
aplicacion practica.

6. Identificar el modo en que las instituciones culturales gestionan y trabajan los recursos turisticos a
través de las figuras del mecenazgo y patrocinio.

7. Identificar el origen y desarrollo de la antropologia social y cultural para el analisis del sector turistico.

8. Interpretar los espacios patrimoniales para adaptar el discurso a los distintos publicos que se acercan a
ellos.

9. Mostrar una actitud de sensibilidad profesional hacia las realidades de turismo sostenible y accesible,
asi como de vulnerabilidad y exclusion social.

10. Proyectar la explotacion y uso de los espacios patrimoniales como dinamizadores de desarrollo social,
econoémico y antropoldégico.

11. Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

12. Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

13. Relacionar procesos sociales, econdmicos y culturales del pasado con los del presente, haciéndolos
comprensibles para un publico diverso.

14. Trabajar tanto de manera individual como en equipos de caracter interdisciplinar.

15. Utilizar los fundamentos metodoldgicos de la antropologia y de la sociologia para plantear nuevos
proyectos interculturales e integrar la actividad turistica en la sociedad.

16. Valorar los proyectos turisticos desde un punto de vista social, econdmico, antropoldgico y de
marqueting.
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Contenido
De este modo los contenidos principales se refieren a:

Tanto a la Antropologia y al consumo turistico del patrimonio: Profundizar en la potencialidad de la
antropologia para el analisis del fendmeno turistico cultural. Uso de las herramientas de la observacién



participante y aplicaciéon de técnicas de investigacion antropoldgica. Herramientas tedricas de la antropologia
aplicadas al turismo cultural: ritual, consumo y canibalismo. Taxonomias del turista cultural y del turismo
cultural, asi como las diversas funciones del turismo cultural desde el punto de vista social y antropolégico.

Como a la antropologia, el turismo cultural y las instituciones y empresas culturales: La comprension del
tiempo y el espacio en la creacion del turismo cultural: autenticidad, etnicidad y aculturacion. El patrimonio
cultural y su mercantilizacion, los turistas consumidores versus sus anfitriones los creadores de productos (las
instituciones y empresas). Instituciones, fundaciones, mecenazgo, empresas de turismo cultural, leyes que
amparan y protegen al patrimonio

También a la sociologia y el analisis del entorno y segmento del mercado al que se dirige un proyecto turistico
cultural: Estudios relevantes sobre la preparacion, difusion del tratamiento patrimonial en espacios
museisticos y centros de interpretacion y los perfiles de los visitantes. El turismo accesible y sostenible como
herramienta de inclusion social.

Asi como al marqueting como herramienta de definicion de un proyecto cultural patrimonial turistico:
Herramientas para un analisis de costes y beneficios sociales y econémicos alrededor de un proyecto turistico
cultural. Generacion y validacion de la "idea" para el desarrollo de un proyecto turisticode patrimonio cultural.
El mercado al cual dirigirse tanto real como potencial. Instrumentos para la visualizacién de un proyecto y para
la gestion de proyectos turisticos. Analisis de los aspectos organizativos y financieros a tener en cuenta para
su perfecta ejecucion.

Metodologia
Las metodologias a seguir en este modulo son las siguientes

® Clases expositivas

® Visitas a empresas gestoras culturales, salidas de trabajo de campo*
® Tutorias

® Aprendizaje cooperativo

® | ectura de articulos, informes y libros de interés

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases Teoricas 26 1,04 1,2,3,6,7,8,11, 13,15

Tipo: Supervisadas

Elaboracion de Trabajos 22 0,88 5,12, 14,15, 16

Presentaciones orales, Trabajos 23,5 0,94 4,9, 12,13, 16

Tipo: Auténomas

Estudio 72,5 2,9 2,3,4,7,8,9,10,11,14

Evaluacion
La evaluacién de este médulo se basa en los siguientes criterios:

® Asistencia obligatoria a clase, con un minimo del 80% y participacion activa
® Entrega de los Trabajos
® Defensa oral de los Trabajos



® Pruebas de Sintesis

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Asistencia y participacién activa 20% 0 0 1,4,6,9, 12,14

Entrega de Trabajos 35% 0 0 3,4,5,7,10,12

Presentaciones orales, Trabajos 35% 4 0,16 1,2,5,8,10, 11, 13, 15, 16

Pruebas de Sintesis 10% 2 0,08 1,2,4,6,7,10,13
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