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Prerequisitos

Es recomendable tener ciertos conocimientos de ciencias de la comunicacion y periodismo.

La metodologia docente y la evaluacion propuestas en la guia pueden experimentar alguna modificacion en
funciodn de las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Objetivos y contextualizacion

La asignatura de Comunicacion Cultural pretende que el estudiante se conciencie de las Redes de comunicacior
La comunicacion cultural, superando la vision elitista que practicaba el a

Competencias

® Analizar criticamente la cultura contemporanea.

® |dentificar los procesos histéricos en los que se inscribe la cultura contemporanea.

® Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

® Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio.

® Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

® Utilizar adecuadamente los recursos y metodologias que se utilizan en el estudio de la cultura
contemporanea.

Resultados de aprendizaje

1. Aplicar el conocimiento de los distintos géneros culturales a los medios de comunicacion.
2. Cuestionar los comportamientos establecidos ante los medios audiovisuales.
3. Definir el valor de las revistas culturales en la cultura contemporanea.



Emplear la terminologia y el estilo adecuados en la construccion de un texto periodistico.

Identificar las técnicas de produccion y realizacion en medios impresos, audiovisuales e hipermedia.
Relacionar las creaciones artisticas de diferentes épocas con otros fenomenos culturales.

Valorar las implicaciones de la fotografia, el cine, el video y la television como medios difusores de la
cultura.

No ok~

Contenido
temario
Pequena introduccion explicando programa: Redes de comunicacién y valores culturales.

Introduccion conceptual
1.1. Cultura y comunicacion: el paso de una sociedad multicultural a una sociedad intercultural. La pervivencia
del discurso patriarcal en ESTE camino cultural.

1.2. Definicion y Evoluciéon del concepto 'cultura’

1.3. El debate sobre niveles de cultura (cultura de élite) y la cultura de masas (cultura mainstream)
1.4. Definicién de 1 medio de masas: el impreso elitista al producto de consumo cultural.

1.5. Institucionalizacion de la cultura de masas. El concepto de industria cultural y el consumo cultural.

Cultura, mitjans y comunicacién de masas.
2.1. Teorias, escuelas y autores: debates Alrededor de la cultura de masas.

2.2. De la Escuela de Frankfurt (Adorno, Benjamin, Habermas) en las Redes de Castillo y en los Criticos
estadounidenses radicales.

2.3. Teoria interpretativa, teoria funcionalista (Tylor y Raddcliffe-Brown)

2.4. Conceptos en discusion: apropiacion '(Ricoeur), hegemonia cultural' (Gramsci), género discursivo y
polifonia (Bajtin), autocontrol y ombralls de vergtienza (Elias), disrupcion, construccion cultural y discurso
(Foucault) Recepcion y re-contextualizacion (Michel de Certeau), habitus Distincion y campo (Bourdieu),
interfaz (Goody), ...

2.5. Contracultura y cultura 'basura’ Los medios contra la cultura y la rebelion de la cultura urbana (De Warhol
al Fenomeno Banksy).

2.6. La ideologia de los medios: ideologia de la comunicacion

Las fuentes de la informacién cultural. Los Géneros de la informacién cultural.

La informacion cultural en los medios de masas

4.1. La informacion cultural enla premsa.Politica de Géneros. Estabilidad e innovacion en el marco de los
Diferentes sistemas mediaticos.

4.2. La informacion cultural en la radio. Oralidad y escritura: divulgacion y creacion. Nuevos formatos.
Programacion sobre informacion cultural a la parrilla radiofonica. La radio en la era analdgica y en la era
digital.

4.3. Concepto de cultura en la era de la television. Definicion y Evolucién de los formatos culturales en la
television. Debates sobre la figura y Evaluacion del intelectual y actuacion de los Criticos televisivos (Analisis
de Reich-Ranicki, Bernard Pivot, Oprah Winfrey, Sanchez Dragd, Jaime Bayly ...). Programas y Cadenas
culturales en Europa del Servicio Publico. Televisiones generalistas y televisiones tematicas.

4.4. Cambios en relacio a la cultura, la informacion, el Conocimiento en la era de Internet. Renovacion de los
circuitos de difusion cultural. Nuevo concepto de creaciodn cultural. La cultura critica en la era de Internet. Los
nuevos actores de la cultura. Autor y Propiedad intelectual en el nuevo espacio de produccion de la red.
Formatos para Internet y formatos hibridos.



4.5. La ficcién en la TV cultural.

4.6. Los videojuego y en los nuevos Dispositivos culturales de masas.

Metodologia
Metodologia. Hay tres tipos de actividades: dirigidas, supervisadas y autbnomas.
o Auténomas. No cambiaran independientemente de que la docencia sea presencial o virtual.

o Dirigidas (clases tedricas y practicas de aula). Se deben poder adaptarse, si es necesario, en el porcentaje
que sea, a la docencia virtual, a través de los diversos sistemas existentes (Teams, powerpoints narrados,
videos, podcasts, etc.). Proyecciones de videos y comentarios de texto; Recensién de salidas a exposiciones
y eventos culturales; Trabajos practisc sobre cultura urbana; Intervenciones en clase o en foros virtuales si
acaso.

* Practicas Externas. Se deben programar contando que se podran llevar a cabo presencialmente con las
medidas adecuadas de proteccion.

* Supervisadas. En la medida en que son tutorizadas por el profesor / a, la presencialidad puede convertirse
facilmente en la virtualidad.

En caso de que el estudiante lleve a cabo cualquier tipo de irregularidad que pueda conducir a una variacion
significativa de la calificacion de un determinado acto de evaluacion, este sera calificado con 0,
independientemente del proceso disciplinario que pueda derivarse de ello. En caso de que se verifiquen varias
irregularidades en los actos de evaluacion de una misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura
sera 0.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases dirigidas 0 0 1,3,2,6,7

Tipo: Supervisadas

Practicas supervisadas 0 0 4,5

Evaluacién

En caso de que las pruebas no se puedan hacer presencialmente, se adaptara su formato (sin alterar su
ponderacion) a las posibilidades que ofrecen las herramientas virtuales de la UAB. Los deberes, actividades y
participacion en clase se realizaran a través de foros, wikis y / o discusiones de ejercicios a través de Teams,
etc. El profesor o profesora velara para asegurarse el acceso del estudiantado a tales recursos o le ofrecera
otros alternativos que estén a su alcance.

Presencialidad: un ejercicio de comprensién al final de cada clase (10%), dos, un trabajo practico sobre la
industria cultural (40%) y un test final tematico (50%).

Semi presencialidad: clases teoricas presenciales con un ejercicio de comprension a fin de cada clase (10%),
un foro virtual (aula moodle) con una tematica de cultura en los medios evaluable y dos trabajos basados en



una investigacion de la industria cultural a internet (cada una de estas pruebas cuenta un 30%).

Virtualidad total: las clases tedricas constan de material audiovisual y documentos para realizar un resumen
semanal (10%). Un foro virtual (aula moodle) con una tematica de cultura en los medios evaluable y dos
trabajos basados en una investigacion de la industria cultural en internet (cada una de estas pruebas cuenta
un 30%).

Para poder participar en la recuperacion, el estudiante ha tenido que ser evaluado en un conjunto de
actividades que lleguen a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total.

Habra recuperacion para aquellos alumnos que lleguen a un promedio de 3,5 en la nota final.
Constara como no evaluable aquel alumno que no se haya presentado a ninguna de las pruebas.

También constara como no evaluable aquel alumno que se haya presentado a menos del 30% de las pruebas
y practicas.

El estudiante recibira la calificacién de No evaluable siempre que no haya entregado mas del 30% de las
actividades de evaluacion.

En caso de que el estudiante realice cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacion significativa
de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto de evaluacion, con independencia del
proceso disciplinario que se pueda instruir. En caso de que se produzcan varias irregularidades en los actos
de evaluacion de una misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura sera 0.

En el momento de realizacidén de cada actividad de evaluacion, el profesor o profesora informara al alumnado
(Moodle) del procedimiento y fecha de revision de las calificaciones.

En caso de que el estudiante lleve a cabo cualquier tipo de irregularidad que pueda conducir a una variacion
significativa de la calificacién de un determinado acto de evaluacion, este sera calificado con 0,
independientemente del proceso disciplinario que pueda derivarse de ello. En caso de que se verifiquen varias
irregularidades en los actos deevaluacion de una misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura
sera 0.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Dirigidas Supervisadas 16 0,64 5,6
Dirigidas Supervisadas 100 4 3,7
Titulo Peso 34 1,36 1,4,2,6
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Software

No se necesitan conocimientos especiales excepto los normales para presentar un word, un pdf o un power
point.



