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Prerequisitos

Tener aprobada la materia "Politicas de Comunicacion" de tercer curso.

Objetivos y contextualizacion

Conocer la naturaleza especifica de los diversos ambitos de la gestion publica de la comunicacion (los
instrumentos normativos y su tramitacion, el régimen de concesiones, la regulacion, etc.). Desarrollar criterios
para analizar las politicas actuales y poder proyectar modelos de futuro.

Conocer la naturaleza especifica de los diversos ambitos de la gestion publica de la cultura, especialmente en
los ambitos que adoptan forma industrial (desde el patrimonio monumental o los museos, y sus vinculaciones
al sector turistico; hasta las artes escénicas y del espectaculo o las industrias de la produccion de contenidos
audiovisuales y su distribucion). Los instrumentos (planificacion, estimulo, ordenacion de la relacion entre el
sector publico y el privado, financiacion de infraestructuras, prescripcion, etc.). Desarrollar criterios para
analizar las politicas actuales y poder proyectar modelos de futuro.

Familiarizarse, en general, con las diversas modalidades de la actividad profesional vinculadas al ambito,
desde la perspectiva de la planificacion y la ejecucion de las politicas de la gestion de medios y de los
procesos culturales.

Competencias

Periodismo

® Aplicar el método cientifico de forma adecuada, planteando hipotesis relativas a la comunicacién
periodistica, validando y verificando las ideas y conceptos, y resefando correctamente las fuentes.

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

® Demostrar conciencia ética asi como empatia con el entorno.

® Demostrar un conocimiento adecuado de la realidad socio-comunicativa de Catalufia en el contexto
espanol, europeo y mundial.



® Desarrollar un pensamiento y un razonamiento criticos y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los
marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la materia y sus diferentes ambitos y
subareas, y adquirir un conocimiento sistematico de la estructura de los medios de comunicacion.

® Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.

® Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.

Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Resultados de aprendizaje

—_

. Analizar la dimension econémica de los medios de comunicacion.
2. Aplicar de forma transversal los métodos cientificos en el analisis de la relacién entre cambio
tecnolégico y accesibilidad a los medios.
Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.
4. Comparar la realidad socio-comunicativa de Catalufa con el contexto espafiol y europeo desde el
punto de vista de las industrias culturales.
Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.
6. Desarrollar un pensamiento y un razonamiento criticos y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.
7. Describir la realidad socio-comunicativa de Catalufa en el contexto espanol y europeo desde el punto
de vista politico.
Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.
9. Establecer relaciones entre el conocimiento comunicativo y las ciencias sociales, humanas y
tecnoldgicas en proceso de implementacion de estrategias y politicas de comunicacion.
10. Explicar la realidad socio-comunicativa de Cataluia en el contexto espanol y europeo desde el punto
de vista econdmico y el tejido empresarial.
11. Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.
12. Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.
13. Valorar los impactos sociales de la mediacion tecnoldgica en la comunicacion contemporanea.
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Contenido

TEMA 1: Las industrias culturales y los medios como "industrias de la experiencia". Sus efectos sobre las
formas de conciencia. Intervencion publica y privada. Razones, mecanismo y modelos.

TEMA 2: Las politicas de comunicacion y cultura. Quién las hace? Como se hacen. Los marcos normativos y
los regimenes concesionales. Los recursos y los presupuestos. La gestion publica en el sector. Los perfiles
profesionales involucrados.

TEMA 3: Las politicas econémicas que condicionan la comunicacion y la cultura. El gobierno de un
macrosector estratégico. Las relaciones entre comunicacion, educacion y cultura. Las "malas practicas”, el
partidismo y el lobismo en las politicas de comunicacién y cultura. La remuneracion de la creacion y la
produccion de contenidos.

TEMA 4: Consecuencias del cambio tecnoldgico y la crisis econémica en los habitos y comportamientos
referidos a la comunicacion y la cultura. El paradigma del entretenimiento. El espacio de la cultura en el
contexto de pandemia mundial.

TEMA 5: Sistema de comunicacion y sistema cultural como infraestructuras. ¢ Cuales son las infraestructuras
fundamentales de una cultura? La importancia estratégica de la produccion. La importancia social del acceso
y de la distribucion.

TEMA 6: Las politicas de comunicacion y cultura como politicas de la organizacion La autoorganizacion de la
sociedad. La cultura civica. Comportarse como un medio. La contracultura (postmodernismo, cultura
underground, subcultura y antisistema).



TEMA 7: La superposicion de sistemas en entornos multiculturales. Diversidad cultural y grandes mercados
homogéneos. Lenguas, lenguajes, estereotipos y patrimonios simbdlicos. La informacion, el conocimientoy la
cultura, espacios y factores centrales de discriminacion social.

TEMA 8: El campo de la comunicacion y la cultura como pilar del estado del bienestar. Las diferentes
perspectivas en la consideracién de las capacidades liberadoras o dominadoras de las redes digitales. La
apropiacion privada y la depredacion de los patrimonios culturales comunitarios en la era digital.

TEMA 9: Las politicas catalanas de cultura y comunicacion. La accién de gobierno (legislacién, fomento,
inversion, subvencién, concertacién, adjudicacion, priorizacion sectorial y publicidad institucional).

TEMA 10: Los discursos sobre la sociedad del conocimiento y la creatividad como ideologia de las politicas
publicas en el macrosector de la comunicacion y la cultura (la informaciéon y los contenidos). Los retos
actuales en la gestion de instituciones, agencias, grupos, medios e industrias de la cultura y la comunicacién.

Metodologia

La metodologia consistira en exposiciones en clase del temario previsto y la realizacion de debates dirigidos
en los seminarios, sobre literatura gris del sector y casos de actualidad.

La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion en funcion de
las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripciéon
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 34 1,36 2,3,4,5,7,6,8,9,11,12,13
Seminarios 18 0,72 3,4,6,9, 11,12

Tipo: Supervisadas

Tutorias 12 0,48 3,5,6,8, 11,12

Tipo: Auténomas

Trabajo Autonomo del alumnado 80 3,2 1,2,5,6,11,12

Evaluacioén



ElI 50% de la nota correspondera al trabajo individual o en equipo (maximo 4 personas) convenientemente
propuesto y acordado. Debera estar elaborado y entregado en las ultimas sesiones del curso. El trabajo sera
expuesto, debatido y defendido en clase.

El 50% restante de la nota correspondera a las intervenciones y asistencia durante los seminarios (10%) y una
exposicion de un tema o texto acordado, individual (40%), sobre la materia tratada durante el curso.

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura. La
actividad que queda excluida del proceso de recuperacion es la participacion activa en los seminarios.

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad,...) se calificara con 0
este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacién final de la
asignatura sera 0.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Exposicio sobre tema o text acordat 40% 2 0,08 2,3,4,5,7,6,8,9,10, 11,12, 13

Participacion activa en los seminarios 10% 2 0,08 3,4,7,8,11,12

Trabajo individual o en equipo 50% 2 0,08 1,2,3,6,8,9,11,12
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Software

Se utilizara la plataforma del Campus Virtual, procesadores de textos, hojas de calculo y plataformas sociales
de visualizacion de audiovisuales.
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