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La metodologia docent i I'avaluacié proposades a la guia poden experimentar alguna modificacié en funcio de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Professor/a de contacte Utilitzaci6 d'idiomes a I'assignatura

Nom: Gemma Gomez Bernal Llengua vehicular majoritaria: anglés (eng)
Correu electronic: Gemma.Gomez.Bernal@uab.cat ~ Grup integre en anglés: No
Grup integre en catala: No

Grup integre en espanyol: No
Altres indicacions sobre les llengles

Tot i que el contingut tedric de I'assignatura esta en angles, part de les explicacions es realitzaran en catala o
castella

Prerequisits
Es necessari que I'alumnat tingui solvéncia en I'Us de plataformes socialsi sistemes de gestié de continguts (CMS) web.

El contingut tedric de |'assignatura és en angles pero part de les explicacions tedriques simpartiran en catala o castella.
Per aquest motiu és imprescindible un bon nivell de comprensié lectora d'anglés.

Les activitatsi examens de I'alumnat poden fer-se en angles, catala o castella

Objectius

Adquirir coneixements basics i actuals en les disciplines adjacents a la creacié de continguts digitals,
incloent-hi disseny, usabilitat, publicacio, analitica web, generacié de transit en cercadors (SEO), xarxes
socials (SMO) i oportunitats de negoci.

Adquirir un major coneixement dels aspectes tecnologics vinculats a publicacié i difusié de continguts digitals.
Desenvolupar un major nivell de cultura digital, des d'una perspectiva tedrica i practica.

Introduir-se en I'Us d'eines d'analitica web, SEO i SMO aixi com en les funcionalitats propies dels gestors de
continguts professionals.

Competéncies

® Aplicar el métode cientific adequadament, plantejar hipotesis relatives a la comunicacié periodistica,
validar i verificar les idees i els conceptes, i ressenyar correctament les fonts.

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Demostrar consciéncia etica i empatia amb I'entorn.



® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
catala i castella com en una tercera llengua.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacio.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.

Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar de manera transversal els métodes cientifics en I'analisi de la relacié entre canvi tecnologic, el
canvi social i accessibilitat als mitjans.

2. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

4. Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en

catala i castella com en una tercera llengua.

Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

6. Establir relacions entre el coneixement comunicatiu i les ciéncies socials, humanes i tecnoldgiques en
procés d'implementacié d'estratégies i politiques de comunicacio.

7. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.

Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

9. Valorar els impactes socials de la mediacié tecnolodgica en la comunicacié contemporania.
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Continguts

1. Continguts i Cultura Digital.

2. Tecnologies de publicacié: De I'HTML als CMS.
3. Disseny, usabilitat i Arquitectura de la Informacié.
4. Analitica Web.

5. Atracci6 de transit d'usuaris.

5.1 Cercadors (Search Engine Optimization)

5.2 Xarxes Socials (Social Media Optimization)

6. Continguts digitals i models de negoci.

El contingut de I'assignatura esta creat en previsié a una docéncia semipresencial, podra canviar de modalitat
en funcié de la situacié sanitaria, i sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere.

Metodologia

Activitats dirigides
a) Classes magistrals: Explicacio dels conceptes teorics i practics que integren el programa.
b) Seminaris practics: Durant el curs els estudiants treballaran en grup gestionant una publicacio digital

asumint les tasques de creacid, publicacio, difusio i medicio de resultats. Els seminaris practics serviran per
fer-ne seguiment i analitzar els resultats obtinguts.



Activitats supervisades

a) Tutories individuals o en grup. La finalitat és resoldre problemes d'aprenentatge i resoldre dubtes.

Activitats autbnomes

a) Estudi: Lectura i sintesi de textos de historics, cientifics i divulgatius.

b) Gestié d'una publicacio digital: Creacié de continguts, publicacio i difusio.

La metodologia exposada té en compte una modalitat de docéncia semipresencial que podra passar a ser
virtual en cas d'emergéncia sanitaria.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de I'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes Magistrals 34 1,36 1,4,6,7,8,9

Seminaris practics 17 0,68 3,7,8

Tipus: Supervisades

Tutories 9 0,36 2,3,7,8

Tipus: Autonomes

Estudi 40 1,6 1,2,4,6,9
Gestio d'una publicacié digital 50 2 3,5,7,8
Avaluacio

L'avaluacio de I'assignatura es basa en 3 eixos:

- Examen teoric: 50% sobre la qualificacio final.

- Gesti6 de publicacio digital: 40% sobre la qualificacio final.
- Seguiment dels seminaris: 10% sobre la qualificacio final.

Per aprovar I'assignatura, caldra treure una nota minima de 5 en els tres eixos exposats. L'alumnat que no
realitzi 'examen i/o no entregui I'exercici practic sera considerat no avaluable.

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) es qualificara amb 0

aquest acte d'avaluacid. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura
sera 0.

Sistema de recuperacio:



- L'alumnat que suspengui I'examen tedric amb una nota minima d'un 3 sobre 10 té dret a reavaluacio, que
consistira en un nou examen.

- Els seminaris i I'exercici practic de gestié de publicacié digital queden exclosos del procés de reavaluacio.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examens 50% 0 0 1,2,4,6,9

Exercici practic 40% 0 0 2,3,4,5,7,8

Seminaris 10% 0 0 1,4,6,8,9
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Programari

El programari i eines que utilitzarem seran les seguents:
- Wordpress.

- Yoast SEO.

- Google Analytics.

- Tableau.
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