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Contacto Uso de idiomas

Nombre: Gemma Gomez Bernal Lengua vehicular mayoritaria: inglés (eng)
Correo electronico: Gemma.Gomez.Bernal@uab.cat  Algun grupo integramente en inglés: No
Algun grupo integramente en catalan: No

Algun grupo integramente en espanol: No
Otras observaciones sobre los idiomas

Aunque el contenido de la asignatura es en inglés, parte de las explicaciones se realizaran en castellano.

Prerequisitos

Es necessario que el alumnado tenga solvencia en el uso de plataformas sociales y sistemas de gestion de
contenidos (CMS) web.

El contenido tedrico de la asignatura es en inglés pero parte de las explicaciones se impartiran en catalan o
castellano. Por este motivo es imprescindible un buen nivel de comprension del idioma inglés.

Las actividades y examenes del alumnado pueden realizarse en inglés, catalan o castellano.

Objetivos y contextualizacion

Adquirir cononcimientos basicos y actuales en las disciplinas adyacentes a la creacién de contenidos digitales,
incluyendo disefio, usabilidad, publicacién, analitica web, atraccion de trafico en buscadores (SEO) y redes
sociales y generacion de negocio.

Adquirir un mayor conocimiento de los aspectos tecnolégicos vinculados a la publicacion y difusion de
contenidos digitales.

Desarrollar una mayor cultura digital, desde una perspectiva tedrica y practica.

Introducirse en el uso de herramientas de analitica web, SEO y SMO, asi como en las funcionalidades
avanzadas de los gestores de contenidos profesionales.

Competencias
® Aplicar el método cientifico de forma adecuada, planteando hipotesis relativas a la comunicacion

periodistica, validando y verificando las ideas y conceptos, y resefiando correctamente las fuentes.
® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.




® Demostrar conciencia ética asi como empatia con el entorno.
® Desarrollar un pensamiento y un razonamiento criticos y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto

en catalan y castellano como en una tercera lengua.

® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los

marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la materia y sus diferentes ambitos y
subareas, y adquirir un conocimiento sistematico de la estructura de los medios de comunicacion.

® Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.
® Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.
® Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Resultados de aprendizaje
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®

Aplicar de forma transversal los métodos cientificos en el analisis de la relacion entre cambio
tecnolégico y accesibilidad a los medios.

Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

Desarrollar un pensamiento y un razonamiento criticos y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en catalan y castellano como en una tercera lengua.

Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.

Establecer relaciones entre el conocimiento comunicativo y las ciencias sociales, humanas y
tecnoldgicas en proceso de implementacion de estrategias y politicas de comunicacion.
Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.
Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Valorar los impactos sociales de la mediacion tecnolégica en la comunicacion contemporanea.

Contenido

1. Contenidos y Cultura Digital.

2. Tecnologias de publicacion. Del HTML a los CMS.

3. Disefo, usabilidad y Arquitectura de la Informacion.

4. Analitica Web.

5. Atraccion de trafico de usuarios.

5.1 Buscadores (Search Engine Optimization)

5.2 Plataformas sociales (Social Media Optimization)

6. Contenidos digitales y modelos de negocio.

El contenido de la asignatura esta creado en prevision a una docencia semipresencial, podra cambiar de
modalidad en funcién de la situacion sanitaria, y sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva
de género.

Metodologia

Actividades dirigidas
a) Clases magistrales: Explicacion de los conceptos tedricos y practicos.
b) Seminarios: Trabajo en grupo y/o actividades de seguimiento de una publicacion digital.

Actividades supervisadas

a) Tutorias individuales o en grupo.

Actividades autbnomas



a) Estudio: Lectura y sintesis de textos historicos, cientificos y divulgativos.
b) Gestién de una publicacién digital.

La metodologia expuesta esta creada considerando una modalidad de docencia semipresencial que podra
pasar a virtual en caso de emergencia sanitaria.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 34 1,36 1,4,6,7,8,9
Seminarios practicos 17 0,68 3,7,8

Tipo: Supervisadas

Tutorias 9 0,36 2,3,7,8

Tipo: Auténomas

Estudio 40 1,6 1,2,4,6,9
Gestion de una publicacion digital 50 2 3,5,7,8
Evaluacion

La evaluacion de la asignatura se basa en 3 gjes:

- Examen de teoria: 50% sobre la calificacion final.

- Gestion de publicacion digital: 40% sobre la calificacion final.
- Seminarios: 10% sobre la calificacion final.

Para poder aprobar la asignatura, es necesario sacar una nota minima de 5 en cada uno de los 3 ejes. El
alumnado que no realice el examen y / 0 no entregue el ejercicio practico sera considerado no evaluable.

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) se calificara con 0
este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacién final de la
asignatura sera 0.

Sistema de recuperacion:

- El alumnado que suspenda los examenes de teoria con una nota minima de 3 sobre 10 tienen derecho a
re-evaluacion, que consistira en un nuevo examen.

- Los seminarios y el ejercicio practico de gestion de publicacion digital estan excluidos del proceso de
recuperacion.

La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion en funcion de
las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias



Actividades de evaluacion

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Ejercicio practico 40% 0 0 2,3,4,5,7,8

Examenes 50% 0 0 1,2,4,6,9

Seminarios 10% 0 0 1,4,6,8,9
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Software

El programario y herramientas que utilizaremos seran las siguientes:
- Wordpress.

- Yoast SEO.

- Google Analytics.

- Tableau.
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