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La metodología docente y la evaluación propuestas en la guía pueden experimentar alguna modificación en
función de las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Prerequisitos

Asignatura introductoria de primero. No hay prerrequisitos.

Objetivos y contextualización

El consumo es una práctica cultural y económica fundamental. El estudiante de Publicidad y Relaciones
Públicas no puede limitarse a entenderlo como el resultado de necesidades, deseos y decisiones individuales,
ni tampoco como consecuencia exclusiva de la intervención de poderosas instancias de la oferta en la
demanda. En este módulo proponemos estudiar el consumo haciéndolo del uso de los bienes en el contexto
de la sociedad como sistema de interacción social y como un aspecto de la estructura social.
El objetivo de esta asignatura es introducir una serie de conceptos y teorías sociológicas para facilitar una
aproximación a la dimensión social del consumo, y para iniciar a algunas maneras de aproximarse
empíricamente a la realidad del consumo contemporáneo, a fin de ayudar a ver que estas teorías lo son de las
prácticas de consumo.

Competencias

Aplicar el pensamiento científico con rigor.
Demostrar espíritu crítico y autocrítico.
Describir las principales tendencias de consumo y estilos de vida de las sociedades contemporáneas
en los mercados occidentales.

Resultados de aprendizaje

Aplicar el pensamiento científico con rigor.
Demostrar espíritu crítico y autocrítico.
Demostrar que conoce los instrumentos para el estudio de los hábitos de consumo de medios de unas
determinadas audiencias.

Contenido
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Tema 1. El lugar desde el que nos miraremos el consumo: la perspectiva sociológica.
Tema 2. Especificidad social e histórica del consumo.
Tema 3. Visión general de algunas de las aportaciones sociológicas fundamentales para el estudio del
consumo.
Tema 4. El consumo de mercancías.
Tema 5. El consumo de signos y símbolos.
Tema 6. El consumo y la búsqueda de identidad.
Tema 7. Consumo y posición social.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondrá el día de presentación de la
asignatura. Se colgará también en el Campus Virtual donde el alumnado podrá encontrar la descripción
detallada de los ejercicios y prácticas, los diversos materiales docentes y cualquier información necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

Metodología

a. Clases magistrales
b. Ejercicios prácticos en el aula.
c. Seminarios
d. Tutorías individuales y en grupos reducidos.
e. Lectura de textos y trabajo con material audiovisual.
f. Trabajos individuales y en equipo.

Nota: se reservarán 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulación
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluación de la actuación del profesorado y de evaluación de
la asignatura o módulo.

Actividades

Título Horas ECTS
Resultados
de
aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clases, seminarios, orientación de los trabajos y exposiciones. 52,5 2,1 1, 2, 3

Tipo: Supervisadas

Reuniones individuales o en grupos reducidos para resolver dudas y hacer la
preparación y el seguimiento de los trabajos y de las exposiciones

7,5 0,3 1, 2, 3

Tipo: Autónomas

Lectura y estudio. Pequeñas investigaciones. Elaboración de trabajos. 82,5 3,3 1, 2, 3

Evaluación

La asignatura se evaluará de la siguiente manera:

a) 2 mapas conceptuales. Individual. Valor 10% de la nota final. Para ser evaluado/a es necesario haber
asistido regularmente a las clases (75%).

) 2 mapas conceptuales. Grupo. Valor 10% de la nota final. Para ser evaluado/a es necesario haber asistidob
regularmente a las clases (75%).
) Pequeña investigación empírica y presentación en clase. Se deberá entregar la presentación. Grupo. Valorc

17,5% de la nota final. Para ser evaluado/a es necesario haber asistido regularmente a las clases (75%).
2



17,5% de la nota final. Para ser evaluado/a es necesario haber asistido regularmente a las clases (75%).
) Un trabajo del que habrá que entregar el informe y hacer la presentación. Grupo. Valor 22,5% de la notad

final.
) Una prueba escrita razonada. Para que haga media será necesario que la nota sea superior a 4. Individual.e

Valor 40% de la nota final.

El profesor facilitará durante el curso las instrucciones relativas a las prácticas y evaluaciones y la
presentación de evidencias.

Otras cuestiones que considerar:

El alumnado tendrá derecho a la recuperación de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades el peso de las que equivalga a un mínimo de 2/3 partes de la calificación total de la
asignatura. Para poder presentarse a la recuperación de la asignatura, se habrá tenido que obtener la
nota mayor o igual a 3,5 y menor que 5. Las actividades que quedan excluidas del proceso de
recuperación son b), c) y d).
El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantación de identidad, ...) que pueda
conducir a una variación significativa de la calificación de un acto de evaluación, se calificará con 0
este acto de evaluación. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificación final de la
asignatura será 0.Para evitar el plagio, consulte https://www.uab.cat/doc/GuiaCitesiPlagiEstudiants
De acuerdo con el artículo 117.2 del Reglamento académico de la UAB, la evaluación de los
estudiantes repetidores puede consistir en una prueba de síntesis única. Los estudiantes repetidores
que quieran aprovechar esta posibilidad deberán contactar con el profesor al inicio del curso.

Actividades de evaluación

Título Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Presentación y entrega de las evidencias prácticas. 65% 3,75 0,15 1, 2, 3

Prueba escrita razonada 35% 3,75 0,15 1, 2, 3

Bibliografía

Bibliografía
Los textos a trabajar en cada tema y la bibliografía específica para las prácticas se facilitarán en el aula y el
Campus Virtual.
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BAUDRILLARD, J. La génesis ideológica de las necesidades. Barcelona: Anagrama, 1976

BAUDRILLARD, J. La sociedad de consumo: Sus mitos, sus estructuras. Barcelona: Plaza & Janés, 1974

BAUDRILLARD, J. El sistema de los objetos. Madrid: Siglo XXI, 1999.

BAUDRILLARD, J. El Intercambio simbólico y la muerte. Caracas : Monte Avila, 1993
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pobres. Barcelona: Gedisa, 2000. https://elibro.net/es/lc/uab/titulos/44351

BAUMAN, Z. Vida de Consumo, Madrid: Fondo de Cultura Económica, 2007 
https://elibro.net/es/lc/uab/titulos/109484

BELL, D. Las contradicciones culturales del capitalismo. Madrid: Alianza, 1982.

BERGER, P. Invitació a la sociologia, Barcelona: Herder, 2016.

BLUM, V. L. Flesh Wounds: The Culture of Cosmetic Surgery, University of California Press, 2005

BLUMER, H. Fashion: From Class Differentiation to Collective Selection, a Sociological Quarterly 10, pp.
275-291

BOCOCK,R., El consumo. Madrid: Talasa, 1995
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Materiales de sociología crítica. Madrid: La Piqueta, 1986
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CAMPBELL, C. "The Sociology of Consumption." a Acknowledging Consumption, D. Miller(editor), Londres:
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CAMPBELL, C. The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism. Oxford: Basil Blackwell, 1987 
https://link-springer-com.are.uab.cat/book/10.1007%2F978-3-319-79066-4

CARDÚS, S. (Ed.). (2014). La mirada del sociòleg: què és, què fa, què diu la sociologia?. Editorial UOC. 
https://elibro.net/es/lc/uab/titulos/114061

CHANEY, D., Estilos de vida .Madrid : Talasa Ediciones, S.L.

CONTRERAS, J. Alimentación y cultura. Necesidades, gustos y costumbres. Barcelona: Universitat de
Barcelona ,1995.

CONTRERAS, J. Antropología de la alimentación. Madrid : Ediciones de la Universidad Complutense de
Madrid , 1992

CORRIGAN, P. The sociology of consumption : an introduction. London ; Thousand Oaks, Calif., Sage
Publications, 1997

DE CERTEAU, M, La Invención de lo cotidiano, Universidad Iberoamericana,1996

DOUGLAS, M. Estilos de pensar. Barcelona: Gedisa, 1998.

DOUGLAS, M. & ISHERWOOD, B. El Mundo de los bienes : hacia una antropología del consumo. México,
D.F.: Grijalbo, 1990.

DUNN, Robert G. Identifying Consumption : Subjects and Objects in Consumer Society, Temple University
Press, 2008. https://ebookcentral.proquest.com/lib/UAB/detail.action?docID=407558

EDWARDS, T., Contradictions of consumption: concepts, practices and politics in consumer society. Open
University Press,2000

ERNER, G., Sociología de las tendencias, Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 2010 
https://elibro.net/es/ereader/uab/45583?page=1

ENTWISTLE, J. El cuerpo y la moda, Barcelona: Paidós, 2002
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FALK, P. The consuming body. Londres: Sage, 1994 
https://ebookcentral-proquest-com.are.uab.cat/lib/UAB/detail.action?docID=1024053#

FALK, P. and CAMPBELL, C. The shopping experience. Londres: Sage, 1997. 
https://ebookcentral.proquest.com/lib/UAB/detail.action?docID=1001336

FEATHERSTONE, M. Cultura de consumo y posmodernismo. Buenos Aires : Amorrortu, 2000
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FRASER, M., GRECO, M. The Body: A Reader, London, Routledge, 2004.
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GERMOV, J., WILLIAMS, L. (eds.), A Sociology of Food and Nutrition: The Social Appetite, OUP Australia,
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https://www-digitaliapublishing-com.are.uab.cat/a/37969

GIDDENS, A. Modernidad e identidad del yo. Barcelona: Península, 1995.

GRIGNON, C. y PASSERON, J.C., Lo culto y lo popular: Miserabilismoy Populismo en Sociología y Literatura.
Madrid: La Piqueta,1992

HARRIS, M., Bueno para comer. Enigmas de alimentación y cultura. Madrid: Alianza Editorial S.A,1998.

HEBDIGE, D. Subcultura : el significado del estilo. Barcelona: Paidós Ibérica, S.A., 2004.

HERPIN, N. i D. VERGER, Consommation et modes de vie en France,une approche Économique et
sociologique sur un demi-siècle, París: Découverte,2008

HERPIN, N., Sociologie de la consommation, París: La Découverte,2010
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consumer culture, Palgrave Macmillan, 2006.

INSTITUTO NACIONAL DE CONSUMO. Las tendencias del consumo y del consumidor en el siglo XXI.
Madrid: Ministerio de Sanidad y Consumo/Instituto Nacional de Consumo, 2001.

JAMESON, F., "El posmodernismo y la sociedad de consumo" a Jameson, F. El giro cultural. Escritos
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LEE, M. J., The consumer society reader. Oxford: Blackwell Publishers Inc, 2000 LIPOVETSKY, G., El
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LIPOVETSKY, G., El imperio de lo efímero: La moda y su destino en las sociedades modernas. Barcelona:
Anagrama, 1990.

LIPOVETSKY, G. La era del vacío: Ensayos sobre el individualismo contemporáneo. Barcelona: Anagrama,
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No se requiere ningún programario específico.
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