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La metodologia docente y la evaluacion propuestas en la guia pueden experimentar alguna modificacion en
funcioén de las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Contacto Uso de idiomas
Nombre: Santiago Jordan Avila Lengua vehicular mayoritaria: espafol (spa)
Correo electronico: Santiago.Jordan@uab.cat Algun grupo integramente en inglés: No

Algun grupo integramente en catalan: No

Algun grupo integramente en espanol: No
Otras observaciones sobre los idiomas

Ninguna indicacion suplementaria

Prerequisitos

No se requieren

Objetivos y contextualizacion

- Conocimiento y desarrollo de las tendencias actuales de comunicacién publicitaria y de RRPP en el ambito
empresarial.

- Conocimiento y practica de las ultimas herramientas de planificacién de la comunicacion de las marcas.
- Coolhunting/
- Aproximacion a la agencia del futuro.

- Explicar las nuevas herramientas de comunicacion publicitaria y de RRPP su integracion en el plan de
marketing del anunciante.

- Aplicacién mediante casos practicos reales.

Competencias

® Aplicar los conocimientos de las distintas disciplinas de las Ciencias Sociales al estudio de la cultura
como parametro organizador de los mercados, en el ambito de la Publicidad como sistema principal de
la comunicacion persuasiva.

® Demostrar que conoce el impacto social de los medios de comunicacion.

® Demostrar que conoce la estructura profesional y econdémica del sistema empresarial de los medios de
comunicacion.

® Demostrar que conoce la legislacion desarrollada en el ambito de la comunicacién social.



Resultados de aprendizaje

1.

Describir la estructura del sistema empresarial de los grandes grupos de Publicidad y Relaciones
Publicas.

2. Distinguir y explicar las grandes corrientes culturales que fundamentan el analisis de la comunicacién
persuasiva.

3. Identificar la diferencia entre medios convencionales y no convencionales en el sistema publicitario.

4. |dentificar las fuentes de la tradicion artistica y literaria en el analisis de los mensajes publicitarios.

5. Identificar y describir los mecanismos de construccion de eventos en el ambito de la publicidad y las
relaciones publicas.

6. Interpretar la legislacion desarrollada en el ambito de la publicidad y las relaciones publicas.

7. Reconocer y describir los codigos deontoldgicos y principios éticos de autorregulacion de la actividad
publicitaria.

8. Reconocer y distinguir la tipologia profesional y funciones de los distintos sujetos que intervienen en la
actividad publicitaria.

9. Reconocer y valorar el impacto de la actualidad informativa en la construccion de mensajes
publicitarios.

Contenido

Generacién de conocimiento en actualidad publicitaria y de RRPP y aplicacion del mismo destacando entre
otras aproximaciones a :

® NGO~ WN =

Marketing 2.0

Marketing 3.0 y 4.0

La planificacion estratégica: Account Planner

Océanos Azules versus Océanos Rojos

T- Plann aplicado

La agencia del futuro

Tendencias en gabinetes de comunicacién y relaciones publicas
Nuevas areas en Relaciones Publicas

Metodologia

Clases con exposicion de contenidos formativos por parte del profesor.

Clases practicas con resolucion de casos.

Proactividad del alumno

Trabajo en equipo

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales, seminarios y tutorias 52,5 2,1 1,2,5,3,4,6,7,8,9

Tipo: Supervisadas




Tutorias y revision de ejercicios 7,5 0,3 1,2,5,3,4,6,7,8,9

Tipo: Auténomas

Estudio individual, lecturas, realizacion de ejercicios 82,5 3,3 1,2,5,3,4,6,7,8,9

Evaluacién

A. Examen: 30 %.

B. Practicas: 4/10%: 40%

C. Trabajo de curso: 30%

Es obligatoria la presencia en el aula, Presencial o Virtual, para la exposicion de los casos desarrollados, hay qu

Todas las actividades, tanto de teoria como de practicas (seminarios y laboratorios), son recuperables siempre ¢

Importante: La metodologia docente y la evaluacién propuestas pueden experimentar alguna modificacién en fur

Actividades de evaluacion

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examen 30% 2 0,08 1,2,5,4,6,7,8,9

Practicas 40 3 0,12 56,9

Trabajo 30 25 0,1 2,5,3,4,6,9
Bibliografia

Dada la tematica de actualidad que demanda la asignatura trabajaremos con revistas profesionales, tales
como:

1. El Publicista

2. Campaign

3. Advertising Age

4. Anuncios

5. Agenda de la comunicacion
6. Anuario de marketing

7.Control



8.Anuario de la creatividad espanola

9.1P

Software

La asignatura no requiere de ningun software especifico.



