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La metodologia docente y la evaluacion propuestas en la guia pueden experimentar alguna modificacion en

funcion de las restricciones a la prese

Contacto
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Correo electronico: Annalsabel.Enten

Equipo docente

Jordi Colet Ruz

Maria Leonor Balbuena Palacios

Prerequisitos

No se han descrito.

Objetivos y contextualizacion

Aplicar los conocimientos de la publici

Competencias

® Aplicar la imaginacién con flexi
® Demostrar que conoce la estru
de la comunicacion publicitaria

ncialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Uso de idiomas

Lengua vehicular mayoritaria: catalan (cat)
za@uab.cat Algun grupo integramente en inglés: No
Algun grupo integramente en catalan: Si

Algun grupo integramente en espanol: No

dad y de las relaciones publicas en la organizacion de la informacién y en
Transmitir informacion a través de los mensajes graficos.
Utilizar los elementos formales, y adaptar los mensajes graficos, teniend
Formar profesionales de la publicidad y de las relaciones publicas para ¢
Descubrir las funciones de creatividad, disefo y produccion de piezas pt
Introducir los conocimientos basicos vinculados a la direccion creativa re
Introducir los conocimientos basicos vinculados a la direccion de arte res

bilidad, originalidad y fluidez.
ctura y funciones del contexto tecnoldgico que interviene en el proceso

® Demostrar que conoce las caracteristicas narrativas y expresivas de un mensaje publicitario creativo.
® Demostrar que conoce las teorias de la composicion fotografica.

® Gestionar creativamente la comunicacion persuasiva.

® Utilizar las distintas teorias y técnicas de composicion grafica de textos.



Resultados de aprendizaje

—
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. Aplicar la imaginacion con flexibilidad, originalidad y fluidez.

Clasificar las teorias estéticas y técnicas que intervienen en el disefo grafico y la direccion de arte en
publicidad.

Dar respuestas creativas a los problemas de comunicacion del anunciante, teniendo en cuenta las
limitaciones presupuestarias que condicionan una campana.

Distinguir los principios fundamentales de la relacion dialéctica entre repetibilidad y
originalidad-innovacion.

Elaborar ideas creativas de venta.

Identificar los aspectos mas significativos de la tradicidn fotografica publicitaria.

Identificar los principios fundamentales de la notoriedad y la diferencia significativa.

Utilizar las técnicas de encuadre, exposicion y edicidn de la imagen fotografica.

Utilizar los instrumentos tecnoldgicos de la composicion y edicion de mensajes graficos.

Contenido

TEMA 1. PROCEDIMIENTO

Bloc 1 Sujetos i Objetos

L NS

La direccidn creativa y la idea creativa
La direccién de arte y la idea formal
Estructuracion del mensaje visual
Propuesta de plan de trabajo

Bloc 2 Produccién

©®NOGOrWN =~

Edicién

Proceso de produccion
Normas de compaginacion
Normas de correccion
Soportes y casados
Impresion

Postimpresioén y costos
Formas web

TEMA 2. ELEMENTOS

Bloc 3 Tipometria

1.

Componentes

2. Variables

Bloc 4 Tipografia

1.

Expresion formal:

2. Variables de la tipografia

3.
4.

Uso y representacion
Macro y mricrotipografia

Bloc 5 Color

1.
2.
3.

Espacios de color
Expresion
Uso y Reproduccion

Bloc 6 Gréficos



1. Variables
2. Tipologia
3. Expresion
Bloc 7 Arquitectura grafica
1. Estrategia formal
2. Texto e imagen: visualizacion
3. Retorica visual
4. La forma percibida
TEMA 3. FUNDAMENTOS

Bloc 8 Fundamentacion del disefo

1. Teorizacion del disefio
2. Concepto de disefio y movimientos

Bloc 9 Estética Grafica
1. Organica e Inorganica

2. Comunicacién Gréfica

Metodologia

Actividades formativas en créditos ECTS, su metodologia de ensefianza-aprendizaje y su relacion con las
competencias que ha de adquirir el alumnado

Actividades formativas %ECTS; Metodologia ensefianza-aprendizaje Competencias
horas
Dirigida
Clases Teodricas 10%; 15h. Clases magistrales CES®,
Seminarios 10%; 15 h. Trabajo en grupo de un tema o actividad especifica. CT3
Practicas en Laboratorio 15%; 22,5h. Actividades con equipo especializado en grupos. CE11, CE14,
CE23

Supervisada

Tutorias 5%; 7,5h. Actividades presenciales individuales o en grupo CE11, CE23
orientadas al desarrollo del conocimiento en
situaciones practicas y resolucion de problemas de
aprendizaje.
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Lectura, analisis y 55%; 82,5h. Lectura comprensiva de textos y estudio, CES5, CE6, CE11
sintesis de textos, recensiones, ensayos, bibliograficos y realizacion de
preparacion y realizaciéon esquemas, mapas conceptuales i resumenes...

de trabajos.

Evaluacion

Actividades de 5%; 7,5h. Expresion de conocimientos, oral o escrita. CES5, CE6, CE11
evaluacion

El profesorado destinara aproximadamente unos 15 minutos de alguna clase a permitir que sus estudiantes puet

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Teoria 15 0,6 4
Trabajos 37,5 1,5 1,2,3,6,9,8

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3 1,2,4,3,6,8

Tipo: Auténomas

Trabajos 82,5 3,3 2,4,3,9

Evaluacioén

La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion en funcion de las

La asignatura consta de las actividades de evaluacion:



1. Actividad Examen, 40% sobre la calificacion final

2. Actividades tedrico practicas 60% sobre la calificacion final

2.1 Actividad Portafolio 5%

2.2 Aplicaciones MIV 20%

2.3 Manual de Imagen Visual (MIV) 15%

2.4 Pieza Grafica Publicitaria: Textual (tipografia) 10%

2.5 Pieza Grafica Publicitaria: Visual (graficos) 10%

Para poder aprobar la asignatura, habra que obtener una nota minima de 5 en cada una de las actividades

Ademas, el alumnado tiene que hacer el seguimiento de la asignatura segun las indicaciones docentes y los mal

1. Cronograma (secuencia de las sesiones docentes durante el curso: horas, aulas, entregas ...).

2. Ficha de actividades (descripcion de las actividades a realizar y las rubricas para su evaluacion).

3. Guia de la asignatura (detalles del desarrollo de la asignatura y las normas especificas de su funcionamiento)

4. Materiales de estudio y aprendizajes especificos.

Las actividades tienen caracter obligatorio y pueden orientarse a la teoria (Teorizacion gréfica) o en la practica (1

Proceso de recuperacion

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de actividades €



Para poder presentarse a la recuperacion de la asignatura, se habra tenido que obtener la nota media de 3,5.

La parte del alumnado que haya participado de la evaluacion continua, y suspenda la prueba tedrica, podra recu

Respecto de las actividades practicas no superadas, se podran recuperar entregandolas, de nuevo, en fecha ind

Si no se han hecho las 2/3 partes, los estudiantes podran acogerse a la prueba de nivel que se realizara a final ¢

Segunda matricula

En caso de segunda matricula del alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis que consistira en hacer

La calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis

Alumnado no evaluado

Se considerara que el alumnado no puede ser evaluado cuando el profesorado detecte indicios de copia o plagic

Programacion de la asignatura

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expc

Actividades de evaluacién

Titulo Peso  Horas ECTS Resultados de aprendizaje
1. Pieza Grafica Publicitaria: Visual (graficos). 10 0,5 0,02 1,2,5,8
2. Pieza Grafica Publicitaria: Textual (tipografia) 10 0,5 0,02 1,2,5,8




3. Manual de Imagen Visual (MIV) 15 1 0,04 2,8

4. Aplicaciones MIV 20 1,5 0,06 1,2,5,8

5. Teorizacion Grafica 40 3 0,12 2,4,3,7,9,8

6. Portafolio 5 1 0,04 1,2,4,3,6,7,9,8
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Software

En la asignatura se emplearan los programas Affinity Publisher, Affinity Photo y, como herramienta de lectura,
el Acrobat Reader.

El profesorado dedicara cinco y dos horas, respectivamente, en la formacion de los dos primeros.

Paralelamente, el profesorado proveera de recursos en linea para que el alumno pueda complementar su
formacion, si asi lo considera, con dedicacion ilimitada.
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